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CINEMAGOING EN BARCELONA: UNA PROYECCION
AL FUTURO MEDIANTE LA EXPERIENCIA DE
CONSUMO DE LOS ESPECTADORES JOVENES

Virginia Luzén Fernandez
Estefania Garcia Fleitas

Cerdanyola del Vallés

Resumen
Este articulo presenta los resultados del andlisis de la experiencia sociocultural del acto de ir al cine
que tienen los jovenes de la ciudad de Barcelona, en un rango de edad comprendido entre 20 y 30
afios de edad. Nuestro objetivo principal ha sido el estudio de las transformaciones que se producen
en esta experiencia, en los cambios de percepcién de la infancia a la juventud pasando por la
adolescencia, para encontrar los puntos comunes y divergentes de la experiencia de ir al cine. Nos
hemos basado en la metodologia de entrevista en profundidad sobre una muestra de 20 sujetos, donde
han quedado representados ambos sexos, toda la gama de edades y los diferentes distritos de
Barcelona. En las conclusiones demostramos que es necesario analizar y comprender la manera mas
reciente en la que ha variado la forma de consumir cine para poder sentar las bases de lo que sera su

consumo en el futuro.
Palabras claves: cinemagoing, Nueva Historia del Cine, jovenes, preferencias cinematograficas.

Abstract
This article presents the results of analysis the sociocultural experience of the act of going to the
cinema of young people at the city of Barcelona, in an age range between 20 and 30 years old. Our
main objective has been the study of the transformations that happen in this experience, perception
changes from childhood to youth through adolescence, to find the common and divergent points of the
movie-going experience. We have relied on in-depth interview methodology on a sample of 20 subjects,
which have been represented both sexes, the whole range of ages and different districts of Barcelona.
The conclusions show that it is necessary to analyze and understand the latest way that has changed

the way people consume cinema to lay the groundwork for what will be their future consumption.

Key Words: cinemagoing, New Cinema History, young people, film preferences.
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Introduccion

En el presente articulo el objeto de estudio es
la experiencia sociocultural del acto de ir al
cine que tienen en la actualidad (2015) los
jévenes de la ciudad de Barcelona de entre 20
y 30 afios edad. El objetivo es conocer y
analizar esta practica y estudiar si la misma ha
cambiado desde sus infancias a la actualidad.
El objetivo general de la investigacion es
describir y analizar la evolucion en la
experiencia de ir al cine de los jovenes de
Barcelona, para descubrir si hay puntos
comunes y divergentes entre las distintas
experiencias posibles.

Los resultados que presentamos estan
enmarcados dentro de un proyecto de mayor
envergadura, “Cultura de la Pantalla”, cuyo
objetivo general es realizar un andlisis
diacrénico del rol social de la experiencia de ir
al cine en Barcelona entre 1897 y 1992, en el
contexto del desarrollo urbano y el proceso de
modernizacion de la ciudad y sus habitantes,
mediante el estudio de la oferta y el consumo
de cine a lo largo del tiempo. Este proyecto
forma parte de una iniciativa internacional que
tiene como objetivo final la creacion de una
red de investigacion en la materia, y con los
resultados obtenidos podran hacer una
comparacion en profundidad entre las
diferentes ciudades investigadas (Meers et. al.,
2014).

Existe la necesidad de estudiar la historia del
cine no desde la perspectiva de las peliculas o
las estrellas del celuloide, sino desde un nuevo

paradigma en el que la audiencia y sus rituales
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de consumo pasan a ser también protagonistas
de la investigacion académica, es lo que se
conoce como Nueva Historia del Cine (New
Cinema History), y en la que confluyen
aspectos tan variados como el contexto
histérico, politico y econémico de cada época,
las salas de exhibicion y la evolucion que han
sufrido, la proyeccion de determinadas
peliculas en cada momento concreto y el
consumo por parte de cada audiencia, ya que
hubo (y hay) diferentes tipos de consumidores
de cine con distintas formas de consumo.

Consideramos que la investigacion que
presentamos se enmarca dentro de esta
tendencia académica, y que tiene relevancia
porque dard a conocer la percepcion de los
jovenes de Barcelona sobre la experiencia de ir
al cine y cébmo esa experiencia ha podido
evolucionar a lo largo de los afios. Una
practica social cuyas conclusiones seran
extrapolables a ciudades de envergadura,
poblacion y ambito cultural similares a las de
Barcelona. Hemos encontrado  distintas
variables implicadas, desde las nuevas
tecnologias que han modificado la forma de
consumo de los productos audiovisuales -asi se
introduce la recepcion en la cuarta pantalla que
conlleva la competencia de la industria con
cada vez mejores pantallas o sistemas de
sonido mas sofisticados en las salas- a las
comodidades “extra” en las propias salas de
exhibicion, lo que provoca que la experiencia
de ir al cine también haya ido cambiando. Por
ello, es imprescindible analizar y comprender

como ha cambiado la forma de consumir el
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cine para poder sentar las bases de lo que sera
el consumo del cine en el futuro.
Nos planteamos, pues, que los cambios
tecnoldgicos, sociales y econémicos han
fomentado una evolucién en la experiencia
sociocultural de ir al cine y que la forma de
consumo del mismo es diferente. Definimos
como hipoétesis que el consumo en sala esta
centrado en la alta valoracion de la experiencia
diferenciada, ya sea por la aportacion de
tecnologia punta, la oferta de cine de contenido
alternativo o las versiones originales. Las
preguntas de investigacion que nos realizamos
fueron:
- ¢Qué motivos impulsan hoy en dia a los
jovenes a asistir a las salas de cine? ;Son los
mismos que les impulsaban a concurrir como
audiencia infantil o juvenil?
- En el contexto juvenil actual, ¢la experiencia
del ir al cine se ha convertido en un “lujo”
econdmico?, ¢se seleccionan mas las peliculas
y se prioriza el consumo social?
Para responder a estas preguntas hemos
diseflado unas variables de andlisis que
desplegaremos con profundidad en el apartado
del método, pero que sintéticamente son:

1. Asistencia al cine: en compafiia o solo;

2. Habitos en la experiencia de ir al cine;

3. Percepcion del precio de la entrada del

cine;
4. Consumo de cine en el hogar;
5. La importancia en la seleccion de la
pelicula;
6. Asistencia a cines con servicios

diferenciados.
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En una entrevista en profundidad de méas de 60
preguntas y con una duracion de 1:30h, como
media por sujeto entrevistado, hemos
conseguido respuestas que han sido analizadas
cualitativamente y presentamos en el apartado
de andlisis, y nos han dado resultados
significativos que exponemos en el apartado de

conclusiones.

Marco teorico

Introduccion Historica

La historia del cine en Barcelona comienza a

finales del siglo X1X. Segun Garcia Fernandez

(2002), cuando el cine llega a Espafia, y por

ende a Barcelona, lo hace en tres tipos de

locales:

e Barracones: recintos sin los minimos
medios y con constantes problemas, como
los incendios, provocados por los
materiales inflamables con los que se
construian dada su provisionalidad.

e Pabellones: locales bien dispuestos para la
proyeccion y con condiciones minimas de
comodidad e higiene. Son los que
mayoritariamente  evolucionarian al
conocido cine de barrio.

o Salas estables: aquellas que o bien desde
sus inicios se conciben para el espectaculo
del cine y que pueden evolucionar hacia la
sala de estreno o la gran sala de cine, o
bien son teatros y alternan la
representacion teatral con la proyeccion de

peliculas.
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El primer cine estable fue el Cine Napoledn
(1896), paso de ser “barraca” a “sala de cine”,
y estaba orientado a las clases populares como
un entretenimiento muy econémico. Segln
Luzén, la reconversion de las salas
cinematograficas vendria de la mano
legislativa, primero sobre las condiciones de
seguridad e higiene, con normativas como las
referidas a los materiales de construccién y
como las que regulan el ndmero de
espectadores por sala. (Luzon, et. al., 2014: 5)
Asi, encontramos el Reglamento de Policia de
Espectaculos Publicos del 19 de Octubre de
1913 y su reconversion en 1935 (Garcia
Fernandez, 2002) donde se establecen estas
condiciones minimas, aunque muchas de ellas
no se cumplian, como la normativa de no
fumar o no llevar sombrero en la sala.

En Barcelona, las primeras salas de cine
estables nacen tanto en el centro de la ciudad
como en la periferia, compartiendo el espacio
con los barracones itinerantes, mientras que los
pabellones se distribuyen de manera mas
discrecional solo entre los  barrios
tradicionalmente dedicados al consumo del
ocio y las barriadas de la periferia. Asi, en los
primeros treinta afios de la introduccion del
cine como entretenimiento en la ciudad de
Barcelona, 59 salas estables se construyen en
la ciudad. A partir del momento en que el cine
se comienza a explotar de forma comercial,
este nuevo arte comienza a crecer y a formar
parte de la cultura de la ciudad.

Para nuestra investigacion, ha sido necesario

analizar la evolucion del cine en Barcelona
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desde 1980 a la actualidad, ya que nuestra
muestra de estudio son jovenes nacidos en esa
década y nos interesaba especialmente como
han vivido la evolucion de la experiencia
social de ir al cine, conocida como
cinemagoing, dentro de la teoria de
investigacion de la Nueva Historia el Cine. Fue
complicado encontrar fuentes de informacién
bibliogréaficas que narraran como evolucioné el
cine en la ciudad condal durante estas Gltimas
décadas. Y es aln mas complicado si
gueremos analizar la etapa de los ultimos 10
afios, ya gue Unicamente existen algunos datos
cuantitativos de los institutos de estadistica del
pais, y los articulos que la prensa escribe sobre
el cine, centrados en la industria o las peliculas,
pero escasamente en las salas o en la
experiencia que supone el acto de consumo
cinematografico mas alla de las audiencias. Es
por eso, que para conocer la historia del cine
en este periodo, investigamos en profundidad
en la hemeroteca de los periédicos mas
influyentes.

El cine en Barcelona en la década de 1980 ya
era una alternativa cultural y de ocio con
protagonismo en el pais. Sin embargo, a partir
de esta década, el cine entra en una etapa
convulsa que le hizo evolucionar de una forma
muy rapida, haciendo que el panorama
cambiase radicalmente en poco més de 30 afos.
El cine habia sufrido en los afios 60 una crisis
debida, entre otros motivos, a la llegada de la
television a los hogares espafioles, pero supo
competir con una oferta diferenciada, enfocada

hacia el mayor espectaculo, y siguié creciendo.
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Las salas de cine se habian extendido por todo
el territorio, y la rutina de ir al cine con la
familia, los amigos o la pareja era un habito
normalizado entre los ciudadanos espafioles.
En esa época, préacticamente en todos los
barrios de la ciudad de Barcelona habia salas
de cine. Eran cines pequefios que tenian entre
una y tres salas, con aforo limitado y donde la
oferta de peliculas era mas bien escasa.
Ademas, eran salas muy sencillas donde todo
funcionaba de forma mecanica o manual,
desde la venta de los tickets, hasta la forma de
proyeccion.

En 1984 en Espafia se produce la legalizacién
de las salas X. Este fue un cambio importante
para la historia del cine, porque ademas de ser
un reflejo de la reciente democracia implantada
en el pais, supuso una nueva oportunidad para

Figura 1.
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todas aquellas salas que estaban en decadencia
y que decidieron abogar por el cine
pornogréfico para mantenerse en pie. Aln asi,
muchas de estas salas acabaron cerrando y
convirtiéndose en aparcamientos 0
supermercados (Luzon, et. al. 2014).

La informética y su introduccion en todos los
ambitos comerciales también lleg6 a las salas
de cine en la década de los 80, de tal manera
gue a finales de la misma, la venta de entradas
por ordenador incluso fue noticia. Este es uno
de los primeros avances tecnolégicos de las
salas de cine de Barcelona en el afio 1987.
Venden las primeras entradas informatizadas,
lo que permite que las butacas sean numeradas
y que se puedan reservar en taquilla o con

anticipacion.

LAVANGUARDIA 23

La reforma de Ia ley sobre control de taquilla y el apoyo econémico oficial, requisitos para la implantacién generalizada del sistema

Cuatro salas de un multicine barcelonés venden, por
primera vez en Espaiia, entradas mediante ordenador

La primera cxpcnencna de mfonnauz&cnon delas laqlu-
llas de las salas de
se lleva a cabo estos dias en cuatro cines de Bamclona A
pesar de las evidentes ventajas de la mfarmauzxcnbn y
de que la prueba esta do una fi

popular, la implantacién general de este nuevo sistema
estd sujeta todavia a numerosas dificul

Desde hace mds deunasemana,  control de taquilla y la creucion de
las taquillas del complejo de mul-  una nueva en la que se contemple
ticines formado por las salas Ale- el sistema informatizado y la ne-
xandra, Alex I, Alex 2 y Alexss cesidad de un apoyo econdmico
disponen de un sistema informa-  oficial para que los empresarios
tizado —compuesto de dos orde- puedan asumir el coste de los

nadores con impresora, valorados
en dos millones de pesetas— que

posibilita I adquisicion de locali-  ben salva

dades pura cualquier sesion poste-
rior al momento de la compra.
Con este nuevo sislema, ¢l con-
trol de taquilla es fidedigno y dia-
rio —se evila asi la defraudacion

uipos indispensables son las dos.
:m’:lﬂdlﬁcu!udquse de-
i para que se generalice
€51¢ NUEVO M

Pars el consejero delegudo de
Cinesa, Jordi Batlle, “tanto la ad-
ministracion central como Ia au-
tonomica han mostrado su interés

«que se produce ysu
mayor ventaj para el publico es
que permite la venta de entrudas
numeradis.

No obstnte I

en que s¢ las taqui-
Ilas, aunque en este tema s Gene-
ralitat ha demostrado ser mis dgil.
Sm embargo, estd muy claro que

s¢ estén gas-

il de
las entradus numerndas ulm noes
efectiva en las salas,

undnmndﬁmnmmapoyﬂl

yi que bos directivos de la cadena
de exhibicion a la que pertenecen
~Cinesa— consideran que la épo-
¢4 navidea no es la mis adecuada
pars introducirla, debido a la gran
uluenc de publico que registran
los cines en esta época y opinan,
ademis, que ¢l sistema debe im-
plantarse de una manera paulati-
na, dando tiempo i los espectado-
res para que se adapten u el

¥ iernes, sibados

AT

nadacnayudarsla Gxhibicion. En
muchos casos, incluso, represen-
tan un freno pard la puesta en

Arriba, In

o de la

marcha de avances
—que fepercuten en una mayor
facilidad para 1-:: ta gente vaya al
cine= y eld llo de ini-

il La
Inlnniﬂnuhvmkhd“:ﬁm‘mmh
en ¢l Tuturo inmedinto

ciativas que harfan legar nuestra
olen:enmeprfovmyannm
yor numero de personas”.

“Si kssdmmmmnﬂa ~afia-
de Batlle— no coordinan ¢l apoyo
Wla poduccién y s la exhibicion s
esti perdiendo el tiempo v ¢l dine-

El nuevo sistema permitiré la venta de localidades numeradas, reservas
anticipadas en taquilla, por teléfono y mediante los cajeros automaticos

Fuente: La VVanguardia, 28 de diciembre de 1987, pag. 23.

Global Media Journal Mexico, Vol. 13, No. 25 Pp. 63-95.



68

Luzo6n Fernandez, Garcia Fleitas

Cinemagoing en Barcelona: una proyeccion al futuro mediante la experiencia de consumo de los espectadores jévenes

El dltimo gran cambio importante de esta
década fue la aparicion de las primeras
multisalas o multiplex, que consistian en la
ampliacion del nimero de salas en los cines, y
por lo tanto, la multiplicacién de la oferta
cinematografica. A pesar de que nacen en la

década de los afios 80, fue concretamente a

Figura 2.

SABADO, | JULIO 1995

partir de 1995 cuando comienzan a darse
cambios que marcarian el nuevo curso de las
salas de cine de la ciudad de Barcelona. Es en
este afio cuando comienzan a afianzarse los

primeros cines multisalas de la ciudad.

ESPECTACULOS

Crece la asistencia al cine en Cataluia,
gracias a la eclosion de las multisalas

» Ademasde constatarse
medio millén de
espectadores mads en
1994, se observa un gran
auge de multicines en
Barcelona y alrededores

SALVADOR LLOPART

ASISTENCIA AL CINE EN CATALUNA

Los datos constatan un crecimiento sostenido en toda Catalua, impulsado por el aumento de salas

res en Barcelony

BARCELONA, — La asistencia al
cine en Cataluiia, como en el resto

de Espafia, mantiene la tendencia
de crecimiento apuntada en los

aflos anteriores, segin los (ltimos
datos recogidos por el Departament

de Cultura de la Generalitat. Unos

datos que multiplican las perspecti-
vas de crecimiento para el afio 1995
debido a los nuevos multicines en
construecion

Pero si en numero absolutos se
puede hablar de incremento sostes
nido, al observar los datos compara-
dos de Barcelona con las demas po-
blaciones catalanas se constata una
progresiva concentracion de la ofer-
ta cinematogrifica en la capital y
sus alrededores en detrimento de las
poblaciones medianas o los pueblos
de Caralufia,

En concreto, [os ultimos datos de
la direccion general de Promocio
Cultural referidos a 1994 sefialan la ]
aparicion de 20 nuevas pantallas y |
casi medio millon de espectadores
(480.968 exactamente) mis en Ca-
taluia, 10 que supone un 6,77 por
ciento de incremento de asistencia
al cine con respecto a 1993, Sin em-

o

Fuente: La VVanguardia, 1 de julio de 1995, pag.

La principal novedad de estos cines era que
poseian ocho o mas salas de proyeccion. El
aumento de las salas de proyeccion por cine
provocO que aumentara considerablemente la

oferta cinematografica. Por otro lado, las salas

Global Media Journal Mexico, Vol. 13, No. 25 Pp. 63-95.
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(

Fuente: Divecadd Geperal de Brmfocio

comenzaron a ser mucho mas grandes y con

mucha mas capacidad que las que los
ciudadanos podian encontrar en los cines de
barrio. Esta tendencia se expande rapidamente

por toda la ciudad. Los grupos con salas de
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cine que ya existian como el grupo Balafia o el
grupo Lauren deben adaptar sus cines
ampliando el nimero de salas. Por otro lado,
muchos de los tradicionales cines de barrios
acaban cerrando sus salas, que van quedando
obsoletas y no llenan el aforo. Los
espectadores prefieren los nuevos cines
multiplex, con salas mas grandes, con la Gltima
tecnologia, y que ofrecen mas servicios y
comodidades.

Con la llegada del siglo XXI no varié mucho el
panorama de las salas de cine de Barcelona. La
tendencia ha seguido siendo la misma: el
aumento de los cines multisalas en detrimento
de los cines de barrio. Cada vez son mas los
multisalas ubicados dentro de centros
comerciales, 0 cercanos a areas comerciales.

Es una tendencia que busca ver el cine como

un complemento de ocio y de consumo mas
que como un evento cultural. Ademas, se
fueron sumando muchos avances a nivel
tecnoldgico como las salas para ver peliculas
en tres dimensiones, las salas con sonido
Surround o sonido envolvente, las pantallas
curvadas con un tamafio mucho mayor al
normal, o los asientos con vibracion.

A partir de 2008, la crisis econdémica que
comienza a sufrir el pais hace que se paralicen
los proyectos de creacién de nuevas salas de
cine. El cine empieza ademas a tener una dura
competencia en la pirateria, que estd muy
extendida. La oferta cinematografica en
internet es cada vez mayor y la forma de
conseguir las peliculas es cada vez mas facil.
Muchas salas de cine siguen cerrando,

especialmente las de menor tamafio.

“En la lista de cadaveres aparecen el Rex, el Palacio del Cinema, el Renoir Les

Corts, las salas de la empresa Lauren en Sant Andreu y en Gracia, el Alexandra,

el Novedades, el Napols, el Casablanca y el Urgell, la sala mas grande que hasta

el afio pasado tenia la ciudad. La crisis inmobiliaria y la elevada inversion que

precisan estos locales han propiciado que permanezcan anclados en el pasado”

(Elperiodico.com, 17 de mayo de 2012).

A las que permanecen en pie les cuesta
sobrevivir cada dia. EI 1 de septiembre de
2012 entra en vigor la aplicacion del 21% de

IVA para las ofertas culturales. Esta subida de

Figura 3.
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los impuestos afecta de forma muy negativa
tanto a la produccion como a la explotacion del

cine.
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CULTURA

VIERNES, 3 AGOSTO 2012

La subida del IVA costaria
43 millones de espectadores

Los empresarios de la cultura dicen que se perderdn 4.226 empleos

El hachazo del IVA a la cultura, segtin los productores
MUSICA EN VIVO ARTES ESCENICAS CINE
del 18,3% al 22,7% 28,2% 27,78

g i Entre 2,3y 2,9 millones de
|a demanda 12,4 millones millones de espectadores

de espectadores espectadores
Clerra de ’— del 18% al 25% ’ 20% .u,ax
empresas =)
Pérdida de 22% del 8,2% al 10,2% 21.3%
puestos de 297 puestos Entre 1.538y 2,020 puestos
trabajo 1.909 puestos
Reduccion de del 25% al 35% del 18,3 al 22,7% 28,2%
Ingresos 260,4 millones Entre 41y 50,9 221.37 millones

de euros millones de euros de euros
FUENTE: Unidn de Asodac) lales de la Industria Cultural Espaiol LA VANGUARDIA

Fuente: La Vanguardia, 3 de agosto de 2012, Pag. 22.

Los cambios sociales, econdmicos Yy
tecnologicos son los principales factores que
han afectado a la evolucién del cine en Espafa
y, concretamente, en Barcelona. Durante el
siglo XX esta evolucion ha sufrido en paralelo
los acontecimientos que han sacudido Espafia;
ha pasado por varias crisis econémicas, por
una guerra civil, la larga postguerra y los afios
de dictadura, la posterior transicion, y los
Gltimos afos de democracia donde los cambios
de legislatura han marcado en parte el rumbo
de las salas de cine. A pesar de las dificultades
que ha tenido que afrontar, el cine sigue en pie

Global Media Journal Mexico, Vol. 13, No. 25 Pp. 63-95.

después de haber pasado mas de un siglo desde
su llegada a Barcelona. Ha sabido adaptarse y
progresar mostrandonos un panorama actual
muy diferente al de sus inicios.

Uno de los problemas que mas preocupa a los
espectadores en relacion al cine es la subida
del precio de la entrada. La totalidad de los
entrevistados de nuestro estudio durante la
entrevista en profundidad habl6 de su
preocupacion y descontento con el precio de la
entrada a las salas de cine en Barcelona. Los
precios han ido incrementando en las dltimas

décadas. En los ultimos 15 afios la tarifa
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practicamente se ha duplicado, y muchos, hoy

Tabla 1: Precios por década

en dia, consideran que el cine es “un lujo”.

Década Precio de media en un dia laboral
1980-1990 130 pesetas (0,78€)

1990-2000 300-500 pesetas (1,80 — 3€)
2000-2010 5-7€

Actualidad 8-10€

Tabla de creacién propia con los datos extraidos de http://www.ipcblog.es/la-evolucion-

del-precio-del-cine-desde-1930/ y FACUA-Consumidores en Accidn.

Los precios de las entradas de cine expuestos
no son exactos ya que los mismos
corresponden a la media nacional y pueden
aumentar o disminuir dependiendo de la
ciudad donde se encuentren las salas. Ademas,
el precio se puede ver incrementado en
peliculas de estreno o proyecciones en 3D, 0
podria disminuir por las ofertas que haga cada
sala de cine, como el dia del espectador o los
packs  familiares. Aun asi, FACUA-
Consumidores en Accién denuncia que entre
enero de 2004 y el mismo mes de 2014 el
precio medio de la entrada en un dia laborable
ha subido un 45,2%. Ademas, desvela que
Barcelona es la ciudad més cara para ir al cine,
ya que acceder a una sala cuesta 9,11 euros de
media el fin de semana.

En este panorama encontramos que el cine en
Barcelona tiene dos vertientes muy
diferenciadas. La primera es la de los cines
multisalas, que se ubican cercanos a &reas

comerciales y que siguen ofreciendo una
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amplia gama de peliculas de todo tipo, con
grandes estrenos y grandes inversiones en
publicidad. Por otro lado, ha surgido una nueva
tendencia ya que los cines que no llegan a estar
al nivel de ventas de las multisalas necesitan
encontrar la forma de singularizarse. Algunas
de estas singularidades son la proyeccion de
peliculas en version original, que podemos
encontrar en el cine Renoir Floridablanca, la
proyeccion de filmes de autor que se promueve
en los cine Verdi, o la proyeccion de estrenos
pasados con precios en la entrada mucho mas
baratos, que encontramos en la sala Texas, una
antigua sala cerrada del barrio de Gracia que
ha renacido el afio 2014. Son salas de cine que
se han reinventado y modernizado buscando
tener una personalidad propia y a las que la
gente acude desde cualquier punto de la ciudad
por la atraccibn que siente hacia su

especialidad.

New Cinema History


http://www.ipcblog.es/la-evolucion-del-precio-del-cine-desde-1930/
http://www.ipcblog.es/la-evolucion-del-precio-del-cine-desde-1930/
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La llegada del cine a Espafia dio lugar de una
forma progresiva a muchos cambios en la vida
de las personas. El cine se fue estableciendo
como un nueva alternativa de ocio que
aportaba una experiencia social y cultural. Esta
nueva actividad fue teniendo cada vez mayor
importancia y fue entrando en la rutina de ocio

de muchas personas. La evolucién de la

industria del cine y la evolucion de las
practicas de consumo por parte de los
espectadores han influenciado a la propia
historia del pais. Es por eso que consideramos
esencial analizar los cambios que han tenido
lugar y los actores que han favorecido la
evolucioén del cine, una de las alternativas de

ocio mas importantes del siglo XX.

“Los espacios de consumo, la oferta y la seleccion de las peliculas, asi

como los rituales que conforman el hecho de ir al cine pasan a un

primer plano desde esta perspectiva académica, que nos ofrece datos

imprescindibles para poder entender la historia del cine de forma
integral” (Luzon, et. al. 2014: 2).

Los estudios sobre las experiencias de
asistencia al cine, la exhibicién y la proyeccion
de peliculas, o las salas de cine de las ciudades
son escasos en los inicios de la literatura
cientifica sobre el cine. A partir de los afios
noventa, estos estudios se han ido volviendo
mas comunes, asi, encontramos autores como
Allen (1990, 2006), Gomery (1992), Jancovich,
Faire y Stubbings (2003), Kuhn (2002),
Lozano, Biltereyst, Frankenberg, Meers, e
Hinojosa (2013), Maltby (2006), Richards
(2003) y Taylor (1989), y entre otros, que han
sido los pioneros que han sentado las bases de
la tendencia de investigacion académica del
New Cinema History, que estudia las salas de
cine, la programacion de las peliculas, y
especialmente las experiencias y recuerdos de
los espectadores sobre la practica de ir al cine
durante su vida. Esta corriente se ha ido
realizados

aplicando en estudios
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principalmente en Estados Unidos y en
algunos  paises de  Europa, donde
investigadores como los antes citados han
explorado el desarrollo histérico del cine en
sus paises y la oferta de peliculas determinada
por el contexto histérico-social y han analizado
el consumo historico cinematografico.

A pesar de que esta tendencia de investigacion
se esta extendiendo, este tipo de estudios sobre
la perspectiva de la nueva historia del cine en
el resto del mundo son insuficientes. Aln asi,
podemos localizar bibliografia reciente en
paises como México, donde encontramos los
estudios de Gomez (2004), Lozano, Biltereyst,
Frankenberg, Meers, e Hinojosa (2013) y
Rosas Mantecon (1998).

En el contexto espafiol encontramos trabajos
como los de Labanyi (2005), Letamendi y
Seguin (2004, 2008), Luzdn, Biltereyst, y
Meers (2014) y Montero y Paz (2012), que
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iniciaron el estudio del New Cinema en Espafia
0 que han seguido desarrollando esta corriente
de investigacion desde la perspectiva de la

experiencia de consumo de cine en la vida

cotidiana y la modernizacion del pais gracias a

la interaccion del cinematografo.

“Si las salas de cine se aceptaban como indice de riqueza y de
entretenimiento mas difundido, habia que separar una Espafia triste —
las zonas con pocos cines-, de otra quiza no alegre, pero en la que sus
clases populares podian disfrutar de un ocio modesto...y constante.
Incluso gentes que no se sentian muy cercanas a la cinematografia

reconocian que el cine era una de las formas de ocio mas importantes”

(Montero y Paz, 2012: 82).

Gbmez afirma que el cine redne tres elementos
importantes: una historia particular del cine
como oferta cultural en un espacio local, una
historia mediatica dentro de los recuerdos y
experiencias de sus publicos, y una historia en
su relacion con las culturas locales. Es
imprescindible por lo tanto ir mas alld de los
datos cuantitativos y descubrir toda aquella
informacion que nos puede dar el cine.
(Gbémez, 2004: 12)

Conocer el papel que ejerce el cine dentro de
una sociedad nos aporta mucha informacion
sobre las transformaciones que se han ido
dando a lo largo de la historia. Nos ayuda a
comprender la configuracion de esa sociedad,
los cambios de una ciudad, la evolucién de los
medios de comunicacion, y la relacién que
tienen los ciudadanos con esos medios de
comunicacion, especialmente con el cine de su

ciudad.

“La dialéctica, por su parte, sefiala que el cine esta inmerso en una
formacion social. El cine es diferente en casa sociedad y en cada
momento historico porque las condiciones estructurales de las
distintas formaciones existentes le imprimen un determinado caracter
social, politico, econémico y retérico, de ahi que pueda hablarse de

cine franquista, soviético, fascista, etcétera” (Diez, 2003: 18).

En definitiva, la perspectiva tedrica del New
Cinema History, nos permitird obtener
experiencias y recuerdos de cada uno de los
individuos, creando asi un marco historico que

no solo aportara datos del consumo
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cinematografico, sino también de aspectos
sociales, politicos o econémicos.

Esta corriente académica es muy importante en
nuestro estudio ya que esperamos obtener

informacion que nos ayude a comprender el
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papel del cine en la historia de la ciudad de
Barcelona.

La experiencia sociocultural y su extension
al cine como género de masas

Como ya hemos nombrado anteriormente, uno
de los pilares de la Nueva Historia del Cine es
conocer los rituales que conforman los
espectadores alrededor de la experiencia de ir
al cine. Normalmente, las primeras veces que
un individuo va al cine, lo hace acompafiado
de un adulto, generalmente un familiar. Desde
la etapa de la nifiez se va generando un rito en
torno al acto de ir a una sala de cine. Ese ritual
ird evolucionando con cada individuo. Podra
cambiar la compaifiia, la sala de cine a la que se

asiste, la forma en que se va a la sala, lo que se

‘CEI

consume mientras se visiona el film, o lo que
se acostumbra a hacer al terminar la pelicula.
Sin embargo, la variante que suele persistir es
la de ir al cine en compafiia de otras personas.

El cine, por lo tanto, no es Unicamente un
momento de ocio y diversién personal, sino
que es una forma de relacionarse, de
socializarse, de establecer vinculos afectivos, y
de sentirse parte de una comunidad. Esto tiene
especial importancia durante las etapas de la
nifiez y de la adolescencia, donde se va
desarrollando la personalidad del individuo y

se socializa como individuo.

tiempo libre es un espacio de experiencias

significativas donde los jovenes son los Unicos

responsables de lo que hacen, donde los jovenes hacen

realmente lo que quieren y no lo que tienen la obligacién

de hacer. El tiempo libre es cada vez mas significante

para los jovenes, el ocio y los medios de comunicacion se

convierten en mas socializadores que antes” (Figueras,

2007: 27).

El cine en la actualidad es un medio de
comunicacion convertido en un objeto de
consumo mas. Estos medios de comunicacion
tienen una enorme carga simbolica que en
muchas ocasiones no se tiene en cuenta y que
es necesario valorar especialmente cuando
hablamos del consumo juvenil. “El consumo

no es simple consumismo, sino que también
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tiene que ver con la amistad, la diversion, las
relaciones entre los sexos, la autoestima o la
aceptacion” (Martinez, 2002: 87).

En uno de sus articulos sobre la transformacién
de la cultura local y los medios de

comunicacion, Gémez escribe;
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“Se hace manifiesto a través de las memorias de los sujetos una serie

de competencias para evaluar y asistir al cine, un habitus, porque la

practica de asistir al cine era una practica social, una experiencia

grupal y colectiva donde las personas se reunian, se veian, se

relacionaban, y es por ello que el mundo social exterior al cine se

introducia de alguna manera en las maneras de estar en su interior, en

las salas, y se creaban circuitos con lo exterior. El cine era un espacio

donde hombres y mujeres jovenes se reunian, se encontraban, para

buscar pareja, o para que las parejas pudieran encontrarse” (Gomez,

2004: 22).

El cine es un espacio de afirmacion social y la
experiencia de ir a las salas cobra sentido
cuando se comparte con otras personas. Para
analizar la experiencia de ir al cine de un
adolescente, no es importante conocer
Unicamente la sala a la que ha acudido, o la
pelicula que ha escogido ver, es esencial

conocer y analizar con qué personas ha

experimentado el hecho de ir a una sala de cine.

La mejor forma de comprender el poder
socializador de las salas de cine es analizando
la experiencia que los propios adolescentes
tienen del hecho de ir acompafiados a ver una
pelicula.

La experiencia sociocultural del cine como
género de masas tiene un papel importante en
este estudio ya que una de nuestras hipétesis
analiza los motivos que impulsan en la
actualidad a los jovenes a asistir a las salas de
cine. El aumento de precios de los ultimos
afios ha favorecido que los jovenes consideren
que el cine es un “lujo econémico”, por lo

tanto han aumentado las exigencias de lo que
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el joven espera del cine. No sélo hace una
seleccion mas exhaustiva de las peliculas, sino
gue ademas prioriza el consumo social.

Los jovenes como  receptores: la
importancia de hacer estudios de recepcion
en juventud.

Los adolescentes viven en un mundo de
trasformacion y construccion vital constante.
La adolescencia es la etapa en la cual las
personas comienzan a asentar las bases de su
propia identidad y personalidad. Es una época
en la que ademas comenzamos a comprender
los efectos socializadores que nos ayudaran a
estar integrados dentro de la sociedad. Nuestro
entorno, nuestras creencias, nuestros gustos,
nuestra rutinas... estos y otros factores son los
que determinaran el entorno social en el que
iremos desenvolviendo nuestra vida, pero son
los medios de comunicacién los mas

determinantes:
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“En la empatia de los jovenes con la cultura tecnologica, que va de la

informacion absorbida por el adolescente en su relacion con la

television a la facilidad para entrar y manejarse en la complejidad de

las redes informaticas, lo que esta en juego es una nueva sensibilidad

hecha de una doble complicidad cognitiva y expresiva: es en sus

relatos e imégenes, en sus sonoridades, fragmentaciones y velocidades

que ellos encuentran su idioma y su ritmo” (Martin Barbero, 2002: 3).

Tal y como Huertas y Franca (2001) explican,
autores como Bandura y Walters (1977),
Bechelloni y Buonanno (1997) y Thompson
(1998) han publicado estudios donde
consideran que “los medios de comunicacion
son transmisores de modelos de conducta, de
modelos de “yo”, y, en consecuencia,
colaboradores de la construccion de la
identidad personal” (Huertas y Franca, 2001:
5).

Los medios de comunicacion se han
convertido en uno de los agentes
socializadores mas importantes debido a la
transmision  de diferentes imagenes vy
estereotipos que son adoptados por los y las
adolescentes como modelos a seguir. AlUn asi,
algunos estudios sostienen que la relaciones de
amistad suponen una mayor influencia para el
adolescente que los medios de comunicacion.
Esto quiza se debe a que es en las relaciones
sociales donde el adolescente experimenta
realmente el mensaje que recibe de los medios
(Luzén et al., 2009).

Autores como Fedele y Garcia-Mufioz (2010),
Figueras (2007-2012), Garitaonandia, Jurasti,
Pastor y Oleaga (1998), Huertas y Franca
(2001), Ponton, F. (1994), y muchos otros,
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analizan el consumo audiovisual de los jovenes
buscando patrones que identifiquen sus
costumbres, rutinas o preferencias. La
importancia de todos estos estudios sobre la
audiencia juvenil se debe a que, segin Huertas
(1998) los adolescentes son un target muy
diferenciado del resto, porque su valor y
rendimiento econémico dentro del sector del
ocio esta en alza.

Ademas, la industria audiovisual esta en
persistente cambio y se ha hecho ain més
palpable los ultimos afios. Constantemente
aparecen en el mercado nuevas alternativas de
consumo audiovisual que hacen que la
industria del cine tenga que competir
transformandose y se tenga que adaptar a los
nuevos cambios y rutinas del pablico.

Para realizar este trabajo, es primordial que
conozcamos la percepcion que tienen los
jovenes de estos cambios, cdmo aprecian la
evolucion de la industria audiovisual y, en
especial, la evolucion de la industria del cine.
Las transformaciones sociales en relacién a la
cultura del ocio nos proporcionan un aumento
del consumo de contenidos televisivos,
cinematograficos o radiofénicos, entre otros,

recibidos a través de las redes sociales, de la
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pantalla del televisor, de un movil o de una
tableta. Esta realidad deberia plantear una
mayor atencion a como siguen influyendo esos
contenidos en la poblacion juvenil durante la
etapa de construccion de las identidades. Los
adolescentes estan expuestos constantemente a
la evolucion de las nuevas tecnologias de la
comunicacién y la informacion y son capaces
de adaptarse a ellos y de actuar en
consecuencia. Segun Fedele y Garcia-Mufioz
“las nuevas generaciones de jovenes han
nacido y crecido en un entorno multimediatico,
donde reciben constantemente estimulos de las
muchas pantallas de diferentes medidas y

funciones que los envuelven” (2010: 5).

Método

Segun Winner y Dominick (1996) existen
cuatro tipos de investigacion cualitativa:
estudios de observacion directa y simple,
entrevistas abiertas o intensivas realizadas a
través de entrevistas en profundidad, grupos de
discusion o entrevistas en grupo, y estudios de
casos.

En el presente trabajo de investigacion se ha
utilizado como metodologia la entrevista en
profundidad. Este tipo de metodologia se
diferencia de otros tipos en que utilizan
muestras pequerias, transmiten motivaciones o
razones de las respuestas de los encuestados,
dan informacion detallada de los valores,
motivaciones, experiencias y sentimientos de
aquellos que son entrevistados, permiten
realizar una observacion en profundidad de las

reacciones implicitas y no verbales de los
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sujetos, suelen ser de larga duracién, la
dindmica de la entrevista se ira desarrollando
segun se va realizando y, existe su éxito
depende de la relacion que se establezca entre
el entrevistador y el entrevistado.

La entrevista en profundidad, por lo tanto, es la
metodologia mas acertada dentro de la
corriente de la Nueva Historia del Cine, ya que
nos aporta opiniones, vivencias y recuerdos
por parte de los entrevistados que nos puede
ayudar a comprender la evolucién histérica del
cine en Barcelona.

Este proyecto se basa en un estudio de
recepcion que analiza las dindmicas de los
espectadores con respecto al consumo
cinematografico y cémo éste afecta las rutinas
sociales de los jovenes, en este caso especifico
de la ciudad de Barcelona. El trabajo se llevo a
cabo a través de la técnica cualitativa de
entrevistas en profundidad. En base al
universo, y teniendo en cuenta que el estudio
es cualitativo y que en ningin momento
pretende ser representativo ni generalizable,
establecimos una muestra de 20 jévenes de
diversas edades y ambos sexos, entre los 20 y
30 afios y residentes en Barcelona. La
seleccion de la muestra se ha realizado de
forma aleatoria, por lo tanto no hay una
discriminacion por religion, nivel
socioeconémico o nivel cultural. La intencion
es que en la muestra quedaran representados
ambos sexos, la gama de edades de entre los
20 y 30 afos y todos los distritos de la ciudad

de Barcelona.
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Las preguntas del guion semi-estructurado
estaban distribuidas en tres etapas: infantil,
adolescente y joven.

La etapa de la infancia comprende desde el
nacimiento hasta los 12 afios; la adolescencia
de los 12 afios a los 18; y la juventud de los 18
a la edad actual del entrevistado. En el periodo
previo a la realizacion de las entrevistas,
durante la preparacién de las mismas, hemos
visto que la rutina de ir al cine es muy
diferente especialmente entre esas tres etapas:
en la infancia el hecho de ir a una sala de cine
implica el acompafiamiento de un adulto;
durante la adolescencia, es una de las primeras
actividades de ocio que se realizan sin la
supervision de un adulto y la importancia
reside en la experiencia social que le aporta ir a
las salas con el grupo de amigos; y a partir de
la etapa que denominamos juventud, la persona
va al cine de una forma mas consiente a ver las
peliculas, y no tiene tanta importancia la
experiencia social como en la juventud. En las
tres etapas se han repetido muchas preguntas
que demuestran la evolucion de la persona en
los habitos de ir al cine. En la parte final de la
han  afiadido

entrevista  se preguntas

relacionadas con los hébitos actuales, la
integracién de las nuevas tecnologias de la
informacion en sus vidas y la forma en que ha
podido cambiar su rutina de ir al cine, o sus
opiniones sobre asuntos como la percepcion
que tienen de la industria del cine en Barcelona
en la actualidad.

Las entrevistas se llevaron a cabo durante

enero y mayo de 2015, fueron grabadas en
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1)

2)

3)

audio y video, transcritas y posteriormente
analizadas.

La forma de anélisis de las entrevistas se ha
realizado mediante la busqueda de palabras
clave que ofrece el propio programa Word de
Microsoft ~ Office, en una  primera
aproximaciéon y la herramienta de andlisis
Atlas.ti. en un segundo paso del anéalisis de
contenido. Las palabras buscadas en las
entrevistas que han permitido el analisis son
aquellas que pertenecen a los campos
tematicos que se han definido y estan en
relacién al objetivo del proyecto. El estudio
consistio en la recopilacion de historias orales
sobre experiencias, anécdotas, rutinas y
recuerdos de los entrevistados al ir al cine.

Para desarrollar nuestro analisis cualitativo

establecimos las siguientes variables:

Asistencia al cine: en compafiia o solo

Las personas generalmente van al cine en
compafiia, especialmente durante la infancia y
la adolescencia. Por lo tanto, consideramos
importante analizar la importancia de la
experiencia socializadora en el acto de ir al
cine o por el contrario, los motivos que llevan

al individuo a preferir ir al cine sin compafiia.

Habitos en la experiencia de ir al cine

Descubrir los habitos, rutinas o costumbres que
se han creado en torno al acto de ir al cine. En
muchos casos la experiencia de ir al cine se ha

llegado a considerar un ritual.

Percepcion del precio de la entrada del cine



4)

5)

6)
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El precio de la entrada del cine se ha ido
incrementando gradualmente los ultimos afios.
Analizamos la percepcion que tienen los
jévenes de este incremento y las medidas que
toman al respecto.

Consumo de cine en el hogar

Las nuevas tecnologias de la informacién
sumadas al nacimiento de Internet han
permitido que el cine esté al alcance de la gran
mayoria de forma gratuita. Analizamos los
motivos que llevan a los jovenes a consumir
cine en sus casas y qué otros motivos les

mueven a seguir asistiendo a las salas de cine.

La importancia en la seleccién de la pelicula
La oferta cinematografica de la que disponen
los jovenes en la actualidad gracias a las
nuevas tecnologias es infinitamente mayor que
la oferta que pueden encontrar en las salas de
cine. Es importante por lo tanto analizar de qué
forma seleccionan las peliculas que consumen
en las salas y qué elementos son los que
priorizan.
Asistencia a cines con  servicios
diferenciados.

En la actualidad, en la ciudad de Barcelona
estd naciendo una tendencia que consiste en la
singularizacion de los cines, ofreciendo
servicios diferenciados a los habituales de las
salas comerciales. Analizamos si los jovenes se
decantan por esta tendencia o si, por el
contrario, siguen prefiriendo las salas de cine

habituales.
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Resultados

Los resultados que expondremos a
continuacion son los datos obtenidos del
analisis de contenido de las entrevistas en
profundidad realizadas entre el 1 de enero y el
10 de mayo de 2015. El procedimiento
utilizado para obtener la informacion fue:

En primer lugar, realizar las entrevistas en
profundidad a la muestra escogida. Las
entrevistas fueron grababas en audio y video.
En segundo lugar, se procedi6 a la
transcripcion de las mismas. El procedimiento
para poder realizar un analisis y obtener
resultados de las respuestas de los
entrevistados fue, en tercer lugar, hacer una
tabla con bloques tematicos ordenados en
“Causas” y “Consecuencias”. Los bloques
estan relacionados con los temas que se tratan
en la hipdtesis y con el objetivo del estudio.
Dentro de cada blogue hemos seleccionado
palabras que pertenecen a un mismo tema.
Posteriormente, se ha buscado en todas las
entrevistas esas palabras para analizar a qué
hacen mencidn los entrevistados utilizando la
herramienta Atlas.ti. Por (Gltimo, se ha
realizado una comparativa de todas las
respuestas formulando conclusiones.

Los resultados que se expondran a
continuacion son los obtenidos de las
entrevistas de nuestra muestra. La muestra
escogida solo es representativa de la ciudad de
Barcelona y extrapolable a su rango de edad.
El hecho de realizar un anlisis cualitativo nos

acerca a la realidad que viven los jovenes hoy



en dia y los lazos de relacion que establecen
con el acto de ir al cine (cinemagoing). A

continuacion mostramos la tabla de blogues

TABLA 2: Categorias de causas y consecuencias
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tematicos utilizada para realizar el andlisis.

80

Experiencia social: Aumento de precio: Mayor  acceso
peliculas:
CAUSAS Amigos Subida del IVA
Pandilla Lujo Internet
Grupos Precio Portatil/Tablet
Comunidad Dinero DVD
Television
El cine como rito: Mayor  seleccion  de | Experiencia
Ritual peliculas: diferenciada:
Rutina Buscar  peliculas  no
CONSECUENCIAS | Costumbre americanas Cine de Autor
Habito Buscar criticas Version original

Pedir recomendaciones Alta tecnologia

Cines Alternativos

Fuente: elaboracion propia.

La experiencia social de ir al cine.

La experiencia social del cine tiene especial
importancia durante la etapa de la nifiez y de la
adolescencia, donde se va desarrollando la
personalidad del individuo y se tiene la
necesidad de sentirse parte de la sociedad.
Nuestra muestra estd compuesta por jovenes,
por lo tanto es muy importante que analicemos
cémo han vivido ellos el factor socializador del
cine. Mediante las entrevistas en profundidad,
los entrevistados han podido contarnos como
han vivido desde la etapa de la infancia a la

actualidad esa experiencia social del cine.

La rutina que mas nos repiten los entrevistados
se define en: quedar con otras personas, decidir
la pelicula, comprar las entradas, disfrutar de
las horas que dura el film y, finalmente,
comentarlo y analizarlo con las personas con
las que se ha asistido a la sala. Los 20
entrevistados afirman que les gusta compartir
el cine con otras personas, que disfrutan yendo
en compafiia. Algunas de las respuestas que
demuestran la importancia de los amigos en la

rutina de ir al cine son las siguientes.

Global Media Journal Mexico, Vol. 13, No. 25 Pp. 63-95.




Luzo6n Fernandez, Garcia Fleitas 81

Cinemagoing en Barcelona: una proyeccion al futuro mediante la experiencia de consumo de los espectadores jévenes

A la pregunta “;Con qué asocia de su juventud
su experiencia de ir al cine?”

*Una actividad para hacer con los amigos,
todos juntos, y divertirnos. (NS, mujer 21
anos)

*Con la libertad de salir con tu amigas, sin tus
padres, te sientes mayor, hacer vida social.
(LB, mujer, 21 afos)

*Pues lo relaciono al grupo de amigas que es
el que sigo teniendo actualmente, y que
comenzamos quedando yendo al cine. (BH,

mujer, 20 afios)

A la pregunta “;Qué diferencias encuentra
entre el ir al cine en su infancia e ir al cine
actualmente?”

*Cuando era pequefia el cine era el medio, el
fin era estar con mis amigos y pasar el rato, y
en la adolescencia el fin era poder salir sola
(con amigas), sin mi madre. (EB, mujer, 24

anos)

A la pregunta “Qué tipo de peliculas te
gustaban?”

*Las tipicas peliculas chorras americanas, de
fiestas donde todos se emborrachan, de
carreras... Cualquiera me gustaba porque lo
importante era que iba con los amigos. (GJ,

hombre, 23 afios)

A la pregunta “Las peliculas que te
descargabas, ¢las veias con amigos en casa,
sola, o de qué forma?”

*No las veia sola. Jamés me ha gustado ir al

cine sola y cuando veo a una persona sola en
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el cine pienso que es porgue no tiene con quien
ir y eso me parece muy triste. Y ahora, a veces
en el cine aparecen peliculas que a mi me
gustaria ir a ver y pienso “voy a ir sola”, pero
no, sola no, aunque tampoco quiero arrastrar
a nadie a ver una pelicula que quiza no le
interesa, pero si tengo que ir sola acabo no
yendo. (EG, mujer, 21 afios)

A medida que crecemos y maduramos, se
comienza a dar mayor importancia al cine
como un acto cultural y por lo tanto, aunque
muchos siguen yendo acompafiados, no es algo

esencial.

A la pregunta “;Con qué asocia de su edad
adulta su experiencia de ir al cine?” una
entrevistada respondia:

*Con pasar un buen rato, disfrutar de una
pelicula, pensar “me ha gustado el guion, me
han gustado los actores, la fotografia...” Todo
mas analitico.[...] Es algo agradable,
divertido, pero también es una actividad
cultural, intelectual, ya comentas aspectos de
la pelicula a parte de si te ha gustado o no, el
por qué...Lo asocio con algo bueno, no es

ningun suplicio. (BG, mujer, 21 afios)

Y a la pregunta “;Qué diferencias encuentra
entre el ir al cine en su infancia e ir al cine
actualmente?” otros entrevistados contestaban:
*Antes, la pelicula era lo de menos lo que me
hacia ilusion era ir la cine con mis amigas,

comprar palomitas y luego quedarnos
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hablando. Ahora voy por la pelicula. (LB,
mujer, 21 afios)

*Antes era més puntual, el cine era una
ocasion para hacer algo diferente. Y
ahora...por ejemplo, me gusta mucho hacer
fotos y el cine me inspira, me vienen ideas a la
cabeza. Es diferente la manera. Es maés
cultural. (MM, mujer, 22)

Si analizamos las respuestas de los
entrevistados, el 100% de la muestra
consideraba que la compafiia de los padres o
los amigos era imprescindible para ir a las
salas de cine durante la etapa de la infancia.
Dentro del periodo de la adolescencia, este
porcentaje se reduce ligeramente, ya que, uno
de los entrevistados afirma haber ido solo, sin
compafiia, en alguna ocasion al cine durante
esta etapa. El panorama durante la juventud es
diferente. Como hemos comentado
anteriormente, muchos comienzan a darle
importancia al cine por la pelicula que se va a
consumir y no tanto por la experiencia social

que les aporta.

El cine convertido en un ritual.

Las rutinas que tenemos para ir al cine son
muy diversas. Para las personas puede tener
mayor 0 menor importancia y podria ser mas
habitual para unos y mas excepcional para
otros. Sin embargo, ir a una sala de cine no es
algo tan cotidiano como sentarse a ver un
programa de television. Ir al cine implica
escoger dia y horario, trasladarse hasta una

sala, escoger una pelicula, comprar la
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entrada... Las personas tienen diferentes
rutinas y costumbres alrededor del cine y
conocerlos nos puede ayudar a comprender
mejor la percepcion que tienen los
espectadores del cine en la ciudad de
Barcelona. Ademas, conocer estos habitos son
una parte fundamental de la nueva historia del

cine.

En las entrevistas realizadas a nuestra muestra,
vemos que muchos de los sujetos utilizan
palabras como rutina, costumbre, o ritual.
Algunos ejemplos son los siguientes:

113

A la pregunta “;Como describiria una tipica
ida al cine cuando era nifia?”’ una de las
entrevistadas contestaba:

*Yo lo vivia como si fuera algo muy especial.
Era la actividad del dia, que estabas pensando
todo el dia en ella, como si fuera un ritual. La
pelicula, las palomitas..me hacia mucha
ilusion ir al cine de pequefia. (LB, mujer, 21

afios)

A la pregunta “;Quiénes eran sus actores
favoritos cuando era nifia?”

*El que hacia de Harry Potter. Yo creci con
Harry Potter, tenia 9 afios cuando se estreno.
Ahi también habia rutina cada navidad,
porque coincidia también con el cumpleafios
de mi hermana. Cada navidad ibamos al cine
el mismo dia, en el cumple de mi hermana, y
cada navidad desde que se estrend Harry
Potter coincidia que se estrenaba también EI

Sefior de los Anillos. Asi que durante afios
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fuimos al cine y mi madre y yo ibamos a ver
Harry Potter y mi padre y mi hermana se iban
a ver El sefior de los Anillos. Luego nos
encontrdbamos y nos contdbamos las dos pelis.
(GG, mujer, 22 afos)

A la pregunta “;Quién elegia las peliculas
cuando eras nina?”’

*Cuando iba con mi familia, mis padres y mi
hermano, teniamos la costumbre de hacer
votaciones. En papelitos de forma anénima,
cada uno ponia el nombre de la pelicula que
gueria ver. La mas votada era la que veiamos.
Era una manera divertida de elegir peliculas.

(AS, mujer, 25 afos)

A la pregunta “;Qué diferencias encuentra
entre el ir al cine en su infancia e ir al cine
actualmente?”

*Cuando era pequefia iba al cine muchisimo
me gustara o me interesara la pelicula o no.
Iba porque era como una rutina, ir cuando no
sabiamos que hacer, y la entrada estaba
mucho més barata y te lo podias permitir. (BH,

mujer, 21 afios)

Como podemos ver por las preguntas a las que
se hace referencia y las respuestas de los
entrevistados, las rutinas en relacion al cine
tiene especial importancia durante las
etapas de la infancia y la adolescencia.

Sin embargo, durante la etapa de la juventud,
el acto de ir al cine se vuelve algo mas
cotidiano, pierde la “magia” que se le ve en la

infancia y se vuelve algo mas espontaneo,
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menos planificado y rutinario.

(13

A la pregunta “;Coémo describiria una tipica
ida al cine en su edad adulta?” una entrevistada
respondia:

*Ya no quedas como plan de ir al cine, no lo
planificas con mucha antelacion como en la
adolescencia. Ahora estas tomando algo en un
bar y surge, “ay, vamos a mirar una peli” y
miras las que hay, el horario y vas. (GG,
mujer, 22 afios)

113

Y a la pregunta “;Qué diferencias encuentra
entre el ir al cine en su infancia e ir al cine
actualmente?” otros de los entrevistados
respondian:

*Antes era todo mucho mas alegre, ibas al
cine y te lo pasabas muy bien. Ahora no es tan
espectacular, porque lo tienes todo méas a
mano. Antes ibas con 8 personas y ahora es
dificil encontrar gente que quiera ir al cine, es
raro que vayan 3. (GJ, hombre, 23 afios)

*Yo creo que ha perdido la magia de ir a la
sala. De estar en la sala con las palomitas.
Esa magia que puedes tener cuando eres nifio.
Ahora se ha vuelto mas cotidiano. (JJ, mujer,
26 afos)

*Antes era mas puntual, el cine era una
ocasion para hacer algo diferente. Y
ahora...por ejemplo, me gusta mucho hacer
fotos y el cine me inspira, me vienen ideas a la
cabeza. Es diferente la manera. EsS mas
cultural. Me gusta meter cosas que considero
especiales en el mi dia a dia y convertirlas en

algo cotidiano. (MM, mujer, 22 afios)
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*Me sigue gustando mucho, lo sigo viviendo
con ilusion porque no es algo que hagas cada
dia. Aun asi no es como cuando eres pequefio
que es el evento de la semana. Ahora lo
disfruto, pero lo vivo como algo mas normal,

mas cotidiano. (LB, mujer, 21 afios)

Aunque nuestro estudio ha  sido

especificamente cualitativo, nos ha parecido

significativo ilustrarlo cuantitativamente con
los datos que de las entrevistas en profundidad
hemos extraido en relacidn a las preguntas que
realizabamos a la muestra. Esta ilustracion no
ha variado en absoluto nuestro analisis o
conclusiones,  pero  permite  visualizar
graficamente la experiencia sociocultural de ir

al cine de nuestra muestra:

15%

‘ i Solos

& En compaiiia

Gréfica 1: Resultados de como van al cine
Fuente: elaboracién propia

El cine, un nuevo lujo.

En el contexto historico del cine en Barcelona
hemos analizado la forma en que lleg6 el cine
a la ciudad. Las primeras salas eran barracones
donde se hacian proyecciones orientadas a las
clases populares como un entretenimiento muy
econdmico, evolucionan a los Palacios de Cine
y crecen en los denominados Cines de Barrio,
donde van a encontrar su puablico maés
extendido. “Si las salas de cine se aceptaban
como indice de riqueza y de entretenimiento
maés difundido, habia que separar una Espafia

triste — las zonas con pocos cines-, de otra
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Experiencia
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Gréfica 2: Resultados de como consideran el cine
Fuente: elaboracion propia

quiza no alegre, pero en la que sus clases
populares podian disfrutar de un ocio
modesto...y constante.” (Montero y Paz, 2012:
82).

Pero de las barracas y del ocio para las clases
mas populares hemos vivido una inversion en
el rol que predomina en la experiencia social
de ir al cine, ya que esta no es la percepcion
que tiene la audiencia entrevistada.

Uno de los temas mas recurrentes de las
entrevistas ha sido el precio de la entrada de
cine. En las tres etapas que tratamos

preguntamos a los entrevistados si recuerdan el
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precio de la entrada de cine, y ya en esas
respuestas podemos ver como la evolucion ha
sido claramente ascendente. Sin embargo, los
entrevistados hablan de este tema también en
otras preguntas. En el contexto historico del
cine en Barcelona hemos analizado la subida
de precios de los Gltimos afios desde el punto
de vista cuantitativo, pero con las entrevistas
en profundidad podemos analizar de qué forma
afecta a la sociedad este incremento.

Son muchos los entrevistados preocupados por
el aumento del precio en las entradas a las
salas de cine, y eso se demuestra en gue en
méas de una pregunta, la respuesta ha estado

relacionada con este asunto.

A la pregunta “;Coémo crees que ha cambiado
la industria del cine?”” algunos contestaban:

*Yo creo que la gente va mucho menos al cine
en Barcelona porque casi todos tenemos
acceso a las peliculas por internet, y la gente
no ve la necesidad de pagar 8 € cuando puede
ver la pelicula en casa y gastar ese dinero en
otra cosa. Se estd perdiendo mucho publico,
las salas casi nunca esta llenas, pero es que si
la gente no tiene dinero... Tampoco ayuda que
suban los precios de las salas. Aun asi sigue

habiendo gente que va al cine, que disfruta de

ir al cine, y que no le importa pagar ese dinero.

Es cuestion de preferencias y de tener la
posibilidad y el dinero para gastarlo en eso.
(BG, mujer, 21 afios)

*[...] Las salas de proyeccion han impulsado
una estrategia empresarial equivocada a raiz

de los precios prohibitivos. No entiendo que
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les salga a cuenta tener salas medio vacias
cuando la gente paga 9€, cuando poniéndolas
a 3€ tienen el doble de gente en las salas o
mas, asi que no entiendo el modelo de negocio.
Los dias de oferta se les llena, y la gente hace
reservas. No entiendo como no se les pasa por
la cabeza bajar de 9€ a 5€. (EL, hombre, 28
afios)

*Siento que se esta infravalorando el cine,
porque esta tan caro que la gente prefiere
buscarse la vida y ver las peliculas en otro
sitio que pagar por ir al cine. Ha cambiado en
cuanto a que la calidad es mejor, los cines han
ido a mejor, pero la gente va menos a no ser
gue sean dias de ofertas. En esos dias se ve
gue la gente quiere ir al cine, si les pones
facilidades iran, porque les encanta. Si baja el
precio ves que la gente se motiva y va mucho
mas. (GJ, hombre, 23 afios)

*Yo creo que se ha reducido la gente que va al
cine. Basicamente porque el precio de la
entrada ha subido. Antes el cine era una
actividad del fin de semana y ahora es casi un
lujo que la gente no esta dispuesta a permitirse.
(NS, mujer, 21 afios)

*Ahora hay muchas menos salas de barrio
porque son mas rentables los multicines. En
cuanto al precio de las entradas, los ultimos
anos, que se ha hecho la fiesta del cine, se ha
demostrado que si se baja el precio es mucho
mejor porque durante esos dias se triplica e
incluso més, la gente que va a al cine. Yo creo
que los precios son excesivos. Ir al cine
deberia ser mucho mas normal, no tener la

sensacion de que casi he ahorrado para poder
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comprarme la entrada para ir al cine. (LB,

mujer, 21 afios)

Ademas, en la actualidad existen otros medios
alternativos para consumir audiovisual sin
tener que ir a las salas de proyeccion. Una de
las tendencias méas extendidas de los ultimos
afios es el consumo de filmes a través de
internet ya que brinda la posibilidad de
consumir una gran oferta de peliculas que
jamas encontrarias en las salas, ya sea por
alquiler o de forma gratuita.

*El cine ha cambiado mucho debido al alto
IVA cultural y a los cambios tecnoldgicos
como las descargas por Internet. Ahora es muy
sencillo descargarte peliculas por Internet o
verlas por streaming. Ademas hay una gran
variedad; peliculas de todo el mundo, antiguas,
actuales, de autor... (AS, mujer, 25 afios)
*[...]Internet te abre las puertas a un sinfin de
peliculas. (GG, mujer, 22 afios)

*[..]JSi las peliculas que me descargo

estuvieran en el cine iria. (JJ, mujer, 26 afios)
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*El cine siempre ha sido importante, pero el
hecho de ir al cine ya no tanto. Eso de quedar
para ir al cine ya no se hace tanto como era
antes, al menos para mi. Si quiero ver una
pelicula la veo en mi casa sola. Sobretodo por
el precio. A mi las peliculas me siguen
gustando, pero ir al cine y gastarme tanto
dinero para ver una pelicula de dos horas y
volver a casa...Tenemos tan facil la pirateria,
y coger el ordenador y verlo en tu casa, que
¢para qué ir hasta alli?. Ahora quieren abrir
el Lauren que estaba cerca de mi casa con
peliculas en versién original. A ese si iria,
porque seria algo diferente. (BH, mujer, 21

afios)

De los 20 entrevistados, 18 (el 90%) afirman
gue con frecuencia consume cine en casa. Tan
s6lo una de esas 18 personas suele descargar
las peliculas o verlas en DVD, los otros 17
afirman que lo méas habitual es verla por

streaming.



Luzo6n Fernandez, Garcia Fleitas 87

Cinemagoing en Barcelona: una proyeccion al futuro mediante la experiencia de consumo de los espectadores jévenes

Gréfica 3: Resultados de consumo cinematografico
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Fuente: elaboracién propia

Una seleccion rigurosa.

Los jovenes de la muestra seleccionan de
forma mas exhaustiva las peliculas que van a
consumir en el cine. Esto se debe
principalmente a dos factores que hemos
expuesto anteriormente. El primero es la
prioridad experiencial del individuo. Como
hemos visto anteriormente, la mayoria de los
jovenes entrevistados da prioridad a la pelicula
que va a consumir, ya que considera que ir al

cine es una actividad cultural por encima de la
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experiencia social. El segundo factor es el
precio. Los jovenes seleccionan muy bien las
peliculas que desean consumir en el cine
porque consideran excesivo el precio de la
entrada y saben que podrian ver cualquiera de
esas peliculas de una u otra forma. Por lo tanto,
escogen de antemano, saben que lo que les
aporte compensara la inversion realizada.

Los siguientes testimonios de los entrevistados

reflejan de qué forma seleccionan ellos las
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peliculas que desean ver y qué motivos tienen

para elegir tan cuidadosamente:

A la pregunta “;Qué diferencias encuentra
entre el ir al cine en su infancia e ir al cine
actualmente?”

*Cuando era pequefia iba al cine muchisimo
me gustara o me interesara la pelicula o no.
Iba porque era como una rutina, ir cuando no
sabiamos que hacer, y la entrada estaba
mucho mas barata y te lo podias permitir.
Ahora la entrada esta mucho més caray lo
analizas mucho més. Solo vas de vez en
cuando, en ocasiones especiales y porque
sabes que la pelicula te gustara. (NB, mujer,
22 afos)

*Pues que antes ibas al cine mas a menudo sin
importarte quizd el titulo de la pelicula y
ahora personalmente, los titulos que voy a ver
los selecciono muchisimo mas. Cuando era
mas pequeria le decia a mi madre “mama, esta
esta pelicula, llévame a verla” y me llevaba;
durante la juventud hacia lo que decidia el
grupo, asi que durante la infancia y juventud
me daba igual la pelicula que fuera, y ahora
los titulos los selecciono muy meticulosamente.
(EG, mujer, 21 afios)

*Ahora cada vez que voy al cine lo valoro
mucho més. Antes iba mucho mas a menudo.
Ademas, antes era cualquier pelicula valia y
ahora al ir menos, intento seleccionar mejor
los films. Me gustaria ir mucho mas al cine
pero debido a su alto precio, me miro mas
peliculas en casa. Eso si, cuando voy al cine lo

valoro mucho mas, me gusta comprar la
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entrada con antelacion y esperar rato en la
sala a que empiece la pelicula. (AS, mujer, 25
anos)

Antes seguramente iba a ver cualquier pelicula
que hicieran aquel fin de semana y ahora sé
muy bien las peliculas que escojo.
Normalmente no voy a ver una pelicula sin
saber de qué trata y haber leido si las criticas

son buenas o malas. (NS, mujer, 21 afios)

Y ala pregunta “;Quién elegia las peliculas?”

*Entre todas. Con la persona con la que voy,
miramos las peliculas que hay, buscando de
gue va, las criticas en Filmaffinity y decidimos.

(EB, mujer, 25 afos)

En los dltimos afios debido a la crisis, entre
otros factores, los cines mas pequefios, o los
que estan localizados en barrios alejados de las
areas comerciales, han vivido situaciones
econdmicas complicadas y les ha resultado
dificil competir con las grandes salas. Muchos
de estos cines han cerrado, como hemos visto
anteriormente en el contexto historico del cine
en Barcelona. Sin embargo, otros han optado
por la tendencia de buscarse una personalidad
propia. Esta personalidad propia les permite
diferenciarse de los cines méas grandes y
aportar un nuevo servicio a aquellos
espectadores a los que no les guste el cine
comercial. Los servicios que normalmente
ofrecen estos cines son las peliculas en version
original, cine de autor, ciclos de cines
temaéticos, reposiciones de peliculas antiguas y

precios mas baratos.
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A la pregunta “;Qué cosas crees que son
indispensables en un cine?” algunos
entrevistados contestaban:

*Pues yo me dirijo siempre a salas pequefias,
porque tienen cine de autor y en version
original. A las comerciales a penas voy ya. Me
esfuerzo por buscar peliculas en version
original. También voy mucho a cines con
reposiciones, o0 a cines que hacen ciclos donde
te dan un boleto que por 10 peliculas cuesta
menos 0 cosas asi. Hay muchas propuestas en
Barcelona que merecen la pena. (EB, mujer,
25 afos)

*A parte de que sea pequefio, me gustan
mucho las salas que son en version original,
gue muy pocos cines lo ofrecen. Me gusta que
sea una experiencia mas intima. Se deberia
bajar el precioy promover las salas pequerias
de barrio, no sélo las de centro comercial
porque no sé, ir a una gran sala me hace sentir
mas consumista que si voy a una pequefia.
También el tipo de peliculas que proyectan,

que suelen ser diferentes, las multicines
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deberian ofrecer también la version original.

(LB, mujer, 21 afios)

Y la pregunta “;Le gusta algin cine en
particular?” otros contestaban:

*Ahora el Texas porque es asequible. Esta
demostrando que las salas de proyeccion no
tienen que ofrecer necesariamente la Gltima
novedad, el interés que genera a la gente el
cine no es porque sea la ultima novedad y mas
hoy en dia que la gente no va tanto al cine. La
politica de proyectar peliculas que se
estrenaron hace un afio y a precios populares
se esta demostrando que funciona. Es una
oportunidad para descubrir  productos
audiovisuales que de otra forma no habria
podido descubrir en otras salas de proyeccion.
Ademas estan en version original subtitulada.
(EL, hombre, 28 afios)

*Ahora a los que mas suelo ir es a los Renoir
Floridablanca. Pero a veces, dependiendo de
la peli, voy a los Balafa de Sants o a los Verdi
que hacen versién original, o cosas asi. (MM,

mujer, 22 afios)
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Gréfica 4: Resultados de preferencia de salas cinematogréficas

90

35%

40%

i No sabe/No contesta

B Acude normalmente a salas
comerciales

Acuden normalmente a salas
comerciales por cercania,
pero prefieren las peliculas
en VOS

i Acude normalmente a salas
donde la experiencia es
diferenciada

Fuente: elaboracién propia

Conclusiones

El andlisis de las entrevistas demuestra la
importancia de los amigos en la experiencia de
ir al cine, especialmente en la etapa de la
adolescencia. El cine cobra importancia por la
compafia y no tanto por la pelicula que se
desea ver. A medida que crecemos Yy

maduramos, se comienza a dar mayor
importancia al cine como un acto cultural y por
lo tanto, aunque muchos siguen yendo
acomparfiados, no es algo esencial.

Si de

entrevistados, el 100% de la muestra considera

analizamos las respuestas los
que la compafiia de los padres o los amigos es
imprescindible para ir a las salas de cine
durante la etapa de la infancia. Dentro del

periodo de la adolescencia, este porcentaje se
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reduce ligeramente, ya que, uno de los
entrevistados afirma haber ido sin compafiia en
alguna ocasion al cine durante esta etapa. El
panorama durante la juventud es diferente.
Como hemos comentado anteriormente,
muchos comienzan a darle importancia al cine
por la pelicula que se va a consumir y no tanto
por la experiencia social que les aporta.

En conclusion, el factor social que tiene la
experiencia de ir a las salas de cine es
indiscutible, ya que en cualquiera de las etapas
estudiadas, la mayoria de los entrevistados
afirma ir acompafiado. Sin embargo, podemos
percibir una evolucion en cuanto a la
importancia que tiene para los entrevistados la
compafiia en el consumo cinematogréafico. Se

demuestra que la experiencia socializadora es
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una prioridad en las etapas de la infancia y la
adolescencia; mientras que, durante la
juventud, la prioridad es la experiencia que
aporta consumir el film y la compafiia queda
en un segundo plano experiencial.

Las rutinas en relacién al cine tienen especial
importancia durante las etapas de la infancia y
la adolescencia. Sin embargo, durante la etapa
de la juventud, el acto de ir al cine se vuelve
algo més cotidiano, pierde la “magia” que se le
ve en la infancia y se vuelve algo mas
espontaneo, menos planificado y rutinario. Por
lo tanto, los rituales y rutinas que se configuran
en relacion al acto de ir al cine a partir de la
infancia tienen especial relevancia para los
espectadores. Es una etapa en la que el cine es

sorprendente, es considerado una actividad

especial y fuera de la cotidianidad del dia a dia.

Sin embargo, a partir de la juventud, ir al cine
se va convirtiendo en un plan méas espontaneo
y menos planificado que puedes realizar
cualquier dia de la semana.

A pesar de que es dificil encontrar datos
cuantitativos que demuestren que la asistencia
a las salas de cine ha disminuido y que la causa
son los precios y los avances tecnolégicos que
permiten consumir cine en los hogares, es esa
la percepcion que tienen los entrevistados. La
totalidad de los 20 entrevistados considera que
el precio actual de las salas de cine es excesivo
y que es uno de los motivos que a ellos les
hace replantearse si ir a las salas de cine o no.
El 100% de la muestra afirma que si los
precios fueran méas bajos seguramente irian

con mayor frecuencia a las salas de cine.
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Ademas, en la actualidad existen multitud de
medios alternativos para consumir peliculas sin
tener que ir a las salas de proyeccién. Una de
las tendencias méas extendidas de los ultimos
afios es el consumo de cine a través de internet
ya que brinda la posibilidad de consumir una
gran oferta de peliculas que jamas encontrarias
en las salas y de forma gratuita. En la
actualidad, es inviable comparar el cine con
Internet. Los precios de las salas de cine no
son competitivos en relacion a la oferta por
alquiler o inclusive gratuita que ofrece Internet.
El cine esta tendiendo en la actualidad a
ofrecer servicios especificos y diferenciadores
como son las peliculas de autor que rara vez se
pueden encontrar en la red, ciclos de cine
tematicos o filmes en version original.

En conclusion, los jovenes seleccionan ahora
mucho mas las peliculas que desean consumir
en el cine. Se informan a través de internet o se
basan en recomendaciones de personas que
han visto las peliculas anteriormente. Rara vez
dejan al azar la eleccion de la pelicula. El
motivo por el que la seleccidn es tan rigurosa,
como hemos dicho anteriormente y como se ve
demostrado en los testimonios, se debe
principalmente a la importancia que los
jovenes le dan al factor experiencial de la
pelicula, al elevado precio de la entrada de las
salas de cine en la actualidad, y a la gran oferta
que brinda Internet.

Como podemos ver, para  nuestros
entrevistados la experiencia de ir al cine va
mas alld de consumir una pelicula. Los

principales motivos que les llevan a seguir
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yendo a las salas de cine a pesar de tener una
amplia oferta en la red, son la calidad y la
vivencia experiencial que les aporta. Hemos
analizado anteriormente la exigencia que los
entrevistados muestran a la hora de ir al cine y
escoger una pelicula debido al factor precio,
entre otros, pero una vez decidida esta opcion,
sacan todo el partido posible a la experiencia
que les aporta consumir una pelicula en una

sala de cine.

Vemos que el habito de ir a cines donde la
experiencia es diferenciada es una tendencia
que va en aumento, a pesar de que no esta
completamente extendida. Este tipo de cines
ofrece un servicio que satisface a todas
aquellas personas que a pesar de que les gusta
consumir los filmes en las salas, consideran
que los precios y el tipo de peliculas que ponen
en los multisalas més comerciales no merecen

la inversion.
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