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Redes Sociais e Juventude Rural:
apropriacoes de propostas de Comunicacao
para o desenvolvimento em redes globalizadas

Nataly de Queiroz Lima*
Maria Salett Tauk dos Santos**

Resumo

Este artigo objetiva analisar as apropriacoes das propostas da Rede de Criancas e
Adolescentes Comunicadores de Lingua Portuguesa pelos jovens de Nova Olinda,
no sertdo do Ceara. Especificamente, o que se quer compreender é como os jovens
de contexto popular, submetidos a condigio contingente de acesso a bens mate-
riais e simbdlicos, se apropriam de uma proposta que defende o desenvolvimento
local via estratégias de Comunicagio acordadas em uma rede social global. A
pesquisa combina as teorias dos estudos culturais latino-americanos e dos estudos
das redes sociais, via Manuel Castells, Scherer-Warren, Néstor Garcia Canclini,
Maria Salett Tauk Santos e Jesus Martin-Barbero. Trata-se de um estudo de caso
que utiliza técnicas combinadas de coleta de dados. A pesquisa demonstra que os
jovens rurais estdo inseridos nas dinAmicas das redes sociais, mas as mediagdes
tecnolégicas ndo sdo redentoras para a formagio de coletivos internacionais.
Palavras chave: Redes sociais. Juventude rural. Tecnologias da Informacio e da
Comunicagio. Internet.
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Social Network and Rural Youth: appropriation of communication
proposals for development in globalized networks

Abstract

This paper aims to analyze the proposed appropriations of the Rede de Criangas
e Adolescentes Comunicadores de Lingua Portuguesa by young people of Nova
Olinda, Ceara. Specifically, the objective is to understand how these youth,
subject to the contingent condition of access to material and symbolic, use a
proposal that defend the local development via communication strategies on
a global social network. this research combines theories of Latin American
School of cultural studies and studies of social networks, via Manuel Castells,
Scherer-Warren, Néstor Garcia Canclini, Maria Salett Tauk Santos e Jesus
Martin-Barbero. This is a case study that using combined techniques of data col-
lection. The research shows that rural youth are embedded in the dynamics of
social networks, but the technological mediations are not redemptive for the
formation of collectives international.

Keywords: Social Network. Rural Youth. Technology of Information and Co-
munication. Internet.

Redes sociales y Juventud Rural: apropriaciones de propuestas
de comunicacion para el desarrollo en redes globalizadas

Resumen

Este articulo examina la apropiacién de la propuesta de Red de Nifios y Ado-
lescentes Comunicadores de Léngua Portuguesa por los jévenesde Nova Olin-
da, en el interior de Cear4d. En concreto, se quiere entender cémo la
juventud de contextos populares, con condiciones contingentes de acceso a bienes
materiales y simbdlicos, se apropian de una propuesta que aboga por el desarrollo
local, a través de estrategias de comunicacién acordadas en una red social glo-
bal. La investigacién combina las teorfas de los estudios culturales latinoamerica-
nos vy estudios de las redes sociales, a través de Manuel Castells, Scherer-Warren,
Néstor Garcfa Canclini, Maria Salett Tauk Santos y Jestis Martin Barbero. Se
trata de un estudio de caso que utiliza técnicas combinadas de recoleccién de
datos. La investigacién muestra que la juventud rural se inserta en la dindmica de
las redes sociales, pero las mediaciones tecnoldgicas no son la redencién para la
formacién de colectivos internacionales.

Palabras clave: Redes sociales. Juventud Rural. Tecnologia de la Informacién e
Comunicacién. Internet.

Introducao
ste artigo tem como objetivo analisar as apropriagdes das
propostas da Rede de Criancas e Adolescentes Comunica-

dores de Lingua Portuguesa pelos jovens de Nova Olinda,
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no sertdo do Cariri cearense. Especificamente, o que se quer
compreender é como os jovens de contextos populares, que vivem
em situacdo de pobreza, submetidos & condi¢io contingente de
acesso a bens materiais e a participag@o social em esferas rurais,
se apropriam de uma proposta que defende o desenvolvimento
local, via estratégias de Comunicacdo acordadas em uma rede
social globalizada.

A Rede de Criangas e Adolescentes Comunicadores de Lingua
Portuguesa tem como objetivo promover intercAmbios e fortale-
cer experiéncias de Comunicagdo para o desenvolvimento local
coordenadas por jovens em Angola, Mogambique e Brasil. Neste
ultimo pafs, a iniciativa é liderada pela Fundacido Casa Grande,
organizacido ndo governamental localizada na cidade de Nova
Olinda, no Cear4, onde criancas, adolescentes e jovens atuam
como produtores de contetido e comunicadores comunitirios na
Radio Casa Grande FM.

Os jovens do municipio de Nova Olinda convivem num cené-
rio de desigualdade de oportunidades de acesso a bens materiais,
simbodlicos e direitos universais como a educagio e o direito a
informacdo. O Censo Educacional 2009, realizado pelo Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais do Ministério da
Educagio aponta que, na localidade, existem 2.777 estudantes
matriculados no ensino fundamental e 697 no ensino médio
(NOVA..., 2008), sendo a taxa de analfabetismo da populagio
acima de 15 anos, 34,2% (TAXA..., 2009). Paralelamente, faltam
politicas publicas de geragdo de emprego e renda, de cultura e de
lazer. A maior parte das informagdes acessadas pela populacdo local
advém das parabdlicas que transmitem contetdos de realidades
distintas, de outras regides do pafs.

A realidade de necessidades imediatas da juventude rural em
Nova Olinda é contrastada pela proposta da Fundacio Casa Grande
cuja intervencio pretende: “levar ‘o mundo ao sertdo’. Mas ndo
qualquer mundo, e sim um mundo que proporcione as criangas e
jovens o empoderamento da cultura e da cidadania” (MISSAO...,
2008). A organizagido nio governamental mantém o que intitulam
de “laboratérios de conteddos”, o que corresponde a videoteca,
biblioteca, gibiteca e outros acervos histéricos disponiveis para
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consulta da populacio local e visitantes, e os “laboratérios de pro-
ducoes”, do qual fazem parte a produtora de TV 100 Canal, a Radio
Casa Grande FM, a editora Casa Grande e o teatro Violeta Arraes.
Para fortalecer a iniciativa, os jovens da Fundagido Casa Gran-
de, desde 2000, tém participado de redes sociais internacionais.
A primeira experiéncia foi com a Rede de Criancas e Jovens Co-
municadores de Lingua Portuguesa. Atualmente, eles ja integram
mais dois coletivos internacionais, um de turismo comunitario e
outro de produtores musicais. De acordo com o jovem A.S.:

A Fundacio Casa Grande é uma rua diferente. E o tnico espaco de lazer e
de cultura que temos na cidade. As escolas visitam esse espago, os morado-
res ouvem a radio, outros jovens vém para conhecer a videoteca. Por isso,
a troca de conhecimentos com outras realidades é importante. Trazemos
para a rddio musicas de outros paises, levamos para a banda sons, batidas
de outros paises. Com isso, a populagio que frequenta a Fundagio pode ter
mais cultura e saber que o mundo é grande. Maior do que a nossa cidade

(A.S, 2010)".

O depoimento do jovem e as condigdes sdcio-econdmicas de
Nova Olinda apontam para o desafio de se perceber a comple-
xidade das intervengdes junto aos jovens rurais na sociedade da
informacdo. De acordo com Castells (2009), este paradigma se
difere das revolugdes anteriores, colocando a informagio em lugar
preponderante. As novas tecnologias sdo pensadas para gerir fluxos
comunicacionais, amplid-los e difundi-los. A tecnologizacio da vida
se apresenta como uma forma de sociabilidade, de participagdo
e de insercdo na vida social. Existir e estar incluido socialmente
aparecem como sindnimos de acessar informagdes, que sdo pro-
duzidas em um ritmo intermitente; de produzir contetdos, com a
emergéncia de softwares livres que permitem editar gratuitamente
blogs e do que alguns pesquisadores tém chamado de jornalismo
cidaddo, ou seja, os registros em caAmeras de celular que sio envia-
dos para redacdes jornalisticas, entre outros; e a participagdo em
redes sociais. Um movimento repleto de paradoxos, em especial
para a juventude, como pontua Martin-Barbero:

! Entrevista concedida por A.S. no dia 08 de janeiro de 2010, na cidade de
Nova Olinda, Ceara.
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Estamos diante de uma juventude que possui mais oportunidade de alcangar
a educacio e a informagio, porém muito menos acesso a0 emprego e ao
poder; dotada de maior aptiddo para mudangas produtivas, mas que acaba
sendo, no entanto, a mais excluida desse processo; com maior afluéncia
ao consumo simbo6lico, mas com forte restrigio ao consumo material; com
grande senso de protagonismo e autodeterminagio, enquanto a vida da
maioria se desenvolve na precariedade e na desmobilizagio; e por fim,
uma juventude mais objeto de politicas do que sujeito-ator de mudancas

(MARTIN-BARBERO, 2008, p.12).

Caracteristica do atual paradigma de sociedade, as redes
sociais — tecnolégicas, virtuais, presenciais ou comunitarias — es-
tdo presentes no cotidiano de quase toda a populagio mundial,
mas a dindmica de negociagdo de sentidos e os usos de bens
materiais e culturais sdo campos de disputa entre hegemonia e
contra-hegemonia, resignificagoes e rejeicdes. Segundo Castells,
a adaptabilidade das redes a dissolugdo dos antigos conceitos de
tempo e espago parece ser sua mola motriz:

A morfologia da rede parece estar bem adaptada 2 crescente complexidade
de interacdo e aos modelos imprevisiveis do desenvolvimento derivado do
poder criativo dessa interagio. (...) Essa légica de redes, contudo é neces-
sdria para estruturar o nio estruturado, porém preservando a flexibilidade,
pois o0 ndo estruturado é forga motriz da inovagio na atividade humana

(CASTELLS, 2009, p.108).

Sdo elementos caracteristicos das redes, a auto-regulagio e a
nio-linearidade. A capacidade de capilarizacio presente nos fluxos
informacionais e de amplificagdo sem fronteiras das vozes e ideolo-
gias de determinados grupos podem exemplificar tais ponderagoes.

A rede, como qualquer outra invengio humana, é uma construgio social.
Individuos, grupos, instituicoes ou firmas desenvolvem estratégias de toda
ordem (politicas, sociais, econdmicas e tetritoriais) e se organizam em rede.
A rede ndo constitui o sujeito da agio, mas expressa ou define a escala das
acdes sociais. As escalas nio sdo dadas a priori, porque sdo construidas nos
processos. Como os objetos sdo conflituosos, as escalas sio a0 mesmo tempo
objeto e arena de conflitos (DIAS, 2007, p.23).

O desenvolvimento das novas tecnologias e do funcionamento
dos mercados financeiros impulsionou os estudos sobre as redes.
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O tema ganhou relevancia na década de 70, na qual se estrutu-
rou um campo de estudo intitulado social network analysis. “Esse
paradigma de analise de redes parte do pressuposto de que a vida
de cada individuo depende em grande medida da forma que se
encontra ligado a um amplo espectro de conexdes sociais dentro
de uma estrutura sistémica (SCHERER-WARREN, 2007, p.33)”.

De acordo com Martin-Barbero, o mundo atual é constitu-
ido por “redes e fluxos”. Se por um lado, o fendmeno das redes
enfraquece as fronteiras nacionais, por outro promove pontos de
contato e interagdes globais que, a sua vez, terminam por ativar
capacidades locais.

O novo sentido que o local comega a ter nada tem de incompativel com
o uso das tecnologias comunicacionais e das redes informdaticas. Hoje
essas redes nio sdo unicamente o espago no qual circulam o capital, as
finangas, mas também “um lugar de encontro” de multiddes de minorias
e comunidades marginalizadas ou de coletividades de pesquisa e trabalho
educativo ou artistico. Nas grandes cidades, o uso das redes eletronicas
tém permitido a criagdo de grupos que, virtuais em sua origem, acabam
territorializando-se, passando da conexio ao encontro e do encontro a agio

(MARTIN-BARBERO, 2003, p59).

As redes sociais, pelas suas capilaridades, acentuam os pro-
cessos globalizadores, mas considerando os aportes de Boaventura
de Sousa Santos, tais processos nio sdo homogéneos ou isentos
de conflitos. Cada sociedade se apropria, recria ou rejeita simbo-
los e bens hegemonicos, fazendo com que ndo exista uma Gnica
globalizagio e sim, globalizacdes (SANTOS, 2003).

Em uma sociedade cada vez mais interconectada, o local
funciona como “caixa de ressonincia” do global. E o que Canclini
chama de “reordenamento das diferencas e desigualdades” sem sua
supressio. Trata-se de apropriacdes e usos de ferramentas globais,
as quais podem ser refuncionalizadas para atender a uma demanda
local ou utilizadas em uma légica identitaria propria.

Localizados em uma cidade onde os resquicios da cultura
patriarcal reveza no poder politico o mesmo cla familiar ha mais
uma década, eles vivenciam a escassez de intervengdes governa-
mentais em prol do desenvolvimento local e da ampliacdo de suas
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oportunidades de crescimento pessoal. Apesar de explorarem as
possibilidades das convergéncias tecnoldgicas, de tentarem pro-
mover a mobilizacio social, via estratégias de Comunicacio para o
desenvolvimento local e inclusdo em redes sociais internacionais,
os jovens de Nova Olinda convivem ainda com uma contrastante
realidade de desfavorecimento em relagdo ao acesso a riqueza do
mundo, como acesso a educacio, a informagio e ao lazer criativo.
E nesse sentido que a pesquisa se volta a anélise das apropria-
coes que os jovens da Fundacdo Casa Grande fazem das propostas
da Rede de Crianga e Adolescentes de Lingua Portuguesa a partir
das seguintes perguntas de pesquisa:

1. Como se d4 a interagio social desses jovens mediada pe-
las tecnologias e envolvendo jovens rurais de realidades
distintas (Brasil, Mocambique e Angola)?

2. Se e de que maneira o trabalho de Comunicagido em rede
destes jovens se articula com estratégias de Comunicagio
para o desenvolvimento local?

I. A pesquisa

A fundamentacio tedrico-metodolégica do presente estudo
estd focada na perspectiva dos estudos culturais latino-americanos
que privilegia as culturas populares nos processos de hibridizacdo
com a cultura de massas e a cibercultura. A énfase é dada aos
usos e as apropriacdes que fazem as culturas populares em relacio
as praticas mididticas hegemodnicas. Tal itinerério se faz necessa-
rio para a apropriagdo da amplitude do tema das redes sociais,
principalmente quando sdo globais e se utilizam das mediacdes
tecnoldgicas para promover a integragao de sujeitos de realidades
distintas. Como destaca Tauk Santos: “a pesquisa de recepcio nio
se limita a apenas processos diretamente ligados as midias. A re-
cepcio € entendida como um processo em que existe um contrato
de Comunicagio proposto por organizagdes governamentais, nao
governamentais ou a midia e uma determinada populagio (TAUK
SANTOS, 2006, p.110)”.

Nos anos de 1980, os estudos de recep¢ido estavam centrados
na andlise do impacto dos produtos medidticos nos receptores, na
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eficiéncia dos veiculos de Comunicacio (canal) e das mensagens
para convencer as audiéncias. Na década seguinte, é ampliado o
olhar sobre o receptor, o qual se desloca do histérico papel pas-
sivo e passa a ser considerado como sujeito ativo do processo de
decodificagido dos significados das informagdes veiculadas e das
interagdes medidticas. Orozco considera que na atualidade os
estudos de recepcio estdo centrados no debate epistemoldgico,
abrindo o leque de temas para compreender a diversidade e a
complexidade da contemporaneidade:

Del mero interés por conocer lo que sucede frente a las pantallas o las gra-
tificaciones individuales de los receptores, se ha pasado a una bisqueda por
entender los usos sociales de la comunicacién y la produccién de sentido en
general y de manera pormenorizada. La creacién simbdlica y la produccién
de sentido en general y de manera pormenarizada. La creacién simbdlica y la
produccién cultural en general y en especial la conformacion de las culturas
politicas de los receptores, han sido vetas de especial atencién en los ER
contemporaneos. Més recientemente se han empleado ER para conocer la
conformacién y la reconstitucién de identidades de los sujetos receptores,
dentro de un esfuerzo por explorar la constitucién de la sociedad contem-
poranea v la creacién cultural global v localizada (GOMEZ, 2002, p.20).

Os estudos de recepcio, como destaca Maria Immacolata Vas-
sallo de Lopes, se constituem em uma perspectiva de investigagio,
articuladora do conjunto do processo da Comunicacio:

A recepgio €, antes de mais nada, uma perspectiva de investigagio e nio
uma érea de pesquisa sobre mais um dos elementos que compdem o processo
de Comunicacio, neste caso, o ptblico. Nio se trata de substituir a anélise
da “producio”, da “mensagem” ou do “canal” pela da “recep¢io”. Firmamos
aqui uma perspectiva integradora e compreensiva do estudo da recepgio,
uma vez que todo o processo de Comunicacio € articulado a partir das
mediagdes (LOPES, 1997, p.152).

Goémez (2002) ainda destaca que destas preocupacdes se des-
dobram multiplas mediacdes. Isto porque a construcdo do sentido
de uma determinada mensagem depende de fatores diversos como
a subjetividade, as crencas, as relagoes de classe, de género, entre
outras. No paradigma da sociedade da informacio, a diversidade
de interagdes sociais mediatizadas por novas tecnologias de in-
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formacdo e Comunicacio requer uma aproximacio do objeto de
estudo. Assim, “sdo as circunstincias do objeto que oferecem as
pistas para que o pesquisador capte a mediacio ‘por exceléncia’,
isto é, aquela ou aquelas cuja interferéncia afeta de maneira sin-
gular o processo de Comunicagdo. Nesta perspectiva, a mediacio
¢ algo construido em cada caso (TAUK SANTOS, 2006, p.110)”.

H4 que se considerar que a perspectiva das mediagoes cul-
turais, mesmo em tempos de cibercultura se mantém atual, pois
como assinala Knewitz: “(...) com o reconhecimento das mediacoes
culturais e com o surgimento de novas tecnologias, midias e novas
formas de subjetivagio, restaura-se o interesse acerca do receptor,
e emerge a necessidade de revisitar conceitos e métodos utilizados
em sua compreensio (KNEWITZ, 2009, p.02)”.

Silvaldo Pereira Silva (2007) situa os estudos de recepgio a
partir de vetores-chaves recorrentes nas pesquisas empiricas em
cibercultura e Comunicagio. Sao eles: design, conteddo, apro-
priag@o e fluxo comunicativo. Esta pesquisa localiza-se no vetor
da apropriacdo que, conforme a concepcio de Silva, diz respeito
a “como o conjunto de individuos consome o contetdo ordenado
no médium e quais as repercussoes sociais disto (SILVA, 2007, p.
10 apud KNEWITZ, 2010, p.06)”.

No caso em estudo, que se insere numa perspectiva de ciber-
cultura, hd que se considerar que as apropriacdes da proposta da
Rede de Criangas e Adolescentes Comunicadores de Lingua Portu-
guesa se d4 no Ambito de uma trama comunicacional que se esta-
belece entre os jovens de Nova Olinda, a Fundacdo Casa Grande e
os jovens africanos, na qual existem diferentes niveis de mediagio,
dentre as quais tem que ser levado em conta as caracteristicas do
novo modelo de sociabilidade engendrado pela cibercultura e as
condi¢des concretas de existéncia dos jovens de Nova Olinda. Os
jovens de Nova Olinda, oriundos de contexto popular, eles trazem
em suas vivéncias cotidianas caracteristicas da desigualdade e da
contingéncia no acesso aos bens de consumo culturais e materiais.
Além destas contingéncias, Os jovens africanos, por sua vez, além
destas contingéncias enfrentam residuos do medo advindo das re-
centes guerras recentes presentes na cultura afro-contemporinea.
A Fundacgido Casa Grande que tenta neutralizar estas diferencas,
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contornando a realidade cotidiana em que acham-se envolvidas
estas populagdes, propondo caminhos diferentes — muito além das
possibilidades reais — que, tradicionalmente enquanto populagdes
de contextos populares rurais, poderiam adotar. Desta forma, as
mediagdes que se evidenciaram, desde o inicio do estudo, foram a
contextual, as condigdes concretas do contexto onde vive e atuam
estes jovens, e a institucional, expressa na filosofia de trabalho da
Casa Grande cuja proposta parece uniformizar as percepcdes sobre
a producio cultural e a prépria visio de mundo destes jovens a um
patamar de cultura mundializada. Tal processo visa a promog¢éo da
cultura local desde que incorpore elementos que atendam a uma
estética mundializada.

Assim, esta pesquisa tem cardter qualitativo e analitico. Trata-
-se de um estudo de caso que incluiu técnicas combinadas de
coleta de dados, analise documental, bibliografica e observagio de
cunho etnografico. Para tal se realizou pesquisa bibliografica, ana-
lise documental dos projetos da Rede de Criangas e Adolescentes
Comunicadores de Lingua Portuguesa e da Fundagido Casa Gran-
de, elaboragio de dois roteiros de entrevista semi-estruturadas,
transcricio das entrevistas e sistematizacio do material adquirido.

O primeiro roteiro foi direcionado aos jovens e se dividiu em
quatro blocos. O primeiro, voltado a identificagdo e caracteriza-
cio sécio-econdmica; o segundo abordou os conhecimentos dos
entrevistados em relacdo as propostas da Fundacido Casa Grande
e da Rede de Criancas e Adolescentes Comunicadores de Lingua
Portuguesa; o terceiro voltou-se as percepcdes e participagiao destes
jovens na rede internacional; e o quarto, buscou compreender as
suas percepcdes acerca da sua participacio no desenvolvimento
local de Nova Olinda.

O segundo roteiro de entrevista foi direcionado ao coorde-
nador da Fundacio Casa Grande e se dividiu em trés blocos: a
identificagdo do entrevistado; a missdo e o trabalho da Fundagio
Casa Grande, assim como a proposta do trabalho em redes sociais;
além das estratégias de Comunicagio para o desenvolvimento local
coordenadas pela Organizacio.

A pesquisa foi desenvolvida entre janeiro de 2010 e janeiro
de 2011.
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2. Nova Olinda, o lugar da pesquisa

A cidade de Nova Olinda, l6cus desta pesquisa, esta situada
na Chapada do Araripe, no Ceard, compondo o conjunto de
municipios que fazem parte da Regido Metropolitana do Cariri
(Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Caririagu, Farias Brito,
Missdo Velha, Jardim, Nova Olinda e Santana do Cariri). De
acordo com os dados iniciais do Censo 2010 (RESULTADOS...,
2010), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
a cidade possui 14.256 habitantes, distribuidos em 284 Km? de
4rea territorial.

A cidade convive com um cendrio de marcante desigualdade
e concentracio de renda. Segundo o Instituto de Pesquisa Eco-
nomica do Ceara (IPECE), a Populacdo em Idade Ativa (PIA),
constituida por pessoas residentes de 10 anos e mais, correspondia
em 2000, a 76,88% do total dos moradores. Cerca de 85,29%
destes se encontravam inseridos nas classes de rendimento de até
um salario minimo, em contraponto a participacio dos extratos de
rendimento mais elevados com faixas entre 10 a 20 sal4rios mini-
mos, correspondente a 0,47% e que recebem mais de 20 salarios
minimos, referente a 0,3% da PIA.

Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (IBGE-
2007) aponta que 24,88% dos residentes eram jovens entre 15
e 29 anos. E valido salientar que o conceito de juventude que
utilizamos nesta pesquisa coincide com o da Cepal (15 a 29 anos).

E neste contexto que foi inaugurada em 1992, a ONG Fun-
dagdo Casa Grande. A sua criacido estd vinculada ao resgate
histérico das populagdes que habitavam a cidade de Nova Olinda
e também a memoéria das familias tradicionais do local. A ideia
inicial dos seus diretores e fundadores, o casal Alemberg Quin-
dins e Rosiane Limaverde, musico e historiadora, respectivamen-
te, limitava-se a criagdo e manutengdo de um museu composto
por um acervo de registros arqueoldgicos da tribo karits-kariris,
doados por universidades ou por donos de propriedades do local,
assim como pela catalogacio de lendas e mitos tipicos da regido.
De acordo com Limaverde: “Nosso primeiro objetivo era, e ainda
é, preservar viva a memoria do povo do Cariri. O reconhecimento

Intercom — RBCC
Sao Paulo, v.35, n.2, p. 225-246, jul./dez. 2012 235



NATALY DE QUEIROZ LIMA; MARIA SALETT TAUK DOS SANTOS

de quem somos é importante para valorizar o nosso territdrio

(LIMAVERDE, 2010)™.
3. Os jovens em estudo

Atualmente, a ONG desenvolve a¢does de Comunicagdo que
estdo subdivididas por laboratérios: Web, televisdo, radio, musica,
teatro e editora. Também mantém a Cooperativa de Pais e Amigos
da Fundacio Casa Grande (Copagran) responsavel pelo gerencia-
mento de uma lojinha e de pousadas domiciliares.

O grupo de entrevistados sobre o qual nos debrugamos nesta
pesquisa é composto por seis jovens integrantes da Fundagio Casa
Grande, sendo cinco do sexo masculino e uma do sexo feminino,
com faixa etéria entre 17 e 26 anos. Apesar de atuarem no mes-
mo projeto social, o grupo é heterogéneo no que diz respeito as
atividades desenvolvidas no interior da organizagdo nio governa-
mental, assim como nos seus interesses e perspectivas profissionais.
Dois coordenam as atividades de producio musical da Banda que
possui nomenclatura homdnima; um atua na Rddio Casa Grande
FM; um coordena o laboratério de informatica e a Editora Casa
Grande, responsével pela producio e atualizacido das pegas de
Comunicacio institucionais; um é responsavel pelo laboratério de
TV, o qual produz documentarios, videos e clipes. A entrevistada
desta amostra, no final do ano passado (2010), saiu da ONG para
trabalhar em uma gréfica local, mas também atuava na Editora.
Todos estdo envolvidos nas atividades da Rede de Criancas e
Adolescentes Comunicadores de Lingua Portuguesa.

E valido salientar que, apesar de estarem ocupando os espacos
de coordenagio dos citados laboratérios, os jovens transitam pelos
outros espagos no interior da Fundacio. Por exemplo, elaboram
documentarios, mas também produzem programas de radio; com-
pdem trilhas musicais e ministram capacitagoes de informética.
A similaridade é que todos produzem e apresentam programas na
Ré4dio Casa Grande FM. Este é o primeiro veiculo de Comunicagio
acessado pelos jovens ao entrar na organizacio nio governamental,

? Entrevista concedida por Roseane Limaverde no dia 08 de janeiro de 2010,
na cidade de Nova Olinda, Ceara.
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além de ser, ao que parece, o mais conhecido pelos moradores da
localidade. Como narrou o jovem H.F: “Aqui, a rddio é a boca da
Casa Grande e a meninada daqui quer estar na radio™. Reitera-
-se que a ONG se apresenta como uma escola de Comunicacio.
Deste viés, surge a multidirecionalidade das produgdes dos jovens.

No que diz respeito a escolaridade, quatro entrevistados es-
tdo cursando o ensino superior nas areas de Artes, Educacio e
Engenharia, tendo dois interrompido temporariamente, o curso
universitario pela incompatibilidade de horario com o trabalho. Os
outros dois jovens concluiram o ensino médio. Ambos pretendem
cursar uma universidade futuramente. Durante as entrevistas, fo-
ram apontadas como principais dificuldades para a juventude de
Nova Olinda se inserir e se manter na universidade: a necessidade
de trabalhar para complementar a renda familiar; a distAncia das
unidades universitarias, que ficam em outros municipios vizinhos,
estando o mais préximo a 25 km da cidade; e 0 que denominaram
de “desestimulo” para seguir estudando.

O cendrio de contingéncias é particular a esta parcela da
populacio, intitulada de juventude rural.

O estudo da juventude rural supde a compreensio de uma dupla dinAmica
social. Por um lado, uma dinAmica espacial que relaciona a casa (a familia),
a vizinhanga (a comunidade local) e a cidade (0 mundo urbano-industrial).
Mais do que espagos distintos e superpostos, trata-se essencialmente dos
espacos de vida que se entrelacam e que ddo contetido a experiéncia dos
jovens e a sua insercdo na sociedade. Por outro lado, nestes espacos a vida
cotidiana e as perspectivas para o futuro sio imbufdas de uma dupla dina-
mica temporal: o passado das tradi¢des familiares — que inspira as praticas
e as estratégias do presente e do encaminhamento do futuro; o presente
da vida cotidiana — centrado na educagio, no trabalho e na sociabilidade
local e o futuro que se expressa, especialmente, através das escolhas pro-
fissionais, das estratégias matrimoniais e de constituicio patrimonial, das
préticas de heranca e sucessdo e das estratégias de migracdo temporaria
ou definitiva. As relacdes sociais se constroem no presente, inspiradas
nas tradicoes familiares e locais — o passado — e orientam as alternativas
possiveis ao futuro das geracdes jovens e a reproducdo do estabelecimento
familiar (WANDERLEY, 2007, p.23).

’ Entrevista concedida pelo jovem H.E no dia 06 de janeiro de 2011, na cidade
de Nova Olinda, Ceara.
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No que concerne ao mercado de trabalho, foi possivel obser-
var que a maioria estid ocupada em alguma atividade laboral, no
entanto nenhum deles é o principal mantenedor da casa em que
moram, e apenas um possui uma relagio trabalhista formal, com
carteira assinada e direitos assegurados. Apesar de alguns terem
familiares préximos, como pais, tios ou avds, atuando na agricul-
tura e criagio de animais, nenhum dos jovens tem vinculos diretos
com estas atividades, e nem mesmo, pelas respostas ao roteiro de
entrevista aplicado, planejam desenvolver trabalhos nestas 4reas.

As atividades remuneradas que desenvolvem estio relacio-
nadas intrinsecamente as atividades que executam na Fundagio
Casa Grande e os conhecimentos adquiridos neste local. Metade
dos entrevistados possui como principal fonte de renda uma bolsa
concedida pela ONG, por meio de financiamento do Ministério
da Cultura, para serem educadores e mobilizadores do pontéo de
cultura?, sediado pela organizagdo. Um trabalha como freelancer,
diagramando pegas de Comunicagio para estabelecimentos comer-
ciais da cidade; ha uma jovem que trabalha fora da organizacéo,
em uma gréfica, e um que ndo possui renda mensal, mas atua na
R4dio Casa Grande FM e passa todo o dia na instituigéo.

Um trago marcante € o fato das atividades estarem vinculadas
a novas midias e tecnologias. Os trés jovens que s@o bolsistas da
Fundacdo também atuam como freenlancer, produzindo eventos,
documentdrios, trilhas sonoras e montagem de espetdculos para
contratantes como SESC e Banco do Nordeste do Brasil (BNB),
que tém sede em cidades proximas como Crato e Juazeiro do Nor-
te. Os outros dois desenvolvem trabalhos de design e programacéo
visual. Nenhum, no entanto, relata planos de ir morar em outro
lugar, apesar de ser recorrente, em seus discursos, a vontade de
conhecer novos paises e mesmo outros estados do pais. Desejo
ampliado pela participagdo nas redes sociais internacionais, das
quais a ONG integra.

* O Pontdo de Cultura faz parte do Programa Cultura Viva, desenvolvido pelo
governo federal, através do Ministério da Cultura. Tratam-se de entidades que
recebem apoio institucional e financeiro para coordenar a realizagio de agdes
de impacto sécio-cultural em um conjunto de comunidades.
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A Fundagio faz com que a gente tenha acesso ao mundo com todas as fer-
ramentas para uma boa formagao pessoal e coletiva, nfo sé profissional. Os
trabalhos ddo a possibilidade de fazer o que a gente gosta e ter visibilidade
sem precisar sair daqui (S.S., 2011)°.

4. Os jovens e a participagcdo na Rede de Criancas e Adolescentes
Comunicadores de Lingua Portuguesa

No ano de 2002, um dos principais financiadores da Fundagao
Casa Grande, o UNICEF, propds um projeto de integragio entre
experiéncias do Brasil, Mogambique e Angola, na area de Comu-
nicacio e desenvolvimento, geridas por criangas e adolescentes.
A proposta inicial previa intercAmbios de saberes entre os jovens
produtores de contetidos para radios comunitdrias ou educativas,
apoiadas pela agéncia de cooperacio internacional. A troca de
conhecimentos, ademais de incrementar a qualidade dos produtos
comunicacionais, previa o fortalecimento da autoestima dos envol-
vidos, os quais, excetuando-se as especificidades historico-politicas
dos pafses, convivem em um cenério de similares contingéncias.

O objetivo principal da rede é promover e fortalecer experi-
éncias de Comunicagio coordenadas por criancas, adolescentes e
jovens. Mais especificamente, pretende estimular a formacio de
uma rede solidaristica de sujeitos sociais e comunidades que, tendo
o idioma como principal elo e as incipientes condi¢oes estruturais,
possam manter os jovens envolvidos em atividades protagonisticas,
de ativismo social e cultural. E vélido salientar que, a formacio
desta rede foi impulsionada pelo UNICEE Se envolveram na em-
preitada trés organizagdes da sociedade civil, uma de cada pafs.

Seis jovens de Nova Olinda estdo envolvidos diretamente
com seu funcionamento desde o inicio, estabelecendo contatos e
produzindo materiais. Os demais participam de forma indireta e
passiva, acompanhando a elaboragdo de pegas de Comunicacio
ou mesmo através dos repasses de informacdes em reunides ins-
titucionais periddicas.

> Entrevista concedida pelo jovem S.S. no dia 06 de janeiro de 2011, na cidade
de Nova Olinda, Ceara.
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Os seis jovens entrevistados para esta pesquisa atuaram de
formas distintas ao longo dos oito anos de existéncia da rede
internacional. Dois estiveram a cargo da producio de videos-
-documentérios que mostram semelhancas e diferengas entre os
trés pafses; dois, por atuarem na Radio Casa Grande FM, sio
responsdveis pela producio dos programas que sdo remetidos para
Mogambique e Angola; os outros dois, por estarem na Editora,
onde se desenvolvem as acdes de Comunicacio institucional, ti-
veram mais contatos com jovens de outros paises, estabelecendo
didlogos via ferramentas virtuais de Comunicagéo, a fim de manter
a rede em funcionamento. Atualmente, as interagdes sdo quase
inexistentes por motivos que, mais adiante, detalharemos.

Os contatos presenciais da Rede sdo escassos. As respostas ao
roteiro de entrevistas nos apontam que apenas o coordenador da
Fundagdo, Alemberg Quindins, esteve em Mogambique e Angola,
onde ministrou oficinas de rddio e TV para os jovens africanos.
Dois representantes de Mocambique também estiveram em Nova
Olinda para conhecer presencialmente a experiéncia desenvolvida
na cidade cearense. Assim, a Comunicagio entre os jovens, desde
o inicio, foi mediada pelas Tecnologias de Informacio e Comu-
nicagio, assim como, pelos contatos e informagdes repassados
pelos coordenadores das institui¢des envolvidas que conheceram
a realidade dos outros paises presencialmente.

Midias sociais e programas de conversacio sdo os meios de
Comunicagdo mais utilizados para as interagdes entre os jovens
Nova Olindenses, de Mocambique e de Angola. Os mais citados
foram o Skype, 0 MSN e o e-mail. Os primeiros ddo suporte aos
didlogos pré-agendados. O ultimo é utilizado, principalmente,
para envio de dados como pequenos programas, trilhas e mesmo
para contatos interpessoais. As interacdes na Rede de Criangas e
Adolescentes Comunicadores de Lingua Portuguesa aparecem in-
seridas no contexto da cultura da Internet e balizadas pelo modelo
comunicacional contemporaneo vigente, o qual estd vinculado as
relagdes que tem na sua base componentes associados a globaliza-
cido comunicacional, a ligacdo em rede dos media e as crescentes
formas de interatividade. Nos didlogos via Skype e MSN, segundo
as respostas, os recursos disponiveis eram utilizados em sua com-

Intercom — RBCC
240 Sao Paulo, v.35, n.2, p. 225-246, jul./dez. 2012



REDES SOCIAIS E JUVENTUDE RURAL

pletude: dudio, video e texto. Para o jovem H.E, as ferramentas
virtuais de Comunicagio sdo fundamentais para a rede:

Se nio tivesse essas ferramentas nio teria acontecido nada. Cada vez mais
a Internet tem se apresentado para nés como importante, por isso também
j4 temos pagina no youtube, estamos no twitter e queremos colocar a
nossa radio na Web, mas a Internet por satélite aqui é muito ruim. Muitos

dos meninos nfo sabiam utilizar bem a Internet, mas agora as coisas estio
mudando (H.E, 2011)°.

A cultura da Internet se expande, em um movimento conti-
nuo, em escala global, desde a década de 1990. Seu uso estabelece
novas formas de interacio, de linguagens e de praticas sociais. Ha
uma quebra de paradigmas tradicionais, expandindo as nogoes de
territério e tempo, assim como, de relacdes de poder, visto que
todos podem ser produtores de contetdo.

Foi possivel perceber que o uso das tecnologias comunica-
cionais, de redes sociais virtuais e da convergéncia medidtica
faz parte do cotidiano dos jovens de Nova Olinda em diversas
esferas. Quatro possuem computadores em casa e manejam dife-
rentes sistemas operacionais (Mac, Linux e Windows); todos tém
acesso didrio a Internet, via Fundag@o ou alguma lan house; os seis
possuem blogs e perfis no Orkut e Facebook, além de utilizarem
0 MSN e o Gtalk para trocas instantAneas de mensagens. O uso
do Skype, em especial, foi incentivado pela participagdo na Rede,
mas ndo é muito popular, tendo sido utilizado poucas vezes pelos
entrevistados.

5. Contingenciamento no uso das TICs

Nem as tecnologias e nem mesmo as redes sio redentoras.
O fato dos jovens possuirem determinados bens materiais hi tech
nio significa que possuam plenas condi¢des de uso. Ou seja, os
celulares multifuncionais citados anteriormente, por exemplo, per-
mitem acesso a Internet e infindas possibilidades de interacio via
dudio, video e mensagens, no entanto os planos para estes servigos,

¢ Entrevista concedida por H.E no dia 06 de janeiro de 2011, na cidade de Nova
Olinda, Ceara
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disponibilizados pelas operadoras de telefonia mével sdo caros,
0 que os torna proibitivos para alguns contextos, em especial os
populares. Assim, as novas configuragdes sociais estabelecidas no
bojo da cultura da Internet também criam condicoes de exclusio.

La sociedad, concebida antes en términos de estratos y niveles, o distin-
guiéndose segtn identidades étnicas o nacionales, es pensada ahora bajo
la metafora de la red. Los incluidos son quienes estdn conectados, y sus
otros son excluidos, quienes ven rotos sus vinculos al quedarse sin trabajo,
sin casa, sin conexién. Estar marginado es estar desconectado (...) (CAN-

CLINI, 2008, p.73).

E na prépria tecnologia que estd a primeira dificuldade de
Comunicagio com os jovens de outros paises apontadas pelos
entrevistados: sdo incipientes as condi¢des de acesso a Internet
em Nova Olinda. Na cidade, a Internet é via satélite e apresenta
problemas de conexdo. H.E, ao falar sobre as formas de troca de
produtos na Rede, aponta a fragilidade:

Eles nos enviam alguns programas pela Internet, nés sempre enviamos pro-
dugdes de video mas, no inicio, o contato era maior. Na maioria das vezes,
agenddvamos para que entrassem pela Internet, ao vivo, no Papo Cabega.
Muita gente daqui passou a entender melhor a realidade dos pafses africanos
e muito da nossa histéria, que também é a histéria dos negros africanos que
vieram para o Brasil. Mas ¢ muito dificil. A Internet cai muito e depois a
gente vai perdendo o 4nimo (H.E, 2010)".

A Rede de Criangas e Adolescentes Comunicadores de Lingua
Portuguesa ao apostar nas TICs como a tGnica forma de Comuni-
cacdo entre os jovens se tornou susceptivel a descontinuidades e
a problemas de funcionamento. A conjuntura de desigualdades no
acesso a bens e servicos que envolve os jovens dos trés pafses foi
um ponto de mobilizacdo — uma vez que o objetivo da articulacio
é fortalecer experiéncias para superacio deste quadro, estimulando
o protagonismo juvenil -, mas também de dispersdo e enfraqueci-
mento da iniciativa, visto que a requerida inclusio digital nao é
plena por empecilhos estruturais.

" Entrevista concedida por H.E no dia 06 de janeiro de 2011, na cidade de Nova
Olinda, Ceara.
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As respostas dos entrevistados reiteram que as mediagdes tec-
noldgicas sdo importantes, mas cumprem um papel complementar.
As estratégias presenciais de interagdo parecem ser imprescindi-
veis para a formagao de lacos de solidariedade e cooperagdo que
caracterizam as redes sociais.

Para alguns momentos as tecnologias sdo boas, mas os encontros presenciais
sdo mais importantes, eu acho. Trocar figurinhas de perto é mais fécil e
mais legal (H.E, 2011)8.

Eu acho que a Internet nfo substitui os encontros presenciais, acho que
complementa. Vocé pode conversar com uma pessoa pela Internet, mas
nunca saberd se ela é como realmente quer dizer que é. Por uns minutos
ou por um chat qualquer um pode mentir, fingir ser outra pessoa que nunca
saberemos qual ¢ a verdade. O fato da Internet nos deixar menos distantes
néo significa que estejamos perto (J.A., 2011)°.

Conclusoes

A cultura da Internet promoveu uma redefini¢do dos padroes
de interagio entre diferentes partes do mundo, estimulando a
adog¢io de novas linguagens e alterando os conceitos de tempo
e espago. Neste contexto, as redes sdo consideradas as mais ade-
quadas metaforas do atual sistema: um conjunto de nés interco-
nectados, flexiveis e adaptdveis as constantes mudancas, mas que
apresentam dificuldades de funcionamento na medida em que sua
composi¢io se diversifica.

As aprendizagens e apropriacdes de ferramentas oriundas da
dindmica da Rede de Criancas e Adolescentes Comunicadores de
Lingua Portuguesa observadas parecem estar organizadas em trés
niveis que se complementam e se fundem em grande parte das
respostas: o pessoal, vinculado as praticas cotidianas e perspectivas
de futuro dos jovens; o profissional, fortemente associado as agoes
na Fundacdo Casa Grande; e o comunitdrio, que diz respeito ao
impacto no desenvolvimento local de Nova Olinda. Dentre os
achados de pesquisa estdo:

8 Entrevista concedida por H.E no dia 06 de janeiro de 2011, na cidade de Nova
Olinda, Cear4.
? Entrevista concedida por J.A. no dia 08 de janeiro de 2011, na cidade de Nova

Olinda, Ceara.
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A participacdo em uma rede social global, que adotou
a Comunicacio virtual como principal forma de didlogo
entre seus participes, ampliou os usos das Tecnologias de
Informagdo e Comunicagio nas esferas pessoal e profis-
sional dos jovens;

Apesar do cendrio de desigualdade no acesso as tecno-
logias, os entrevistados nesta pesquisa ampliaram, nos
tltimos oito anos, a sua rede de relacionamentos e inte-
racdes sociais mediadas tecnologicamente. Isto se deve
a inser¢do em redes sociais virtuais como Orkut e MSN,
assim como, pela participa¢do em outras redes movimen-
talistas internacionais;

Os jovens estio trabalhando diretamente com as TICs,
operando diversas linguagens operacionais (Windows, Li-
nux, Mac) e softwares para produzir programas de radios
e documentérios, entre outros;

A inser¢do na Rede de Criancas e Adolescentes Co-
municadores de Lingua Portuguesa ampliou o desejo
de conhecer novas culturas e viajar, influenciando na
decisdo de continuar atuando com producdes na area de
Comunicagio;

No manejo da programagio da Radio Casa Grande FM tam-
bém foram inseridas novos programas virtuais que permitam
maior interatividade e entrevistas, como o uso do Skype;
A grade de programacio radiofdnica, a qual estd muito
associada as mdsicas, em especial a MPB, Jazz e Blues,
ampliou o repertério musical através da incorporagio de
géneros de Angola e Mocambique;

A partir da experiéncia de intercAmbio com outros paises,
os jovens utilizam a Internet como forma de divulgagdo
de suas producdes e trabalhos principalmente via Youtube,
Twitter e Site institucional;

O conjunto das apropriagdes possibilita identificar que as
mudancas empreendidas a partir da experiéncia estio mais
vinculadas as formas de interatuar com outros jovens e
com o mundo do que aos contetdos que estes contatos
proporcionam.
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As apropriagdes dos jovens e 0s novos usos que fazem das in-
teracdes com outros pafses também impactou na comunidade em
que vivem. Os jovens relatam que o estabelecimento de uma linha
de trabalho com foco na participacdo em coletivos internacionais
incentivou a realiza¢do de eventos em Nova Olinda, como mostras
artisticas, que ampliaram a visibilidade do municipio e o nlimero
de turistas. Este dado fez com que o Ministério do Turismo conce-
desse, em 2009, o titulo de Cidade Indutora do Turismo Social e
Comunitério. Por sua vez, disto derivam mais recursos para a gestao
local investir na organizacio de espagos para comercializacido de
artesanato e em investimentos para dar visibilidade a regido.

E possivel, no entanto, observar que isto nio é resultado
apenas dos trabalhos com a Rede de Criangas e Adolescentes
Comunicadores de Lingua Portuguesa. Trata-se de um movimento
processual de articulagio de forgas da comunidade e de fora dela.
A Rede abriu caminhos para este fantdstico mundo novo, mas nio
é a Unica responsavel pelos resultados alcancados.
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