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Estética da periferia: uma Nisa Villga
reflexdo sobre o contexto . Periferia
politico e social

hajidademidia

Lilian Fontes Moreira*

VILLACA, Nizia. A periferia pop na idade midia. Sio Paulo:
Estacdo das Letras e Cores, 2012. 175 p.

termo “cidade partida”, disseminado pelo livro de Zuenir

Ventura langado em 1994, calcado numa sociologia de

espacos urbanos diferenciados pela estrutura socioecono-
mica, hd tempos vem tomando nova roupagem. O crescimento das
favelas do Rio de Janeiro, o acirramento da violéncia, veio provo-
car a revisio desses conceitos sobre a cidade. A dicotomia “morro
x asfalto” usada para designar a relacdo favela e zonas urbanizadas
foi substituida pelos termos centro e periferia, uma tentativa de
nomeagio mais ampla, incluindo comunidades diversas com suas
respectivas manifestagoes culturais.

Na necessidade de encarar essa realidade, surgem, entdo, movi-
mentos de integracio social aceitando e absorvendo a multiplicidade
de estéticas e comportamentos concernentes as diversas camadas
sociais. Assim, o novo livro de Nizia Villaca, “A periferia pop na
Idade Midia”, tem a preocupacio de refletir sobre a nogao de peri-
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feria tanto no Ambito nacional como no Ambito latino-americano.

Nesta obra, a preocupacio da autora é pensar sobre o contexto
politico das negociagdes e regulacdes, analisando a producio e
recepcio de produtos na periferia, as negociagdes com o centro,
permeadas de valores, crencgas, normas e interpretacdes. Calcada
no projeto sobre “Rio de Janeiro, moda, e periferia”, com apoio
da FAPER]J, Nizia Villaga, reuniu um amplo material baseado em
pesquisa na internet, visitas a comunidades, aulas em escolas de
segundo grau utilizando material que incluiu filmes como “Sonhos
roubados”, de Sandra Werneck e “5 x Favela, agora por nés mes-
mos”, de Cacé Diégues, contando ainda com a contribuicio de um
mestrando habitante da Cidade Alta e uma doutoranda atuando
nas politicas publicas da Secretaria de Governo do Rio de Janeiro.

Observando que muitos dos conceitos utilizados pela midia
como por alguns textos académicos e de produgio cultural termi-
nam por nio estabelecer uma conexio entre teoria e a pratica, o
foco de Nizia foi pesquisar as estratégias de abordagem e o processo
de interacdo entre pesquisador, grupo social abordado e puablico
em geral, ligando comunicagio e cultura no Ambito das dinAmicas
de desenvolvimento, como aponta Martin-Barbero em seu artigo
“La comunicacion y la cultura en la cooperacion al desarrollo”.

Num enfoque de contextualizacio, a obra indica que, a partir
de meados de 1990, a periferia passa a ser valorizada simbolicamen-
te e as classes média e alta se deixam atrair pela estética periférica.
Nesse processo, a autora chama a atengio para os procedimentos
de espetacularizacéo, tanto na escala global, quanto na local, vi-
sando nio ao habitante local, mas sim, ao turista internacional.
Sua preocupagio € apontar para a verificacdo das estratégias de
visibilidade que se apropriam da cultura popular visando os padroes
turisticos universais.

Lembrando Michel de Certeau, em “La culture au pluriel”,
no qual divaga sobre os conceitos no campo da diversidade cul-
tural e as posicdes dos estados e institui¢des internacionais com
suas politicas publicas, Nizia analisa a situagdo do Brasil nesse
universo, lembrando que nas duas dltimas décadas, houve um
movimento para o reconhecimento das desigualdades culturais e
socioecondmicas. Em relacdo ao Rio de Janeiro, a autora aponta
a necessidade de haver uma avaliagio mais profunda quanto as
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questdes ligadas 2 homogeneidade e diferenga baseada nas pecu-
liaridades da cidade, afirmando que os pesquisadores sdo obrigados
a pensar o espaco fora das categorias estabelecidas como, urbano
versus rural, centro versus periferia. Baseando-se em estudos de
Kathryn Woodward e da antropéloga Mary Douglas, Nizia afirma:
“E preciso pensar como a identidade e a diferenca sio produzidas,
pensar a multiplicidade e ndo apenas a diversidade” (p.102).

Refletindo sobre a estética pop que viria representar as diver-
sas dimensdes que caracteriza produtos, pessoas, coisas, eventos,
a autora chama a atencao para o fato de que a “popficagio”
periférica tanto pode implicar uma 6tica inclusiva como também
uma 6tica de discriminagio, dependendo do olhar que a midia
lhe dirige. O fundamental, portanto, é aprofundar as questdes
ligadas a produgio do discurso mididtico. “O que chama a atengio
no contemporaneo ¢ que as culturas urbanas, progressivamente,
perdem sua fisicidade geografica, sua estabilidade, e passam a
serem visivelmente elementos coo estruturantes dos processos de
subjetivacio, contribuindo para isso toda a publicidade mididtica”
(p-47), diz a autora.

Dessa maneira, o que temos no livro é um amplo estudo que
engloba ainda temas como vivéncias urbanas (tomando como
base a complexidade da relacdo corpo, cidade, identidade e dife-
renga), politicas publicas, a questdo favela propriamente dita (sua
remog¢io, urbanizagdo com a discussdo dos conceitos de hibridez
e subalternidade) além da dinadmica do corpo, moda e espago. No
final, destaque para a experiéncia junto 2 comunidade do Terrei-
rdo, periferia no Recreio dos Bandeirantes, na cidade do Rio de
Janeiro, acompanhando as oficinas 14 realizadas, sobre moda e
design, utilizando material da regido.

O livro se encerra com comentdrios e andlises sobre a estrutu-
ra da comunicac¢io dedicada a favela e a periferia, nos apresentan-
do, entdo, uma enorme contribuig¢io para se pensar os movimentos
de incorporagio social na Idade Midia.
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