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O futebol e asociedade global: umareavaliacao
daidentidade sociocultural brasileira

ATTILA MAGNO E SiLvA BARBOSA*®

Resumo: O presente trabalho € uma reflex@o socioantropol dgica sobre as mudancas
ocorridasno modo de perceber o futebol como um exemplo daidentidade cultural brasileira.
O objetivo é demonstrar como tais mudangas sdo percebidas ndo como uma ruptura com
alguns elementos constitutivos da tradicdo cultural brasileira, mas, sim, como uma
reavaliagdo funcional de categoriaisfeitaapartir daintensificagdio dal6gicamercantil que
passou adominar o futebol mundial no periodo compreendido entre as décadasde 1970 e

1990.

Palavr as-chave: futebol; globalizago; reavaliacdo funcional de categorias.

Introducéo

O futebol consolidou-se como um dosmeios
maisimportantes de promocao da auto-imagem
edeintegracéo socia do povo brasileiro. Entre
outras coisas, porque permitiu a superagdo do
caréter eitistainicial desuapraticanasprimeiras
décadas do século X X, quando ocorreu ainser-
¢d0 de jogadores negros e mesticos, fato este
gue possibilitou a comunicacdo de elementos
culturais, como o jeitinho, a malandragem e o
mulatismo, percebidos e celebradosno estilo de
jogo criativo einventivo praticado pelosgrandes
jogadores brasileiros. Outro elemento incorpo-
rado foi o personalismo patrimonialista—heranca
de um patronato vinculado ao viésrelacional e
hierarquico da sociedade brasileira — presente
no comportamento de alguns dirigentes. No
entanto, amedidaqueo Brasil vai se submetendo
a nova ordem econdémica mundial, tais carac-
teristicas comegam a ser ostensivamente criti-
cadas e repudiadas por aqueles que defendem
alogicadamodernizacéo capitalistamundial .

A globalizacdo impde deformasistemética
uma ordem socioeconémica em que a légica

* Doutorando em Ciéncias Sociais na Universidade Federal
de S&o Carlos

relacional e hierérquica passa a ser intensa-
mentevazadapelal 6gicaimpessoal eiguditaria
Todavia, apesar de essa imposi¢cdo ser um
fendémeno fragilizador do Estado-nagéo, as
identidades culturais locais, regionais e até
mesmo nacionais parecem ser reafirmadas,
contudo, sem implicar meras negacdes do que
Ihes sgjam exdgeno.

Nesse sentido, os valores culturais conhe-
cidos como jeitinho, malandragem e vocé
sabe com quem esta falando?! — que sdo
expressoes da aversdo brasileira a ordem
impessoa das leis — passam a estar cada vez
mais em evidéncia, ndo porque sua incidéncia
estgjaseintensificando, massim por terem sido
colocados em xeque pelasexigénciasdoidedrio
individualista e igualitario, que no Brasil tem
historicamente dificuldades de se impor como
eixo norteador das acOes sociais.

Este artigo esta dividido em quatro secoes:
a primeira objetiva analisar as transformagdes
ocorridasno futebol mundial ebrasileiro nastrés
Ultimas décadas do século X X; demonstraremos,

1. Aqui entendidos a partir da abstracéo e conseguinte trans-
formag@o em categorias socioldgicas, realizadas pela inter-
pretagdo de Roberto DaMatta (1990), em seus estudos so-
bre a realidade sociocultural brasileira
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nasegunda, como o futebol afigura-se como um
elemento de certa percepcéo de brasilidade e
como este € submetido ao processo de globa
lizac&o; aterceiraconsisteem umainterpretacéo
das mudancas ocorridas na percepcao dos
significados que o futebol tem no Brasil, procu-
rando entendé-las mais como um processo de
reavaliacdo do que de eliminacdo de categorias
simbodlicas; por fim, setecerdo as consideractes
finais.

O futebol no mundo globalizado

A globalizagdo como fendmeno sociol 6gico
tem o poder de desterritorializar signos,
significados e manifestagOes culturais caracte-
risticosde um grupo social ou de umasociedade
especifica e de converté-los em elementos
identificavels em outros contextos sociais. A
ocorréncia desse fendmeno depende da criacéo
deumalinguagem cultural mundiaizadaquesga
a sua expressado simbolica. O objetivo € criar
umterritorio cultural onde simbolosincorporados
ou ndo em bens materials possam ser consu-
midos. Uma cultura mundializada s6 se faz
sentida quando consegue enraizar em nossos
habitos mais prosaicos aquilo que ela dester-
ritorializou. Elanecessitalocalizar-seem algum
lugar e manifestar-se de alguma forma. Desse
modo, o mundo pode penetrar 0 nosso cotidiano
e, conseqlientemente, alterar a nossa compre-
ensdo de proximidade e distancia(Ortiz, 1997).

No futebol, tal situacdo fica evidenciada
guando os meios de comunicagdo veiculam
informagdes sobre 0s principais campeonatos
europeus, nos quais os melhores jogadores
brasileiros atuam. Dessa forma, a audiéncia
brasileira converte-se em mercado consumidor
potencia dos produtosvinculados aimagem dos
clubes europeus. A desterritorializagdo inten-
sificasuaincidénciasobreofutebol brasileiroa
cadamomento em que osjogadores maistalen-
tosos saem do pais. A maior implicacdo dessa
situacdo € que tudo o que os jogadores costu-
mavam representar em termos de identificacdo
com aimagem do clube? passaadeixar deter o
poder referencia de outros tempos.
m casos de Pelé com o Santos, Garrincha e
Nilton Santos com o Botafogo, Zico com o Flamengo e

Roberto Dinamite e Vasco da Gama, sb para citarmos aguns
exemplos.

O futebol brasileiro nadécadade 1990 viu-
se obrigado a se sujeitar de modo definitivo a
|6gicado mercado global, quejavinha se dese-
nhando no continente europeu desde a década
de 1970, com a constatacéo de que 0 modelo
inglés de gest&o baseado na férmula dirigentes
amadores e jogadores profissionais — que
inspirou aorganizacdo do futebol namaior parte
do mundo — entrou em descompasso com as
exigéncias estruturais impostas pela mercan-
tilizacdo crescente do futebol (Helal, 1997; Proni,
2000). Antesdisto, afinalidade proeminente ndo
era gerar lucro para particulares, mas sim
oferecer aos seus apreciadores 0 acesso ao seu
espetécul o favorito e, como conseqiiéncia, pro-
duzir qualquer outrafinalidade, como eventuais
ganhos politicos que os dirigentes pudessem ter
com as conquistas dos clubes. Segundo Helal,
no Brasil, estalltimasituacéo aindaocorre, pais,
assim como acontece em outras esferas davida
social, aoposicao entre o tradicional e o moderno
se mantém como elemento configurador.

Até adécada de 1970, o caréter comercial
do futebol profissional concentrava-se na sus-
tentacdo do sistema federativo de clubes. A
desigual dade de potencial mercantil entretimes
pequenos e grandes estabel ecia umarelacéo de
interdependéncia, naqual osprimeirosrevelavam
jogadores para os segundos e, em troca, rece-
biam uma compensagado financeira. O futebol
ndo era um tipo de negdcio, como o que temos
na atualidade, isto porque ndo havia por parte
dos clubes plangjamento de marketing, assim
como qualquer outro esforgo estratégico para
aumentar o tamanho datorcida. O aumento ou
diminuicéo dasreceitas vinculava-se ao desem-
penho da equipe na temporada. O futebol era
uma atividade sem fins lucrativos, e os clubes
dependiam da colaborag8o dos “sbcios’ para
se manter. Ndo havia a figura do capitalista
empreendedor.

Mas, no decorrer dos anos 80, aldgica do
“futebol-empresa’ se espraiou e fez aumentar
a mercantilizagdo dos principais campeonatos
europeus, que passaram a se estruturar em
virtude da demanda por transmissoes televi-
sionadas e pel o surgimento de novas opcdes de
marketing esportivo. A globalizag&o da econo-
mia, diadaaum ambientepolitico favoravel para
atransposicéo dasfronteiras nacionais, conduziu
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o futebol a uma permeabilizacdo pelaldgicade
valorizag&o do capital (Proni, 2000).

No entanto, as condi¢des materiais que
viabilizaram definitivamente atransformac&o do
futebol em elemento constitutivo de umaiden-
tidade global s6 se consolidaram na década de
1990, com a unificagdo da Europa e a criagdo
de uma legislacéo trabalhista que ndo mais
distingue os trabalhadores por suas nacio-
nalidades dentro da Comunidade Européia. O
advento da Lei Bosman?® foi produto desse
contexto, quando passaram a ser considerados
estrangeiros nos clubes da Comunidade apenas
0s jogadores de origem ndo-comunitaria.

A consequiéncia visivel dessa situagdo € a
transformac&o de alguns clubes europeus em
verdadeiras entidades globais, devido a quanti-
dade excessiva de jogadores das mais diversas
nacionalidades. Os maiores exemplos podem ser
constatados nos elencos de clubes como Real
Madri e Barcelona, da Espanha; Arsenal, Man-
chester United e Chelsea, daInglaterra; Juven-
tus, Milan e Inter de Mil&o, daltdlia; Bayernde

Munique, da Alemanha, e Ajax, da Holanda.
Esses times tornaram-se expressdes nitidas da
moder nidade-mundo, como demonstra a
crescente incorporacéo de jogadores estrangei-
ros no Quadro 1.

Um exemplo paradigmatico dessasituacéo
ocorreu ha 272 rodada datemporada 2004/2005
da Liga Inglesa, quando o Arsenal venceu o
modesto timedo Crystal Palace em Londrespor
5 a1, resultado normal devido a discrepancia
de poder econdmico entre osdoistimes. Porém,
0 quenosinteressaé que nessejogo foi possivel
testemunhar um momento de plenitude da
globalizag@o. O time do Arsenal atuou sem
nenhum jogador de origem briténica—em campo
estiveram presentes seis jogadores franceses,
trésespanhais, dois holandeses, um camaronés,
um marfinense, um brasileiro e um suico.

Com o processo de globaizagdo, os mer-
cados menos sdlidos ficam a mercé da ldgica
mercantil, que expande o seu dominio ancorada
em marcos regulatorios que a favorecem. No
Brasil, devido s crises econdmicas ocorridas

Quadro 1 — Elencos das grandes equipes européias (1995 / 2000 / 2005)

1995 2000 2005
Clube Nacionais | Estrangeiros| Nacionais | Estrangeiros| Nacionais | Estrangeiros
mr??ggesmr 22 2 22 12 12 14
Chelsea 22 6 10 23 9 16
Arsenal 22 3 13 17 5 26
Real Madri 24 6 15 10 11 12
Barcelona 18 6 13 13 9 13
Juventus 21 4 11 11 11 14
Milan 22 4 15 18 9 14
Inter de Mil&o 23 5 11 15 4 19
a‘ig’rﬁgl‘jge 18 7 15 14 12 12
Ajax 19 6 13 12 13 16

Fonte: Os nimeros referentes ao ano de 2005 foram obtidos nos sites oficiais dos referidos clubes. Os nimeros de
1995 e 2000 foram obtidos nos sites www.zanziball.it e www.fussballdaten.de.

3. Em 15 de novembro de 1995, o Tribunal Europeu de
Justica ordenou que o desconhecido médio Jean-Marc Bosman
pudesse transferir-se do clube belga RFC Liége para a equipa
francesa USL Dunkerque. Essa decisdo estabeleceu que, ter-
minado o contrato de um jogador com um time da Comuni-
dade Européia, o atleta estaria livre para atuar em qualquer

outra equipe da Comunidade sem que fosse necessario pagar
qualquer indenizag@o ao clube de sua origem. Outro desdo-
bramento importante foi que todo jogador pertencente a
Comunidade Européia poderia atuar em qualquer pais mem-
bro da CE sem ser considerado estrangeiro.



BARBOSA, AtTiLA MacNo E Sitva. O futebol e a sociedade global: uma reavaliagdo da identidade...

na década de 1980 e a posi¢do ocupada na
economia mundial, os clubes vém se tornando
meros fornecedores de jogadores. O fim da
figura juridica do “passe’, com o advento da
“Lei Pdé’ (Le 9.615/98), por um ladofortaleceu
aposicao dosjogadores detal ento reconhecido,
por assegurar-lhes que o vinculo com o clube
passa a ser regido pelo contrato de trabalho.
Por outro, porém, fragilizou aposicdo damaioria
dosclubesbrasileirosqueinvestiam narevel acéo
de jogadores. O primeiro contrato profissional
de um atleta ndo pode mais exceder dois anos
de durag&o, tendo o clube direito aindenizagdo
pelatransferénciado jogador apenasnavigéncia
do contrato. 1 sso quer dizer que, mesmo quando
consi deramosaexisténciade umaadministragéo
profissionalizada e, em alguns casos, de um
suportefinanceiro deinvestidores, anegociacéo
dejogadores éinerente al égicaque hojedomina
o futebol.

Ora, 0 éxodo de jogadores ndo é um fend-
meno recente no futebol brasileiro, pois nas
décadas de 1920 e 1930 j& ocorria. Naquele
contexto, devido afaltade profissionalizacdo dos
jogadores, poucos mercados eram considera-
velmente atraentes, como o italiano, japrofissio-
nalizado nosanosde 1920, o argentino, em 1931,
€ 0 uruguaio, em 1932. O éxodo de jogadores
seintensificou apdsaCopado Mundo realizada
no Uruguai em 1930. No ano de 1931, houve a
saidade 39 dos melhores jogadores brasileiros,
episadio que ficou conhecido como “invasao
italiana’, haja vista a “presenca constante de
empresarios italianos para contratar nossos
jogadores’ (Caldas, 1990, p. 261).

Assim, a profissionalizagdo em 1933 do
futebol do Rio de Janeiro e de S&o Paulo, aincor-
poracdo do futebol naconstrucéo de umaidenti-
dade nacional pelo Estado-Novo easconquistas
(daCopado Mundo) que se seguiram em 1958,
1962 e 1970 corresponderam a época de ouro
do futebol brasileiro, naqual o é&xodo degrandes
jogadores quase ndo existiu. Somente no inicio
dos anos de 1970 tal migragdo voltou a ocorre,
porém, nesse momento, a necessidade de
profissionalizacdo da administragdo do futebol
brasileiro foi maior, como ja acontecia na
Europa.

Todavia, 0 processo de profissionalizagdo
serialento. A crise organizacional se aprofundou

na década de 1980. Os campeonatos tornaram-
se cada vez mais deficitarios. Grandes clubes
contrairam dividasemaisdividas. Nesse cenério,
a venda de jogadores tornou-se uma fonte de
resolucdo dos problemasfinanceiros. Porém, nas
décadas de 1970 e 1980, 0 que se negociava
eram os jogadores ja consagrados.* Fenémeno
bem diferente do &odoiniciado nofinal dosanos
de 1980, no qual os jogadores passariam a ser
negociados cada vez mais jovens.® O aumento
do fluxo de saidadosjogadores brasileiros para
o exterior a partir do ano de 1973° ndo se deu
de forma continua; até o ano de 1988, a saida
eraalternadaem anosde maior e de menor fluxo.
Isto porque o éxodo dos jogadores estava
vinculado diretamente a intensidade das crises
financeiras vividas pelos clubes, que, por sua
vez, estavam ligadas as crises econdmicas
vividas pelo pais. Vejamos os dados sobre o
éxodo de jogadores entre os anos 1973 e 2006
(Quadro 2).

Diante desse quadro, os torcedores brasi-
leiros cada vez menos tém a oportunidade de
ver em seu timejogadores que atuem naselecdo
brasileira. A criacdo devincul osidentitériosentre
os torcedores e os jogadores diminui a medida
gue o tempo de permanéncia dos jogadores nos
clubes torna-se cada vez menor. O Quadro 3
diz respeito asconvocacbes dasalecdo brasileira
a partir da Copa de 1982, primeira em que
estiveram jogadores que atuavam no exterior,’
e por isso considerada aqui como 0 marco
simbdlico da deflagracéo desse processo.

O atua estégio do desenvolvimento capi-
talista impde a producédo de uma identidade
global baseadano consumo, pois, deoutraforma,
a ordem material que o caracteriza estaria
esvaziadade contelido simbdlico. O objetivo do

4, Falcao, transferido para a Roma, da Itdlia, aos 27 anos,
em 1980; Zico, transferido para a Udinese, da Itdlia, aos 30
anos, em 1983, e Sdcrates, transferido para a Fiorentina, da
Italia, aos 30 anos, em 1984.

5. Romério, transferido para o PSV da Holanda, aos 22
anos, em 1988; Ronaldo, transferido, também para o PSV,
aos 18 anos, em 1994; e Ronaldinho Galcho, transferido
para o PSG, da Franga, aos 21 anos, em 2001.

6. Ano em que a Confederag8o Brasileira de Futebol (CBF)
passou a registrar essas ocorréncias.

7. Os jogadores em questdo foram Edinho, zagueiro que
jogava na Udinese, e 0 meio-campista Falcdo, que atuava na
Roma, ambos na Itdlia. Até entdo, entre as Copas de 1930
e 1978, tal situagdo jamais tinha ocorrido.
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Quadro 2 — Exodo de 1973 até 2006

Ano N° de jogadores
1973 131
1974 160
1975 57
1976 52
1977 80
1978 87
1979 51
1980 76
1981 154
1982 154
1983 82
1984 71
1985 64
1986 96
1987 199
1988 227
1989 129
1990 134
1991 136
1992 205
1993 322
1994 207
1995 254
1996 381
1997 553
1998 550
1999 658
2000 701
2001 736
2002 659
2003 858
2004 857
2005 804
2006 851

Fonte: Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF).

Quadro 3 — Brasil nas Copas — Origem dos
convocados, 1982 a 2006

Copa Ti_mes_ Ti mes
Nacionais Estrangeiros

1982 20 2

1986 20 2

1990 10 12

1994 11 11

1998 9 13
2002 13 10
2006 3 20

Fonte: Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF).

capitalismo globalizado, portanto, ndo é entender
singularidades culturais, mas sim converté-las
em mercadorias. A cultura do capitalismo, pela
sua exigéncia de racionalizacédo formal e
pragmatica, define o mundo em termos de fins
emeiosobjetivoseimediatos. Dessaforma, ela
seculariza, instrumentaliza e desencanta tudo
gue encontra pela frente (lanni, 1992).

A l6gica do mercado, por intermédio da
racionalizac&o econdmicado mundo, impde seu
dominio atudo o que aelando esteja adequada.
Tudo que por ela é tocado parece esvair-se dos
seus significados afetivos originais, ndo impli-
cando perda de significados, mas sim uma
reavaliacdo, que significa: adequagcdo a nova
ordem situacional. Como nos chama atencéo
Giulianotti,

A viradafinanceirapos-modernaérefletidana
mercantilizagdo da “heranga’ cultural do
futebol. Os torcedores hostis podem voltar a
“autenticidade” do passado, mas ainda n&o
podem evitar o consumo de uma simulagdo
mercantilizada. As camisas de futebol “cléssi-
cas’, do periodo anterior a época em que 0s
nomes dos patrocinadores foram estampados
na frente, podem ser compradas pelo correio.
Antigas partidas sdo recicladas em retrospec-
tivas na TV por assinatura. Os museus do
futebol introduzem as préximas geracles de
torcedores na arquibancada no velho estilo,
por meio de modelos simulados e interativos.
(2002, p. 138)

Ou sga, os significados antigos tendem a
ser reavaliados porque o0s acontecimentos
produzidos pela globalizacgo inserem perspec-
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tivas diferentes no modo como estes devem ser
vivenciados.

A globalizagéo da informagdo e do conheci-
mento no futebol pode obscurecer as origens
deestilos particulares dejogo, a0 mesmo tempo
permitindo asuacirculacgo. Todavia, lugarese
sociedades diferentes geram percepgdes diver-
sas dos estilos, téticas e estéticas do futebol.
A globalizacdo permite que clubes, nacbes e
continentes tenham a experiénciadessa dimen-
sdo exdticado futebol, ou sgja, o encontro com
as abordagens e filosofias do outro. (Giulia-
notti, 2002, p. 179)

Nesse sentido, o0 apelo que o estilo criativo
do futebol brasileiro despertanoimaginario dos
apreciadores desse esporte ao redor do mundo
érecorrente, e, emtempos de sujei¢éo do futebol
alégica do mercado, os objetivos dos que nele
investem é tornar o espetaculo cada vez mais
interessante aos olhos da audiéncia, vista e
identificada como consumidores. No futebol
brasileiro, esse processo parecetornar-seviavel
por conta da beleza que lhe é atribuida mun-
dialmente. Na opini&o do romancista e ensaista
inglés John Lanchester:

Nenhum outro pais empenha-se tanto, ou de
maneiratdo determinada, em buscar essabeleza
no futebol quanto o Brasil. E uma coisa ideo-
I6gica, e por isso 0s jogadores brasileiros sao
t8o adorados. N&o na Américado Sul, é claro,
onde sd0 vistos antes como representantes de
uma superpoténcia esportiva, mas em quase
todo o resto do mundo. Na verdade, a selecéo
brasileira de futebol ocupa uma posi¢éo Unica
nos esportes, como exemplo de um favorito
pelo qual todos simpatizam. Em geral, os
torcedores, sobretudo os de futebol, odeiam
osfavoritos (o Real Madri naEspanha, aJuven-
tus na Itélia, o Manchester United/Chelsea na
Inglaterra). Mas o time brasileiro, o Unico a
vencer a Copa do Mundo por cinco vezes, em
todos os continentes em que ja foi disputada,
€ adorado. Por isso, muitos dos torcedores de
futebol tém, em se tratando de selecfes nacio-
nais, dois times: o seu proprio e o do Brasil.
(2006, p. 62)

O ponto fundamental nesse processo de
reterritorializag@o promovido pelaglobalizagéo
do futebol é tornar o estilo brasileiro de jogar

apenas mais uma das referéncias constitutivas
do amégama cultura que é a aldeia global .2
A ocorréncia disto s6 é viabilizada quando os
elementos que caracterizam o estilo brasileiro
sdo fundidos a outros estilos identificaveis no
contexto referencial de uma cultura mundia-
lizada.

O futebol como construcéo simbdlica da
“identidade nacional”

O dilema que a situacéo referida na secéo
anterior nos apresenta é que, se por um lado os
jogadores brasileiros sdo cobicados por suas
habilidades, por outro, existe certo receio da
parte de alguns treinadores europeus de que a
resisténecia a rotina de treinos e a indisciplina
taticatambém |hes sgjam inerentes. Tal visdo é
nitidamente estereotipada, bastalembrarmosque
jogadores extremamente habilidosos e detalento
reconhecido como Zico e Romério tém uma
origem humilde semelhante, vivenciada nos
suburbios cariocas — o primeiro no bairro de
Quintino Bocaivae o segundo no bairro deVila
da Penha, ambos na Zona Norte. No entanto,
Zico tornou-se um adepto do esforco e da
dedicacdo aos treinos e Romario um notorio
opositor destes. A carreira de Zico, como nos
mostra Helal (cf. Helal, Soares e Lovisolo,
2001), além de revelar o seu talento extraor-
dinario, mostraum estilo de esportistabem mais
préximo do universo social “anglo-saxénico”,
pois a ética do trabalho se apresenta como 0
elemento norteador. J& a carreira de Roméario
nos descortinao dominio dasrelagdes pessoais.
As carreiras desses jogadores demonstram que,
no Brasil, os codigos daimpessoalidadedasleis
e das relacOes pessoais ndo sGo mutuamente
excludentes, mas convivem como eixos confli-
tantes que norteiam as agoes sociais. Todavia,
aVvisao estereotipada e bastante recorrente que
0 mercado europeu tem do jogador brasileiro
ndo percebe as qualidades e osdefeitos, namaior
parte das vezes, de modo individualizado, mas

8. Entende-se, aqui, 0 espaco criado pela globalizagdo, onde
valores culturais sdo desterritorializados de seus lugares de
origem e reterritorializados em um contexto mundial, néo
mais como caracteristicas culturais meramente locais, mas
sim como referenciais da heterogeneidade cultural do mun-
do.
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sim como consegiiéncia da maneira como eles
foram socializados.

Por conseguinte, o estilo brasileiro dejogar
€ entendido por muitos como um meio através
do qual certo estilo de vida, baseado no jeitinho
e na malandragem, manifesta e pode ser cele-
brado como estratégia de sobrevivéncia social.
Tais caracteristicas manifestam-se pela drama-
tizac8o do que Livia Barbosa (1992) chama de
individualismo abrasileira, que consisteemuma
visdo de individuo baseada na capacidade de
resolver problemas por meio de uma boa con-
versa, dejogo de cinturae ndo por regras univer-
salizantes e impessoais.

Convém lembrar que o futebol, como
construgdo simbdlica, possibilitou aelaboragdo
de " umavisio essencial mente mesticade nossos
jogadores e de nossa cultura’. A construcéo do
“‘futebol-arte’ foi uma corgjosa afirmacédo do
mestico e negro brasileiros’ (Gil, 1996, p. 25).
O ‘edtilo brasileiro’ tem nosjogadores negros e
mesti¢os 0s seus principais arteséos, a sua
afirmac&o decorre da criagdo de jogadas, das
microinvengdes do jogo, que estéo associadasa
individualidade de determinados jogadores
(Lopes, 1994).

Essaconstrucéo, possibilitadapelaafirma
¢édo das figuras do negro e do mestico, teve na
valorizagdo da malandragem um elemento
fundamental. Todavia, no Brasil, o futebol-arte
nao se apresentou como uma férmula univoca,
elefoi sendo pensado e adequado aos esquemas
culturais das principais regides que deram base
aidéia de futebol como elemento constitutivo
daidentidade nacional. Como mostra Giulianotti,

[...] asvastas diferencas econdmicas, sociais e
geoclimaticas do Brasil significam que a
posicdo do malandro no imaginério cultural é
cortada transversalmente por outras tradicoes
regionais. Os times do Rio s&o verdadeiros
pioneiros da estética sul-americana, através de
um estilo exibicionistaeritmico, fluindoentrea
construcdo cuidadosa e o ataque repentino.
Naimensid&o urbanade S&o Paulo, o futebol é
maisindustrioso, rotinizado e geometricamente
fixado. As equipes de Porto Alegre empregam
umaabordagem mais*“ uruguaia’, jogando sem
astros e freqlientemente com umadeterminagéo
violenta de vencer, ndo importando os meios.
(2002, p. 181)

Devido a esse tipo de ocorréncia, Norbert
Elias(cf. Elias& Dunning, 1992) advogaatese
de que a qualidade de um jogo e o prazer que
€le despertanaaudiéncia dependem dastensdes
gue provoca. A sensibilidade desenvolvida em
uma sociedade ou grupo social determina a
estética a qual os seus membros aderem. Isto €
crucial para entender as diferencas entre os
estilos de jogo tanto entre paises, como entre
regiGes dentro de um mesmo pais, como é o
caso do Brasil. Nesse sentido,

[...] aestéticafutebolistica, um caso particular
de estética esportiva, € algo que a perspectiva
formalista ndo pode captar. Ha um sentido
profundo nos embates, um pano de fundo
cultural no qual os sentimentos de pertenca e
0 préprio gosto pelo futebol estéo alicercados.
O caréter democrético — em contrapartida ao
autoritarismo dos cartolas que manipulam as
regras — torna cada torcedor um comentador,
um critico autorizado para falar em estilos de
jogo e associa-los a certas categorias sociais.
O futebol-arte revelaria o caréter carioca, 0
futebol-forca, a maneira como sdo os galichos
eassim por diante. (Damo, 2001, p. 88)

Para entender melhor isto, acreditamos ser
necessario fazer referéncia ao conceito de
dramatizacdo utilizado por Dumont (1993) e
DaMatta (1982; 1986; 1990). Para esses
autores, a dramatizagcao apresenta-se como um
trago distintivo do ritual, definido como o oposto
darotina. O ritual, por meio da dramatizac&o,
colocaem destaque determinados el ementos ou
relacbes de uma sociedade ou grupo social,
condensando-os e expondo-0s como fendmenos
gue individualizam uma coletividade. O ‘estilo
brasileiro’ é tido como aguele que enfatiza a
importanciade exibir-se parao publico, buscando
valorizar 0 espetécul 0. A improvisagao € o ponto
culminante, e ela se faz presente em um drible
ou em uma jogada imprevisivel. As jogadas
improvisadas einusitadas constituem aesséncia
do futebol-arte. Nesse sentido, como demonstra
DaMatta (1982), o futebol € mais umafonte de
individuaizacdo e de expressdo individual do que
um instrumento de coletivizacdo em nivel
pessoal ou das massas, ou Sgja, por seu inter-
médio o povo brasileiro pode se sentir indivi-
dualizado e personalizado nas jogadas dos
grandes cragues.
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Porém, ndo podemos perder de vista que,
como expressao deidentidade naciond, o futebol
foi construido a partir do eixo Rio—S&o Paulo.
Isto ocorreu devido ao fato de a cidade do Rio
de Janeiro ter sido capital federal até o ano de
1960 e de o estado de S&o Paulo exercer a
liderancaecondmicanacional. Tal situacéo teve
papel central na definicdo da simbologia que
tradicionalmente caracteriza o chamado ‘estilo
brasileiro’ de jogar. Muito embora tenhamos
ciéncia desse fato, ndo podemos negligenciar
gue, mesmo sendo tal constru¢do um produto
validado no referido eixo, o futebol foi incor-
porado como uma expressdo de certa nogdo de
brasilidade em todas as regides do pais;, um
elemento de integracdo nacional. Ou segja,
mesmo que estejamos diante de umaconstrucéo
ideolégica, nada obsta que esta também tenha
seus elementos constitutivos dramatizados,
independentemente das variagfes culturais
existentes entre as regides do pais.

Peguemos, paraefeito deilustracio, o caso
da férmula “vocé sabe com quem est falan-
do?’, caracteristicaque, mesmo fragilizadanos
dias de hoje no ambito da sociedade, ainda se
faz presente no futebol brasileiro. Nas palavras
de DaMatta, “aformula ‘vocé sabe com quem
esta falando? € uma funcdo hierarquizadora e
da patronagem que permeia nossas relactes
diferenciais e permite, em consequéncia, o
estabelecimento de elos personalizados em
atividades basicamente impessoais’ (1990, p.
159). Ela pode ser expressa sem ser proferida
verbalmente, basta apenas que alguém se
coloque em umasituagéo de superioridade diante
de uma regra impessoal que, em principio,
deveria ser aplicada a todos. Assim como o
jeitinho, o ‘vocé sabe’ sb pode existir em uni-
versos contaminados pela dtica individuaista,
impessoal, igualitaria e anénima. Um universo
socia holistae hierarquico prescinde de qual quer
um desses mecanismos, pois as posicdes dos
interlocutores ja estdo previamente dadas
(Barbosa, 1992, p. 80).

No futebol, assim como narealidade socidl,
ndo sdo todos que podem lancar méo desse
recurso com legitimidade. Somente aquelesque
s80 considerados como acimados demais dentro
de uma hierarquia estabelecida pela condi¢do

individual podem usa-la, ou sgja, os grandes
cragues. Esses jogadores podem usé-la porque
geralmente contam com a anuéncia da torcida
e, principa mente, dos dirigentes que os perce-
bem em situacéo diferenciadapor causade suas
gualidades técnicas e de sua capacidade de
decidir as partidas em favor do time. Por tais
motivos, el es sdo tidos como jogadores diferen-
ciados e que ndo preci sam se sujeitar asmesmas
regras que se aplicam aos demais jogadores do
grupo. Se, no futebol brasileiro, somente na
décadade 1990 (vide as pol émicas criadas pel os
casos de Romério, Edmundo e Djalminha)® tal
comportamento passou a vir a tona de forma
recorrente, devido as criticas severas de boa
parte da imprensa, foi porque nesta década o
lado relacional dasociedade brasileiracomecou
a mais claramente a perder espago diante do
lado igualitério, que se impbe cada vez mais
como condi¢do béasica da ordem socia capi-
talista.

Outra caracteristica a ser duramente criti-
cada desde os anos 1970 é o estilo de admi-
nistracéo amadora dos dirigentes de federactes
eclubes, o qual é considerado, pelamaior parte
da imprensa esportiva, o principal fator de
inviabilidade da modernizacdo do futebol
brasileiro. Ademais, essa desorganizagdo do
futebol brasileiro ja era algo que a imprensa
brasileira denunciava antes mesmo da crise
deflagrada na década de 1970. Por exemplo, 0s
livros Os subterréaneos do futebol, escrito por
Jodo Saldanha em 1963, e O negro no futebol
brasileiro, escrito por Mario Filho em 1947 e
reeditado em 1964, ja denunciavam o arcaismo
e a obsolescéncia da administragdo do futebol
brasileiro. Principal mente no que diziarespeito
afalta de um calendério racional nos campeo-
natos disputados no pais, o qual tinha as datas
dosjogos mudadas de acordo com osinteresses
dos clubes e, em muitos casos, um numero
excessivo de jogos, o que prejudicava o desem-
penho dos jogadores e conseqiientemente do
espetaculo. Segundo Helal:

9. Jogadores que se notabilizaram por exigir tratamento
diferenciado em relagéo aos outros jogadores dos elencos
das equipes em que atuavam, por se perceberem como mais
habilidosos tecnicamente e por terem como conseqiiéncia
disto certa anuéncia de dirigentes e torcedores.
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[...] o que deflagrou acrise apartir de meados
da década de 1970 foram as tendéncias
universais a profissionalizacdo dos dirigentes,
aracionalizacdo e aimpessoalizagdo naforma
de gerenciar. Tendéncias estas que entraram
em choque com aadministragéo “tradicional”,
tornando a desorganizagdo mais evidente.
(1997, p.42)

Para se ter umaidéia, somente em maio de
1982, 0 Conselho Nacional de Desportos (CND)
aprovou o uso de publicidade nos uniformes e
apenas em 1987, com a Copa Uni&o organizada
pelo Clubedos 13,0 osjogos defutebol passaram
aser televisionados ao vivo, isto porqueamenta
lidade tradicional vianastransmissfes um esti-
mulo paraadiminuicdo de publico nosjogosque
fossem realizados no mesmo horério. Taissitua-
¢cOesdesde adécadade 1970 jaeram permitidas
Nos campeonatos europeus, 0 que possibilitou
aos clubes importantes fontes de receita.

As criticas feitas pela imprensa vieram se
desenhando desde a década de 1970, pautadas
naconvicgdo de que adesorgani zagdo adminis-
trativa ndo consubstanciava uma visdo empre-
sarial profissional que permitisse ao futebol
brasileiro umamaior protecéo diante das crises
econdmicasdo pais. Narepresentacdo damidia,
a logica dos dirigentes amadores e jogadores
profissionais e umalegislacéo esportiva produ-
zidapor regimes autoritérios eram identificadas
como os fatores que impediam a adequac&o da
organizagdo do futebol brasileiro aos moldes
preconizados pelo estilo de modernizagéo que
Se processava nos principais campeonatos
europeus. Pois, no Brasil, 0 que imperavaeram
a politica da troca de favores, conciliacéo e
paternalismo (Helal, 1997).

10. Movimento iniciado em julho de 1987 pelos treze clu-
bes de maior torcida no pais: Botafogo, Flamengo,
Fluminense, Vasco, Corinthians, Palmeiras, Santos, S&o
Paulo, Atlético Mineiro, Cruzeiro, Grémio, Internaciona e
Bahia. O objetivo principal era resolver os problemas de
sucessivos campeonatos brasileiros deficitérios, em que a
queda de publico foi identificada como conseqiiéncia de um
calendério desorganizado e de campeonatos com ndmero
excessivo de clubes, os quais ndo proporcionavam espetéa-
culos que tivessem apelo popular devido a pouca
representatividade de suas torcidas. Em 1987, o Clube dos
13 resolveu realizar a chamada Copa Unido, que inicial-
mente ndo teve apoio da Confederacdo Brasileira de Fute-
bol (CBF), mas posteriormente deu o seu aval, com a entra-
da de Goiés, Santa Cruz e Coritiba

Ora, os membros da imprensa esportiva
brasileira funcionam como mediadores simbo-
licos! entre o futebol e aquelesque o apreciam.
A interpretacdo dadapor elesndo éumasimples
decorréncia de como percebem o esporte. Os
discursos de modernizacao por eles proferidos
podem ser vistos ndo apenas como meras justi-
ficativas de um modelo de organizagdo do
futebol, mas também como discursos legitima-
dores de uma ordem politica e econdmica
produzida pela globalizag&o. Para efeito de
ilustracdo, a opinido do jornalista esportivo
Matinas Suzuki Jr., em artigo publicado no dia9
dejaneiro de 1997, nojornal Folhade S Paulo,
nos serve como uma referéncia da represen-
tac&o dominante da midia esportivano periodo
pré-Le Pelé “A modernizacdo do futebol éigua
a modernizacdo do pais. Ela requer uma rede-
finicdo de papéi's, publicos e privados’.

No entanto, aimprensa especializada deve
ser considerada apenas como um dos agentes
envolvidos na negociagdo intensa e inacabada
gue vem a ser a construcdo do futebol como
elemento simbdlico daculturabrasileira. A com-
preensdo da dinémica estrutural desse processo
deve estar baseada em uma perspectiva de
andlise na qual entender a negociagdo entre as
representactes dos agentes sociais envolvidos
€ fundamental para a apreensdo das multiplas
dimensdes que constituem o campo profissional
do futebol no Brasil. Nesse sentido, a triade
configurada pelos atores sociais envolvidos € 0
fator basilar para a definicdo dos contelidos
simbodlicos das “situacBes rituais’ que caracte-
rizam as formas de representacéo do futebol.
Os atores sociais envolvidos nessa negociagao
designificados sdo os profissionais, que corres-
pondem a todos aqueles que interferem dire-
tamente no resultado dos jogos (jogadores,
técnicos, arbitros, dirigentes, preparadoresfisi-
cos, fisioterapeutas etc.); os especialistas ou
cronistas esportivos, profissionais da midia
(narradores, comentaristas e repoérteres) que
atuam como intérpretes dosjogos, constituindo-
se como mediadores simbdlicos entre o evento
e os torcedores, e 0s proprios torcedores, 0s

11. Os mediadores simbdlicos, segundo Renato Ortiz, “sao
0s responsaveis por descolarem as manifestagdes culturais
de sua esfera particular e as articularem a uma totalidade que
as transcende’” (1994, p. 141).



BARBOSA, AtTiLA MacNo E Sitva. O futebol e a sociedade global: uma reavaliagdo da identidade...

gue compartilham o universo do futebol por via
daemocéo (Toledo, 2000; 2002). Infelizmente,
para os propésitos deste artigo, ndo podemos
nos ater mai s profundamente sobre essa questdo,
mas é preciso que vejamos nessa triade de
autores a qua Toledo se refere o eixo central
do processo de reavaliacdo das categorias
simbdlicas que s2o tidas como representactes
do ‘estilo brasileiro’ dejogar.

A reavaliacdo do futebol como categoria
simbdlica

O futebol adquiriu aimportancia que tem
paraos brasileirospor refletir alguns elementos
culturais tidos a partir de uma construgdo sim-
bolica como caracterizadores de um estilo de
vida compreendido como sinénimo de brasi-
lidade. Os estilos de jogo e as formas de orge-
nizagdo do futebol como atividade esportiva e
espetéaculo retratam padrdes culturais de cada
sociedade (Lever, 1983). Ou sgja, assim como
no futebol-arte podemos perceber a celebracéo
de determinadas caracteristicas culturais, tam-
bém na forma de organizacdo é possivel ver o
gjuste ao dilema brasileiro. Um futebol que
transitaentre al 6gicadauniversalidade eimpes-
soalidade das leis, caracterizadoras da moder-
nizacéo capitalista, e a légica das relacbes
pessoais e da hierarquia, reminiscéncias de um
sistematradicional baseado natrocade favores
eno personalismo patrimonialista.

Para Helal (1997), o “tradicional” e o
“moderno” no futebol brasileiro coexistem de
um modo mais complexo do que o vivenciado
na realidade cotidiana. O “moderno” que se
manifesta na exigéncia de um maior nivel de
profissionalizacéo e comercializacdo tendease
misturar com uma administracéo baseada na
paixdo, no relacionamento pessoal, natroca de
favores e na proibicdo do profissionalismo dos
dirigentes. Assim como amaior racionalizagao
do jogo, caracteristica também moderna, se
contrapde aos aspectos valorizados na visao
tradicional do futebol. Por outro lado, Proni nos
chama atencdo para o fato de que “o ‘ideal
modernizante’ vai sendo redefinido com o passar
do tempo, do mesmo modo que atradicdo pode
ser recorrentemente reinventada’ (2000, p.
169).

[...] 0 que ora é visto como moderno pode se
transmutar, num momento posterior, em emble-
mado tradicionalismo. Quando foi introduzido,
0 modelo amador elitista era um signo de
modernidade; nos anos vinte, tornou-se a
bandeirado conservadorismo. Damesmaforma,
a “ética dual” foi entendida como o modelo
perfeito para a democratizagdo do futebol
durante décadas; depois se tornou, nos anos
noventa, ndo s6 um modelo ultrapassado, mas
a propria encarnacgdo do atraso. E a presenca
de interesses comerciais na organizagéo do
esporte, que era vista como prejudicial nos
anos sessenta, foi eleita recentemente como a
suaredentora. (Proni, p. 169)

O sentido conferido por Proni aredefinicéo
do “ideal modernizante” e a reinvencao recor-
rente da tradic8o corresponde a uma ruptura
seletiva, naqual e ementos ndo mais gjustaveis
tornam-se inadequados diante de determinadas
situacOes e, portanto, passivelsdetransmutaggo.
Aqui recorremos ao que diz Marshall Sahlins:
“um evento € definido como arelagdo entre o
acontecimento e a estrutura (ou estruturas): o
fechamento do fenbmeno em s mesmo enquanto
valor significativo ao qual se segue suaeficacia
historica especifica’ (1994, p. 15). A mudanca
trazida por um evento ndo implica necessa-
riamente a eliminag&o das categorias anterior-
mente contidas naestruturasimbolica, mas, sm,
muitas vezes, uma readequacéo do contetido
destas as novas exigéncias historicas. Tal
situacdo é definida por Sahlins como uma“rea-
valiagdo funcional de categorias’. Para nos,
guando consideramos essa licgo, entendemos
gqueasmudancasocorridasnaestruturasimbdlica
de umasociedade tornam os significados antigos
inadequados diante dos novos eventos, 10go, pas-
siveis de modificagBes com vista a se reade-
guarem aordem situacional. O estabel ecimento
denovasordenssituacionais € um fato continuo
nas soci edades humanas, porém estas nuncaséo
novidades integrais, pois, como nos demonstra
Sahlins

[...] aacdo simbodlica @ um composto duplo,
constituido por um passado inescapavel e por
um presente irredutivel. Um passado inesca
pavel porque os conceitos através dos quais a
experiéncia € organi zada e comunicada proce-
dem do esguema cultural preexistente. E um
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presenteirredutivel por causadasingularidade
do mundo em cadaagéo: adiferencaheraclitiana
entre a experiéncia Uinica do rio e seu nome. A
diferencareside nairredutibilidade dos atores
especificos e de seus conceitos empiricos que
nunca sao precisamente iguais a outros atores
ou outras situacfes — nunca é possivel entrar
no mesmo rio duasvezes. (1994, p. 189)

Ao mesmo tempo em que o passado se faz
presente como referéncia ordenadora para as
ordens situacionais de épocas subsequientes, os
significados que o caracterizavam passam a
estar sujeitos a modificagdes e readequagdes
produzidas pel osgrupossociaise pel osindividuos
gue vivenciam de modo particul ar as categorias
culturais.

Na realidade imposta pelo capitalismo
global, o jeitinho e a malandragem devem ser
deixados de lado no que concerne ao funcio-
namento da vida econémica, pois 0 compor-
tamento esperado nessa esfera € a sujeicao dos
individuos & universalidade das leis e a racio-
nalidade técnica. Todavia, no @ambito de qual quer
manifestacdo cultural que almeje conquistar o
interesse de certa audiéncia, como é o caso do
futebol, a capacidade de improvisacdo nao
precisa ser eliminada, basta apenas estar a
servico do coletivo, ou seja, o craque ndo deve
jogar como seavitdriadependesse somentedele.

Nesse contexto, desde a derrota na Copa
do Mundo de 1982, o estilo brasileiro de jogar
vei0 assimilando gradativamente um padréo no
qual o resultado passaaser o objetivo maior. O
maior exemplo disto é otitulo obtido naCopado
Mundo de 1994, pois a sensacéo queficou para
muitosfoi certafrustragdo deter visto aselecéo
vencer ndo no estilo do futebol-arte, mas, sim,
no estilo do futebol-forca, que é considerado
uma caracteristica do futebol europeu e ndo do
futebol brasileiro. A campanhabrasileira, apesar
deinvicta, ndo conseguiu ter aadesdo entusias-
mada de outros tempos, pois o futebol apre-
sentado pelaequipe do treinador CarlosAlberto
Parreira pautou-se pela disciplina tatica e por
uma mentalidade defensiva com momentos
esporédicos de brilhantismo individual, na
mai oriadas vezes, protagoni zados pel o atacante
Romério.

E preciso entender que a particularidade
doestilo dejogar brasileiro foi umadecorréncia

de certapercepcdo dominante que viu no futebol
um meio de manifestacdo de determinados
elementos culturais tidos como signos de
brasilidade. Isso significa dizer que o futebol-
arte como sindnimo do futebol brasileiro foi uma
construgdo simbdlicaque sefez apartir deuma
série de oposicdes com o futebol europeu, que
€ entendido como o locus das variacbes do
futebol-forca (Damo, 1999).

Como vimos anteriormente, aintensificacéo
daldgica mercantil advinda com o processo de
globalizacdo da economia submete os valores
antigos do futebol — provenientes de umaépoca
romanticaem que o futebol-artefalavamaisalto
gue o futebol-forca — a uma reavaliacéo que
torna possivel sua adequacdo as expectativas
deretorno financeiro dosinvestidores. Assim, a
ousadia decorrente das jogadas de efeito se vé
submetida aos esquemas téticos; aliberdade de
criagdo individual tem de ser adequada aos
interesses da equipe, e o resultado passa a ser
mais importante que jogar bonito,*? até mesmo
porgue varios interesses passam a depender
diretamente dos resultados obtidos pel os times.
Isto implica dizer que certa cautela passa a ser
inerente a0 momento de criacdo de esgquemas
taticos e de estratégias de jogo por parte dos
treinadores. Sobreisto, 0 depoimento de Zico —
um dos grandes representantes do futebol-arte
do passado, e que em 2006 foi treinador da
selecdo japonesa durante a Copa do Mundo —,
em entrevista concedida ao canal Band Sports,
em 12/7/2006, é bastante elucidativo sobre o
predominio do futebol-forcasobre o futebol -arte
na Copa do Mundo de 2006:

Aqueles que estdo achando que o futebol vai
voltar aguela beleza, aquela pléstica, ver
constantemente umaatuacdo como ado Zidane
contra o Brasil, isso é coisarara hoje em dia,
infelizmente paragquem gostado futebol, porque
hoje o que predominaéaforcafisicaeaalturg;
€ o condicionamento fisico. A Copa do Mundo
apenas constata isto. Aqueles que estéo ai
acompanhando o futebol j& sabiam que esse
equilibrio iaacontecer, e atendénciaécadavez

12. No imaginario brasileiro, jogar bonito significa dar es-
petaculo para a platéia, jogando um futebol que envolva
tecnicamente o adversario com togue de bola refinado e
com jogadas de efeito, as quais demonstrem a criatividade
dos nossos jogadores.
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mais diminuir amédiade golsem competicoes
e principa mente em competi¢des como aCopa
do Mundo e a Champions League, que tem
muito interesse em jogo. Futebol que é bom, a
gente vé sO nas peladas.

Entretanto, isto ndo quer dizer queno futebol
brasileiro as categorias simbdlicas antigas
tenham sido simplesmente substituidas por novas
gue estejam em melhor sintonia com a atual
situagdo. Ao invés de eliminadas, podem estar
sendo reavaliadas, pois 0 passado é sempre a
referéncia sobre aqual o presente se constroi —
a diferenca é que os atores que vivenciam os
significados o fazem sob as exigéncias de suas
épocas, sob circunstancias historicas especi-
ficas. Isto significa que, em tempos de mercan-
tilizacdo do futebol, a preocupacéo crescente
com a obtencdo de resultados tornou-se o0
elemento condicionante dasformasdejogar; as
vitdriasfutebolisticas hoje ndo mais se esgotam
em uma dimensdo meramente simbdlica, elas
se tornaram meios de viabilizagdo de todo um
conjunto de interesses econdmicos. Como nos
diriaBourdieu (1990), o esporte, assim como a
obra musical e o texto filosofico, mesmo que
tenha determinadas propriedadesintrinsecas que
definam os limites dos seus usos sociais, esta
aberto a uma diversidade de usos e pode vir a
ser marcado acadainstante pel o uso dominante.

Nesse sentido, apesar das variacOes regio-
nais nos estilos de jogar que sempre estiveram
presentes no futebol brasileiro, na atualidade,
muitos s80 0s que se ressentem da perda dos
vinculoscom aplasticidade deum estilo dejogo
gueteve nosanosde 1950 e 1960, principalmente
no eixo Rio—S&o Paulo, 0 seu apogeu e que, por
essa razéo, a imprensa esportiva dessas loca
lidades passou aidentificar esse estilo como uma
expressdo da identidade nacional. Mas néo
podemos esquecer que, naquele tempo, as
tecnologias informacionais disponiveis nao
permitiam um intercambio téo intenso deinfor-
macOes sobre esquemas téticos, estilos dejogo,
preparacdo fisica e, principamente, conheci-
mento sobre as habilidades individuais de cada
jogador.

Como nos chamam atencéo Soares e
Lovisolo, “hoje, selamentaaperdadeidentidade,
estamos num momento em que o futebol apre-
senta caracteristicas mais globalizadas e as

equipes do mudo inteiro utilizam modelos
semelhantes” (2003, p. 140-141). Nessamesma
linha, Giglio nos lembra que “atualmente ndo
podemos mais encarar o binémio futebol-arte e
futebol-forgca como uma oposicéo. O futebol
brasileiro apresenta elementos dos dois estilos
dejogo, assim como o futebol europeu apresenta
algumas caracteristicas do estilo brasileiro”
(2005, p. 69).

Essa situacdo nos faz lembrar a fungéo
integradora que a culturatem. E que 0 processo
de socializagéo trabalha no sentido de ajustar
0s comportamentos individuais as exigéncias
impostas pelos padrdes culturais dos grupos
sociais hos quais osindividuos estéo inseridos.
Como se ndo bastasse 0 modo diferenciado
como cadagrupo socia vivenciaossignificados
contidos no esquema cultural de umasociedade,
ainda temos aincidéncia dos riscos subjetivos,
pois cadaindividuo podeintrojetar einterpretar
demodo diferenciado as categorias que lhes sdo
apresentadas apartir dosesquemas culturaisque
Ihes sdo mais proximos (Sahlins, 1994).

Desse modo, entendemos que, no Brasil,
temos umasituacdo que se configuradaseguinte
maneira: 0 esquema cultural do futebol ainda
fala de jeitinho, de malandragem e até mesmo
do indesejado vocé sabe com quem esta
falando?. No entanto, 0 modo como estas cate-
gorias sdo percebidas dependem de como cada
regido ou grupo socia vivenciaosdoiseixosde
classificagdo que norteiam a realidade social
brasileira: o relacional e hierarquico e o indi-
vidualista e igualitario. Além disso, as inter-
pretacdes realizadas pel 0s grupos sociais estéo
sujeitasasinterpretacbesindividuaisdessesdois
eixos. Sempre, € claro, considerando a ordem
situacional em que tais interpretacdes sao
realizadas, sgjaestaregional, nacional ou global.

Consideracdes finais

A intencdo deste artigo foi destacar no
futebol umainstanciarica em significados que
possibilita interpretar uma parte da realidade
cultural brasileira. Parafraseando Clifford
Geertz, épossivel dizer quetanto abrigadegalo
para os balineses, como o futebol para os
brasileiros ndo significam “uma imitacéo da
pontuacdo davidasocia destespovos, téo pouco
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uma mera representacdo, nem mesmo uma
expressdo delas, mas sim um exemplo delas,
cuidadosamente preparado” (1989). De outra
maneira, o fato de o brasileiro se ver como
possuidor do melhor futebol do mundo pode ser
entendido como uma histéria que nés contamos
a nés mesmos. Isto porque nele percebemos
alguns elementos que caracterizariam certas
nocdes de brasilidade que foram construidas
como expressdes de certa identidade nacional.
Porém, tais aspectos ndo se apresentam de
modo estético, posto que sgjam reavaliados de
acordo com as exigéncias de cada mudanca
ocorrida na ordem situacional; nos dias atuais,
carregada de sentidos globais.

O contexto politico-econémico atual ndo
mais demanda a construcéo de uma identidade
nacional — como ocorreu entre as décadas de
1930 e 1970.® A situacdo atual pleiteia um
engendramento de uma identidade global, um
produto das referéncias criadas pela mundia-
lizacdo a partir da selecdo de determinados
padrdes culturais. Ai, o objetivo é colocar o
futebol brasileiro em sintoniacom asexigéncias
impostas pela globalizagdo, mesmo que isso
custe uma rel ativa descaracterizacdo aos olhos
dealguns. Muito emboraisto ndo signifiqueuma
anulagdo dos significadosantigos, massim uma
reavaliacdo destes, uma readequacéo a nova
ordem situacional.

O futebol, em tempos de capitalismo globa-
lizado, adquiriu o caréter de um produto a ser
comercializado mais do que um mecanismo de
expressao de identidades culturais; o principal
interesse do mercado é extrair do futebol o
maximo de lucro possivel. No entanto, convém
lembrar que a obtencdo de lucro s6 pode se
viabilizar porque o futebol real mente éumafonte
de expressdo de identidades, pois o interesse
gue €ele desperta, na maioria dos povos que 0
apreciam, é anterior a sua conversio em mera
mercadoria.

13. Por ser um dos signos de brasilidade mais expressivos, o
futebol foi bastante utilizado como um meio de veiculagédo
ideol 6gica nesse periodo, vide os casos de Getllio Vargas no
periodo do Estado-Novo, com a ideologia da mesticagem
servindo de suporte simbdlico para a integragdo naciona e
para o projeto de modernizaggo do pais, e do general Médici,
que usou a conquista da Copa do Mundo de 1970 para exal-
tar o modelo politico e econdmico do Estado-nacéo brasi-
leiro no regime militar.

Em nosso entendimento, o futebol, como
gualquer atividade humana, ndo tem nenhum
sentido intrinseco, pois como toda atividade
sobre aqual incide o olhar humano é o uso que
delafazemos, apartir de um esquema sociocul-
tural determinado, que Ihe confere significado.
Se hoje os usos conferidos ao jogo parecem
globais, € porque eles também 0 séo e ndo
apenas o sdo — 0s olhares nacional e local ndo
seperdem. Sehojeo futebol éregido pelalégica
mercantil modernizadora, isso ndo elimina do
imagindrio brasileiro aestéticatradiciona queo
constituiu como estilo, apenasareavaliafuncio-
nal mente, tendo em vista sua adequacdo anova
ordem situacional. Até porgue o tear da cultura
tece fios dificeis de serem rompidos por com-
pleto.

Abstract: The present article is an anthropological
reflection about the changes occurred in the way of to
realize the football while an example of the Brazilian
cultural identity. The goa is try to understand how such
transformations are realize not like a rupture with the
constitutive elements of the Brazilian culture, but yes,
likeafunctional revaluation of categories made asfrom of
intensification of the mercantile logical that passed to
rule the world soccer on period that comprised between
decades of 1970 and 1990.

Key-words: football (soccer); globalization; functional
revaluation of categories.
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