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Obama, en la Prensa Latinoamericana
Obama, in the mirror of the America Latina Press

Dr. Andrés Valdez Zepeda [C.V.] - Catedratico de la Universidad de Guadalajara (México) e ITESO -
azepeda@cucea.udg.mx

Dr. Rogelio Rivera Fernandez [C.V.] - Profesor de la Universidad de Guadalajara (México) -
rogelioriverafernandez@msn.com

Resumen: En el escrito se hace una descripcién y andlisis, a la luz de la teoria de media setting, sobre la cobertura
mediatica que tuvo Barack Obama como presidente electo de los Estados Unidos en los principales diarios nacionales de
Ameérica Latina. En lo particular, se revisaron los diarios Clarin, de Argentina; E/ Mercurio, de Chile; Ultimas Noticias, de
Venezuela, y los diarios Excélsior, Reforma 'y Milenio, de México, entre noviembre de 2008 y enero de 2009. Se explican,
también, las causas que han generado que Obama se haya convertido en un fendmeno mediatico mundial y las
caracteristicas que ha tomado la cobertura informativa sobre esta celebridad de la politica en América Latina. Se concluye
que la cobertura mediatica sobre los movimientos y acciones de Obama y su familia fue muy amplia y complaciente,
generando miles de historias y notas periodisticas, muchas de ellas rayando en cuestiones triviales y anecdoticas,
trasformando, de cierta forma, el sentido critico que tradicionalmente habia prevalecido en la prensa latina sobre los
mandatarios de los Estados Unidos.

Palabras clave: Cobertura mediatica; Barack Obama; prensa de América Latina; periodismo complaciente; ausencia de
critica; pereza periodistica.

Abstract: In this written, was done a description and analysis over the mediatic covering directed to Barack Obama as
elected president of the United States of America in the main national journals from Latin America. In particular between
November 2008 and January 2009, were checked the journals: Clarin from Argentina, El Mercurio from Chile, Ultimas Noticias
de Venezuela, and Excélsior, Reforma and Milenio from Mexico In this article were explained causes that have generated
Obama as has been converted in mediatic phenomenon around the world with characteristics of political celebrity in Latin
America. As conclusion Latin American press has been covered only the actions and movements related to Obama and his
family and many of this very close to trivial and anecdotal, transforming in certain way critical sense maintained for journal
lines press over the last presidents of United States.

Key Words: Mediatic covering; Barack Obama; Latin American press; complaisant press; without criticism; laziness
journalism.

Sumario: 1. Introduccién. 2. Metodologia. 3. Hipétesis. 4. Hallazgos. 4.1. Amplia cobertura periodistica. 4.2. Un enfoque
complaciente. 4.3. Temas centrales. 4.4. Ausencia de critica. 4.5. Poco trabajo periodistico. 4.6. Un periodismo cursi. 5.
Analisis y discusion. 6. Conclusién. 7. Bibliografia. 8. Notas.

Summary: 1. Introduction. 2. Methodology. 3. Hypothesis. 4. Findings. 4.1. Widen press covering. 4.2. An complaisant
approach. 4.3. Main Topics. 4.4. Absent criticism. 4.5. Little journalism work. 4.6. Journalism. “cursi”. 5. Analysis and
discussion. 6. Conclusion. 7. Bibliography. 8. Notes.

1. Introduccion

Como muy pocas veces se ha visto en la historia politica, el nuevo presidente de los Estados Unidos de Norteamérica,
Barack Obama, ha logrado convertirse no s6lo en una gran celebridad a nivel internacional, sino también en un gran
fenémeno mediatico, logrando una amplia cobertura y atencién periodistica por parte de toda la prensa mundial (Lépez,
2008).

En Ameérica latina, tanto la prensa escrita como electrénica, cubrieron prédigamente tanto su campana electoral como sus
decisiones y movimientos como presidente electo y como nuevo mandatario, principalmente las relacionadas con la
integracion de su gabinete presidencial y las medidas para tratar de revertir la actual recesion econémica. De hecho, Obama




pasara a la historia no sélo como el primer presidente negro de los Estados Unidos, sino también como uno de los mejores
comunicadores, quien gracias a sus competencias comunicativas logré derrotar, primero, a los Clinton y, después, al
abanderado de los republicanos, John McCain (Valdez, 2008).

De esta forma, Obama se ha convertido en una marca politica de la que se habla y se escribe con frecuencia, ya sea desde
los grandes centros financieros hasta las pequefas comunidades, a lo largo y ancho del orbe; convirtiéndose en un experto
en media setting (McCombs, 2004), [1] un hombre habilidoso quien ha sabido colocarse en el top del debate y la cobertura
periodistica a nivel internacional.

En este trabajo se hace una descripcion y andlisis de las caracteristicas de la cobertura mediatica que Obama tuvo por parte
de la prensa escrita en América Latina, desde su eleccién en noviembre del 2008 hasta su toma de protesta como presidente
el 20 de enero del 2009. En el trabajo, se aborda también, el analisis de las causas que generaron que Obama se convirtiera
en un fendmeno mediatico y en una celebridad a nivel internacional.

2. Metodologia

Este es un estudio descriptivo, casuistico y transversal, que describe el tratamiento que la prensa latinoamericana dio al
presidente electo Barack Obama desde que gand la eleccién presidencial en noviembre del 2008 hasta su toma de protesta a
fines de enero del 2009. Es casuistico, en la medida que se analiza un estudio de caso y es transversal porque se hizo una
revision de la prensa escrita por cerca de tres meses continuos en cuatro paises latinoamericanos (México, Argentina, Chile y
Venezuela).

En lo particular, se revisaron los periddicos nacionales Clarin de Argentina, El Mercurio de Chile, Ultimas Noticias de
Venezuela y los diarios nacionales Excélsior, Reformay Milenio de México. Se decidi6 escoger estos medios, debido a que
son los diarios de mayor circulacién nacional en sus respectivos paises y porque estas naciones son de las mas
representativas de la América latina de habla hispana.

Este estudio se inscribe dentro de la teoria de la agenda setting que postulara inicialmente McCombs y Shaw (1972), la cual
subraya la capacidad de los medios de comunicacion para influir en la agenda de las audiencias.

2. Hipétesis

En esta investigacion, se plantearon tres hipotesis de trabajo, que fueron contrastadas con respecto a la informacién
disponible proveniente de las fuentes antes sefialadas.

Primera, Barack Obama se ha convertido en un fenédmeno mediatico, por un lado, gracias a sus capacidades comunicativas y
sus habilidades para establecer la agenda de medios 'y, por el otro, debido a la crisis econémica mundial y la expectativa que
ha generado su nuevo gobierno sobre el paquete de medidas para revertir esta crisis global.

Segunda, los medios de comunicacién de América Latina han dado un tratamiento complaciente al nuevo gobierno,
abordando en su cobertura periodistica aspectos, mas bien, triviales y anecdéticos acerca del nuevo presidente y su familia,
haciendo un lado la tradicién critica de los comunicadores de la regién (Larrondo, 2006) sobre los presidentes de los Estados
Unidos de Norteamérica.

Tercera, los directivos de la prensa escita de América Latina ha acudido al facil expediente de la reproduccion de textos,
escritos y reportajes publicados por columnistas de los Estados Unidos sobre el nuevo gobierno de Obama y los ha
traducidos y reproducidos en los diarios nacionales de la region, lo que refleja, de cierta manera, la existencia de una “pereza
periodistica” y el desarrollo de poco trabajo de investigacién.

4. Hallazgos

Una vez revisados los diarios y analizada la cobertura periodistica sobre Barack Obama, se obtuvieron los siguientes
resultados, mismos que se explican mas adelante. Primero, Obama fue sujeto, como muy pocos politicos, de una amplia
cobertura mediatica; segundo, la prensa latinoamericana dio un enfoque y trato complaciente al nuevo presidente; tercero, los
temas centrales tratados fueron la crisis econémica, el nombramiento del gabinete, la toma de protesta del presidente, las
relaciones de Estados Unidos con América latina y, en una gran proporcioén, temas relacionados con la historia de Obama y
su familia, asi como sus gustos, estilos y agrados personales; cuarto, predominé la ausencia de critica de los comunicadores
sobre el nuevo gobierno estadounidense; quinto, se observé poco trabajo periodistico en la regién acudiendo al facil formato
de las traducciones y transcripciones de editorialistas norteamericanos; sexto, se enfatizd en aspectos triviales y anecdoticos
sobre el presidente Obama, su familia y sus colaboradores impulsandose un “periodismo cursi.” Finalmente, se observéd poco
periodismo de investigacion.

4.1. Amplia cobertura periodistica

Obama es, sin duda, el politico mas popular y conocido del mundo, que ha logrado una cobertura mediatica sin precedente
en la historia.

De acuerdo a Texas Global Languaje Monitor (TGLM), Barack Obama motivo tan sélo el 20 de enero del 2009, dia de su
toma de protesta, 35 mil historias en los principales medios de comunicacion del mundo, 35 veces mas que lo generado por
la Gltima ceremonia de juramento presidencial en los Estados Unidos.[2] Este creciente interés de los medios por Obama se
manifestd desde su candidatura presidencial, cuando derrot6 a Clinton en la eleccién interna del Partido Democrata.[3]
Durante la eleccion constitucional, Obama tuvo un 18 por ciento mas de cobertura mediatica que su opositor McCain, de
acuerdo a lo que report6 la empresa de andlisis LexisNexis, segun lo informo la agencia Efe.[4]



En América Latina, Obama ha estado presente, también, en la gran mayoria de los rotativos, tanto como candidato y como
gobernante electo, ocupando, en muchos casos, espacios en las principales planas de la prensa tanto como noticia principal
0 como parte de las secciones internacionales de los periddicos nacionales y regionales.

Mas de un centenar de notas periodisticas en las Ultimas semanas han abordado sobre la tematica de la relaciéon de los
Estados Unidos y su gobierno con Ameérica latina, principalmente en materia de politica exterior, reforma migratoria,
narcotrafico y desarrollo econémico, sobresaliendo los reportajes sobre la reuniéon que tuvo Obama con el presidente
Calderén en las primeras semanas de enero del 2009.

Un caudal amplio de notas periodisticas y editoriales en la prensa, principalmente en los diarios soporte de este estudio, han
abordado, también, los futuros planes del nuevo gobierno y su efecto sobre la regidn, particularmente en materia de
recuperacioén econémica, creaciéon de empleos y relaciones bilaterales.

4.2. Un enfoque complaciente

Al igual de lo que ocurri6 durante la campana presidencial, el tratamiento que la prensa latinoamericana dio a Barack Obama
tanto como presidente electo, asi como en su primeros dias en funciones ha sido abiertamente favorable, por lo que bien se
puede decir, que Obama vive una plena luna de miel con los medios de comunicacién, especialmente con la prensa escrita
de América Latina.

Con la excepcién de algunas notas que remarcaron, por ejemplo, los escandalos del gobernador de lllinois, Rod Blagojevich,
por la presunta venta del escafio que ocupaba Obama en el Senado de la republica o la renuncia al gabinete de Bill
Richardson, invitado por Obama a la secretaria de comercio del gobierno norteamericano, por estar sujeto a investigacion por
la justicia estadounidense, por presuntos favores a una empresa durante su mandato como gobernador del Estado de Nuevo

México, el grueso de las notas de prensa han sido favorables al presidente Obama.[5]

Tales han sido, por ejemplo, las notas en positivo que aparecieron durante los meses de noviembre del 2008 a enero del
2009 en los rotativos EI Mercurio (Chile), Clarin (Argentina), Ultimas Noticias (Venezuela) y los diarios Excélsior, Milenio y
Reforma, de México. En lo particular, hay una opinién optimista de los comunicadores de la regiéon sobre Obama, aunque, en
algunos casos, como en Venezuela, se pone en duda que la solucién de la crisis econémica y el bienestar mundial dependa
de una persona.

4.3. Temas centrales

Seis han sido los temas centrales que han destacado en los titulares: la crisis econdmica mundial y los planes del nuevo
gobierno para enfrentarla; la conformacién del gabinete presidencial; las politicas de emigraciéon del nuevo gobierno; Estados
Unidos y su relacion con los paises latinoamericanos; la seguridad nacional y la lucha en contra del crimen organizado y la
toma magnéanima protesta de Obama como el primer presidente afroamericano.[6]

En materia econdmica, la totalidad de los diarios nacionales de la regién han publicado notas que hacen referencia a la
severa crisis que enfrenta la Unién Americana y su efecto “domino” en el resto de la economia mundial. De igual forma, han
sobresalido los analisis y reflexiones de editorialistas especializados en el tema econémico que discuten sobre la viabilidad
de los planes de rescate y reactivacion que impulsa el gobierno de Obama y, en lo particular, sobre los efectos de dichas
politicas en las economias de las naciones latinoamericanas.

El paquete de estimulos fiscales y el plan de rescate financiero para tratar de sacar de la recesiéon a la economia
norteamericana ocuparon un lugar privilegiado en el tratamiento mediatico de la prensa en la region. Especificamente, tanto
la prensa escrita como electronica en la mayoria de los paises latinoamericanos han enfatizado sobre las cuantiosas cifras
del plan de estimulos econémicos y el presupuesto multimillonario para el 2009, asi como sobre su aplicacién y posible
impacto en revertir la actual crisis econdmica y financiera.

Respecto del nuevo gabinete presidencial, la cobertura mediatica enfatizé en el analisis de los antecedentes y experiencia
para el desempefo del puesto de los nuevos funcionarios, asi como su vinculaciéon con los ex mandatarios Bill Clinton y
George W. Bush.

En materia de emigracion, los rotativos abordaron con frecuencia el andlisis sobre la posibilidad de que el gobierno de
Obama cumpla su promesa de campafa e impulse una reforma integral, misma que beneficiaria a millones de latinos,
quienes estan de manera ilegal en los Estados Unidos. Muy ligado al tema de la migracién, se abord6 también el tema de la
reduccion del envio de remesas y el desempleo de los hispanos en la Unién Americana.

Sobre las relaciones de los Estados Unidos con América Latina el tratamiento mediatico se ha orientado a consideran que
ésta region, a pesar de su cercania geografica, no sera prioridad durante la préxima administraciéon. Caso especial fue la
cobertura informativa sobre la reunién que sostuvo Felipe Calderdn, presidente de México con Obama dias antes de que
este ultimo tomara posesion.

La lucha en contra del narcotrafico, la seguridad nacional y el combate a la delincuencia organizada, como parte de una
agenda de interés mutuo, también formo6 parte de los encabezados y notas informativas que abundaron en la presa de
América Latina. Por ejemplo, en el caso de México, en los periédicos El Universal, Ovaciones, La Jornada, Reforma, Milenio
y Excélsior, se enfatizé6 mucho en los problemas de seguridad transfronterizos y los retos que enfrenta el nuevo gobierno de
Obama para contrarrestarlos.

La toma de protesta del nuevo mandatario del 20 de enero del 2009 ocup6 la cabeza de la gran mayoria de los rotativos de la
region, sobresaliendo la cobertura de los eventos artisticos y culturales previos al gran evento y la histérica concentracion de



mas de dos millones de personas que atestiguaron la ceremonia de juramento del nuevo mandatario.

Otro de los temas tratados por la prensa latinoamericana fue el conflicto en el medio oriente, especialmente la guerra en Irak
y la invasion militar de Israel a Palestina. Sobre el particular, ha sobresalido en las notas periodisticas las declaraciones de
Obama acerca del bombardeo del ejército de Israel en contra de Hamas y la poblacion civil, asi como sobre los conflictos
de Estados Unidos con Irak, Iran y Afganistan. También, se ha destacado la nueva actitud y orientacion del gobierno de
Obama, mas pacifista y tolerante, que privilegia la diplomacia y la politica mas que la confrontacién y la guerra para la
solucién de los problemas y conflictos regionales.

Como presidente electo, la prensa latinoamericana, caso de los diarios Milenio, Excélsiory Reforma en México, monitorearon
todas las acciones y movimientos del nuevo presidente, como sus primeras cinco ordenes ejecutivas, que incluian diversas
reglas sobre transparencia y ética gubernamental, ademas de la congelacion de los salarios de los altos funcionarios de su
administracion y el cierre de la prisién de Guantanamo en Cuba, entre otros.

4.4. Ausencia de critica

Debido al optimismo y las expectativas que el nuevo gobierno de Obama ha generado en amplios sectores de la poblacién
latinoamericana, se ha observado una ausencia de critica por parte de los comunicadores y editorialistas de la regién, ya que
mas de 95 por ciento de las notas publicadas han carecido de un enfoque critico sobre el nuevo gobierno.

De hecho, las criticas hacia Obama han sido realmente pocas, sobresaliendo la reproduccion de notas y articulos
periodisticos que han editado diarios norteamericanos como The Washington Post y The New York Times en el que se
cuestiona, por ejemplo, sobre los antecedentes de algunos personajes que laboraron con Bill Clinton y que de nuevo han
sido llamados a colaborar en el nuevo gobierno de Obama.

En lo particular, en el periédico Milenio y sus filiales en las diferentes entidades de la republica mexicana publicaron notas
que cuestionaban algunos nombramientos en el gabinete presidencial como es el caso de Timothy Geithner como secretario
del Tesoro y Lawrence Summer como asesor principal de economia, a quienes se considera protegidos de Robert Rubin,
quien ha sido director de City Group y quien fuera ex secretario del tesoro del ex presidente Bill Clinton y uno de los
corresponsables de la actual crisis financiera.

Es decir, el cuestionamiento central ha sido el nombramiento de funcionarios que trabajaron con Clinton y que impulsaron
politicas neoliberales de desregulacién financiera y que ahora tendran que impulsar politicas contrarias de caracter neo-
keynesiano y que implican una mayor regulacion e intervencion del Estado en la economia.

De cierta forma, la actitud critica que predominaba en la prensa hacia el gobierno de George W. Bush ha sido sustituida por
un tratamiento informativo mas favorable hacia el nuevo presidente, donde las trivialidades, las formas, la imagen
mercadolégica y el espectaculo, reflejada, por ejemplo, por la cobertura medidtica de la grandilocuente y dispendiosa
ceremonia de toma de protesta de Obama al estilo hollywoodense, se han impuesto como formas del quehacer periodistico
en la region.

4.5. Poco trabajo periodistico

Otra de las caracteristicas observadas en una gran parte del tratamiento mediatico en América latina fue la reproduccion de
articulos y reportajes de columnistas norteamericanos editados en inglés en los Estados Unidos y traducidos al espafiol por
periédicos de la region, predominado la traduccién y transcripcion de notas de las principales cadenas periodisticas
estadounidenses.

Tales fueron los casos de Clarin de Argentina, El Mercurio de Chile, Ultimas Noticias de Venezuela y Reforma de México,
que reprodujeron con frecuencia los articulos de periodistas norteamericanos tomados de rotativos como The Washington
Post o The New York Times. De hecho, en varios casos, como Reforma, estos periddicos tradujeron y reprodujeron en
México una seleccién semanal de articulos publicados en rotativos norteamericanos referentes a Obama.

Es decir, en varios casos, predomin6 una especie de pereza periodistica en la region, acudiendo al facil expediente de la
traduccién y transcripcion de trabajos hechos por extranjeros.

4.6. Un periodismo cursi

En la basqueda de mayores audiencias y lectores, muchos diarios latinoamericanos le apostaron a la publicaciéon de notas
sensacionalistas enfocadas a resaltar aspectos triviales y anecdoéticos de la vida de Obama y su familia, sustituyendo el
andlisis serio de temas importantes, la objetividad y, sobre todo, el enfoque critico que tradicionalmente ha sobresalido en el
tratamiento periodistico sobre los gobiernos de los Estados Unidos.

En muchos de los articulos que aparecieron en la prensa sudamericana, se abordaron aspectos que pueden ser
considerados como triviales al escribir, por ejemplo, sobre el fisico de Obama, sobre quién disefid y confecciond la ropa de su
esposa para la ceremonia de protesta, cuales son las preferencias gastronémicas del presidente y su familia, qué tipo de
mascota vivird en la Casa Blanca y sobre las escuelas de las hijas de Obama, por sefalar algunos.

Es decir, la prensa latinoamericana le apost6, en gran medida, también a los aspectos banales, insertandose en la inercia
predominante en la prensa norteamericana que trata a Obama no como un jefe de Estado, sino como una celebridad al estilo
Hollywood que atrae la atencion de millones de espectadores.

5. Analisis y discusion



El tratamiento mediatico, anteriormente descrito, que la prensa latinoamericana ha hecho del presidente Obama, tanto como
mandatario electo, asi como en sus primeros dias como gobernante, se explica, al menos, por las siguientes razones.
Primero, por tratarse de un hecho histérico e inédito en la unién americana, el que un hombre de raza negra asuma la
maxima magistratura del pais mas poderoso del mundo. Se creia muy dificil, casi imposible, que un hombre de su color
pudiera algun dia llegar a ser presidente de la nacién mas poderosa del mundo.

Segundo, debido a que Estados Unidos enfrenta una de las peores recesiones econdémicas de su historia, misma que ha
generado un efecto desastroso, tipo domino, para la economia internacional, especialmente, para muchas naciones
latinoamericanas. De ahi que el interés de la prensa de la region, se enfoque en cubrir, en muchos casos, las decisiones del
nuevo gobierno, principalmente en materia econdémica y financiera, mismas que pueden afectar, positiva o negativamente, la
economia mundial.

Tercero, porque Obama se ha convertido en toda una celebridad a nivel internacional y un fenémeno mediatico que suscita
interés por parte de los lectores, lo que les resulta altamente rentable a los medios de comunicacién, desde la perspectiva
economica. Es decir, Obama se ha convertido en un politico que es noticia, que vende y ayuda a vender periédicos en el
mundo.

Cuarto, debido a que Obama ha tenido la capacidad de colocarse como el actor principal en la crisis econémica mundial y
como uno de los personajes claves del desenlace de esta critica situacion.

Quinto, porque Obama ha sido un personaje astuto y competente para posicionarse en la opinién publica mundial como un
hombre que encabeza la esperanza de un futuro mejor, no sélo para su pais, sino también para muchas naciones del orbe.
Sexto, porque, en general, la campana y el nuevo gobierno de Obama generdé muchas simpatias entre los habitantes de la
region, misma que se reflejo en el tratamiento complaciente de la prensa latinoamericana.

Séptimo, porque, en un contexto de globalizacion, la prensa y las agencias de noticias americanas facilitaron a los diarios de
la region bastantes materiales periodisticos sobre Obama, mismos que les resultaron atractivos y para su publicacion a los
directores de los rotativos en América Latina.

Finalmente, porque la trivialidad, el anecdotario y el espectaculo, como formas de entretenimiento de la gente, resulta
rentable para la prensa. De ahi que, no s6lo como un politico carismatico, sino también como ser humano (padre de familia,
deportista, vecino, etc.), los movimientos, acciones, gustos y desazones de Obama, de su familia y su gabinete presidencial
se convirtieron en un espectaculo mediatico que generé interés entre amplios sectores sociales de la region.

Ahora bien, la teoria del establecimiento de agenda (agenda setting), que surgi6 a fines de los afios sesenta, establece la
influencia de los medios, conformada por las noticias, su jerarquizacién y el tratamiento informativo de las mismas, en la
agenda del publico. Esto es, los temas que los medios consideran relevantes se convierten en temas también importantes y
de interés para la audiencia (McCombs y Shaw, 1972).

De acuerdo a McCombs (2004), los medios nos dicen sobre qué pensar y qué pensar, siendo instrumentos importantes en
determinar las imagenes y pensamientos que hay en nuestras mentes. Esta teoria, también, explica los temas que los
medios excluyen de la agenda, asi como la graduacion de la importancia de la informacién que se difunde.

De esta forma, las audiencias tienden a incluir 0 a excluir de sus propios conocimientos lo que los medios incluyen o excluyen
de su propia programacion (Rodriguez, 2004).

Esta teoria nos sirve para explicar la influencia de los medios de comunicacién en la formacion de la opinion publica y en la
agenda de las audiencias, y en lo particular, como los medios influyeron para que Obama se convirtiera en un fendmeno
mediatico y en una celebridad internacional. Es decir, la teoria de agenda setting explica la influencia de los medios en las
imagenes y los pensamientos de la gente, misma que ayuda a explicar, en parte, el tratamiento que la prensa latino
americana ha dado al presidente Obama.

Sin embargo, lo que pasé en este caso estd mas alla de los postulados principales de esta teoria, ya que no se observé sélo
la influencia de los medios sobre los publicos, sino también la influencia de un personaje carismatico y un habil comunicador
sobre los propios medios de comunicacion. Esto es, Obama tuvo la capacidad de incidir en los medios de comunicacion,
convirtiéndose en noticia y, de cierta manera, influyé en la agenda de los medios, constituyéndose lo que aqui
denominaremos el “efecto news setting.” [7] Es decir, un personaje que es noticia (sus acciones, decisiones y hasta
omisiones) y que tiene la capacidad en moldear la agenda de los medios y, en consecuencia, la agenda de los publicos.

En este sentido, la teoria de la agenda setting explica s6lo una parte del fenémeno, pero no todo. De ahi la tarea que tienen
los investigadores de la comunicacion de formular nuevas teorias que expliquen la capacidad de ciertos individuos, que bajo
ciertas circunstancias, son capaces de influir y, de cierta manera, determinar la agenda mediatica y no sélo la agenda de las
audiencias.

6. Conclusion

Obama logré, como muy pocos en la historia moderna de los Estados Unidos, convertirse no sélo en el primer presidente
negro del pais mas poderoso del mundo, sino en una verdadera celebridad que logré concitar, como nunca antes, la atencion
de los medios de comunicacién (Lépez 2008 y Toussaint, 2009).

De hecho, practicamente en todos los noticiarios y rotativos a nivel mundial, se dio cobertura a los mas diversos movimientos
y decisiones de Obama, desde la designacion de su gabinete, las propuestas de rescate al sistema econémico y financiera, la
fastuosa toma de protesta y los primeros dias como mandatario.



Obama se convirtié en un fendbmeno mediatico de talla mundial debido a las circunstancias presentes en el entorno, como la
crisis econémica y el colapso del sistema financiero internacional, asi como por sus competencias comunicativas. De hecho,
Obama tuvo la habilidad de influir no sélo en la agenda de los publicos, sino también en la agenda de los medios, logrando
con esto, trastocar, de cierta forma, las hip6tesis centrales de la teoria de la agenda setting.

En América Latina, la cobertura informativa de las acciones de Obama ha sido también intensa y extensa, misma que se ha
dado, no solo, por medios periodisticos tradicionales, como la prensa escrita y las radio y television (Campos, 2008). Sin
embargo, varios rotativos han optado por un tratamiento complaciente del nuevo gobierno norteamericano, publicando notas
que enfatizan en trivialidades, anécdotas y aspectos “cursis” acerca del nuevo mandatario y sus familiares. Lo que ha
predominado, también, en la prensa de la region es la traduccion de reportajes y escritos publicados en diarios
norteamericanos, lo que refleja, de cierta manera, una “pereza periodistica” en la regién. De hecho, sobre el nuevo gobierno
de Obama y sus nuevas politicas hemisféricas, poco periodismo de investigacion con un enfoque critico se ha realizado.
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8. Notas

[1] Para mayor informacion sobre el concepto de media setting, véase Maxwell McCombs. Setting the Agenda: The Mass
Media and Public Opinion. Cambridge, UK: Polity Press, 2004.

[2] Desde el 31 de diciembre de 2008 se habian hecho 6 millones de nuevas menciones relativas a Obama en internet, de
acuerdo con la misma fuente.

[3] De acuerdo con el presidente de TGLM, Paul JJ. Payack, la campafa y eleccion de Obama en el 2008 generd 717.000
menciones en prensa, televisiéon y radio alrededor del mundo y otras 254 millones de menciones en internet y blogs. Estas
cifras superan el interés que provoco en los medios el huracan Katrina en el 2005, la turbulencia financiera en el 2008, la
guerra en Irak en 2003 y los ataques del 11 de septiembre en Nueva York y Washington, precisé Payack. Las cifras fueron
calculadas, segun se informa, usando un algoritmo, de propiedad del grupo TGLM, que rastrea la frecuencia de las palabras y
frases en los principales medios escritos y electronicos, Internet y las principales bases de datos.



[4] Obama fue foco de atencién en 10.454 articulos y transcripciones, tan sélo en una semana. Del total de articulos, un 37%
tenian un giro favorable, un 30% eran "neutrales" y un 33% eran negativo.

[5] Con George W. Bush el tratamiento informativo fue muy diferente, generalmente de critica y oposicién, ante su politica
intervencionista y belicosa, ya que en una gran mayoria de naciones latinoamericanas ademas de ser gobernadas por
partidos de izquierda, simpatizan con el principio de la autodeterminacion de los pueblos y la convivencia pacifica.

[6] Obama es el presidente numero 44 en la historia de los Estados Unidos, pero el primero de origen afroamericano.

[7] Entendemos por “efecto News setting” la capacidad de un individuo, grupo o institucién de convertirse en noticia por si
misma (ya sea por su posicién, su carisma, sus acciones o decisiones), la cual perdura durante un tiempo relativamente
prolongado, influyendo de esta forma en la agenda de medios de comunicacion.

FORMA DE CITAR ESTE TRABAJO EN BIBLIOGRAFIAS:

Valdez Zepeda, Andrés y Rivera Fernandez, Rogelio (2009): Obama, en la Prensa Latinoamericana. Revista
Latina de Comunicacion Social, 64, paginas 120 a 126. La Laguna (Tenerife): Universidad de La Laguna,
recuperado el ___ de de 2 , de
http://www.revistalatinacs.org/09/art/10_809_21_Guadalajara/Valdez_Zepeda_y_Rivera.html

DOI: 10.4185/RLCS-64-2009-809-120-126




