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Abstracts

[ES] Introduccion. El articulo analiza la cobertura que los diarios de difusién nacional con edicién
autonomica (Abc, ElI Mundo y El Pais) prestaron a la camparia de las elecciones andaluzas del 25 de
marzo de 2012. Objetivos. Determinar similitudes y divergencias en el tratamiento de los comicios
entre unas cabeceras y otras, establecer el grado de convergencia de su agenda con la de los partidos
contendientes, caracterizar la presencia de los lideres politicos e identificar los frames
predominantes. Metodologia. Se aplica el analisis de contenido, atendiendo a dieciséis items
relativos a la ubicacién, la produccion y el contenido de 497 textos publicados por los tres diarios.
Conclusiones. La investigacion constata el predominio de temas regionales en la cobertura de la
camparia, la escasa presencia de elementos interpretativos y analiticos y la primacia de los encuadres
estratégico y de juego en el enfoque de la informacién.

[EN] Introduction.This article analyses the coverage of the Andalusian elections campaign of 25
March, 2012, by the Andalusian editions of three Spanish national newspapers: Abc, EI Mundo and
El Pais. Objectives. To determine the similarities and differences in the treatment given to the
elections by these newspapers; to establish the degree of convergence between the agenda of these
newspapers and the agenda of the contending parties; to characterise the presence of the political
leaders; and to identify the predominant frames. Methods. Content analysis focused on sixteen items
related to the location, production features and content of the 497 election news items published by
the sample of newspapers. Conclusions. There was a predominance of regional issues in the
coverage of the elections campaign; there was a low presence of interpretive and analytical elements;
and there was a predominance of strategic and game frames in the coverage of the elections
campaign.
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Traduccién de CA Martinez Arcos (Universidad Autonoma de Tamaulipas)

1. Introduccion

El 25 de marzo de 2012 se celebraban en Andalucia unos comicios que, segin todas las encuestas,
podian suponer la salida del PSOE de la Presidencia de la Junta después de treinta afios de gobierno
ininterrumpido. Por vez primera desde 1994, las elecciones autondémicas no coincidian con una
convocatoria nacional, algo en lo que se empefid el presidente de la region, José Antonio Grifian, con
el propdsito —segun todas las interpretaciones— de evitar que la victoria del Partido Popular registrada
en las generales de noviembre de 2011 produjera un efecto de contagio en la comunidad andaluza
(vid. Rivera, 2012).

Las expectativas de cambio eran grandes, y en medios politicos y periodisticos se daba como seguro
el triunfo del aspirante popular, Javier Arenas, que afrontaba su cuarta candidatura a presidente
después de haber resultado derrotado en 1994, 1996 y 2008.

Tal y como apunta Colmenarejo (2012), las elecciones llegaban en un contexto de notable desgaste
para el PSOE, acuciado por diversos escandalos de corrupcién cuya instruccion coincidioé en parte
con el desarrollo de la camparia, en particular uno, el de los falsos ERE, de repercusiones politicas
ineludibles y en el que aparecian implicados varios ex altos cargos de la Junta.

Finalmente, el Partido Popular logré su primera victoria en unos comicios autonémicos andaluces
pero el nimero de escafios alcanzado, 50, quedd lejos de la mayoria absoluta que necesitaba para
formar gobierno.

Al PSOE, derrotado aunque por estrecho margen (consiguié 47 diputados), se le abri6 la opcion de
continuar en el poder a través de un pacto con lzquierda Unida, tercera fuerza de la camara, que
dobl6 su representacion, pasando de 6 a 12 escafios, y multiplicé su influencia hasta el punto de
entrar en el Ejecutivo regional dos meses después de celebrarse las elecciones [1].

La relativa novedad que supuso la convocatoria en solitario de los comicios, asi como la posibilidad
del cambio, que parecia real a tenor de las encuestas y del ciclo politico imperante en Espafa,
concedieron a la campafia un protagonismo mediatico inusual, lo cual justifica nuestro interés por
analizar la cobertura que le prestd la prensa nacional de referencia.
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1.1. El estudio de la cobertura de las campanias electorales en los medios

Desde que en 1972 McCombs y Shaw propusieron la teoria de la agenda-setting para explicar de qué
modo influyen los medios de comunicacion en la conformacion de la opinién publica, su aplicacion
al estudio de la prensa ha sido intensa y fructifera, sobre todo en relacién con el tratamiento de la
politica y de los procesos electorales. Como apunta Kavanag (1995: 40), los partidos no solo
compiten por los votos, sino también por imponer los temas que se abordan durante la camparia: es lo
que Norris denomina, con inspiracion bélica, la “batalla de las agendas” (1999: 54).

En el proceso de establecimiento de los issues que atraen la atencion de la audiencia, cada medio
desempefia un papel diferenciado. Coincidimos con Almaguer (2010: 204) en que “son los
perioddicos los primeros promotores en la organizacion de una agenda, definiendo ampliamente el
ambito del interés publico”.

No obstante, segin Benton y Frazier (en Paniagua y Gomez, 2006: 283), en una campafia electoral
los diarios resultan mas efectivos durante los primeros dias, pero a medida que se acerca la jornada
de votacidn, es la television el medio que logra imponer su repertorio de temas. Aun asi, en niveles
profundos de conocimiento, la prensa es el canal determinante, pues los ciudadanos recuerdan mejor
los asuntos que se han tratado por escrito que los que se han difundido solo a través de medios
audiovisuales.

Si bien la investigacién ha ido enriqueciendo el concepto de agenda-setting con elementos que
trascienden el mero cémputo de issues, atendiendo también al modo en que se transmiten las
prioridades tematicas (el denominado “segundo nivel de la agenda-setting”, vid. Rodriguez, 2004:
15), en las ultimas décadas el andlisis del discurso periodistico ha incorporado un constructo
especialmente feraz, complementario del de McCombs y Shaw: el de frame, marco o encuadre.

El framing presta atencion no a la cantidad de temas que abordan los medios sino a sus atributos, a
los aspectos concretos que se destacan de ellos y a las valoraciones que se deslizan sobre el
contenido de las noticias (Martin y Berganza, 2001: 60; Novo, 2007: 45). Entendemos el encuadre
como “la idea central organizadora del contenido de las informaciones que provee de contexto y
sugiere que en un tema se estd usando la seleccion, énfasis, exclusion y elaboracion” (Tankard, en
Berganza 2008: 26). Como apuntan Scheufele y Tewksbury (2007: 12), el framing “is a necessary
tool to reduce the complexity of an issue, given the constraints of their respective media related to
news holes and airtime” [2].

En el &mbito de la informacion electoral, hay determinados frames que predominan sobre el resto
(Jackson, 2011). El principal es el estratégico, “aquel que centra la cobertura en quién gana y quién
pierde; esta dirigido por el lenguaje de la guerra y de los juegos; predominan las menciones a los
actores, a las criticas y a las audiencias; pone énfasis en el estilo y percepciones del candidato; y da
una gran importancia a los sondeos”, de acuerdo con la definicion de Capella y Jamieson (en
Berganza, 2008a: 124). Estrechamente relacionado con él, hasta el punto de que hay autores que los
consideran intercambiables, se encuentra el enfoque de juego, que concibe la politica como una
competicion entre candidatos. En ambos frames estd muy presente la idea de conflicto, puesta de
relieve ya en numerosos analisis de la cobertura de procesos electorales, v. gr. Berganza, 2008a.

Frente a estos encuadres, se identifica el de issues o de cobertura temética, focalizado en el contenido
del discurso que transmiten los actores publicos en lugar de en sus actitudes o en su actividad. Se
trataria de un “enfoque informativo, donde se otorga a las audiencias conocimiento para formar sus
propias actitudes y opiniones politicas” (Berganza, 2008a: 124). Como puede imaginarse, las
implicaciones de la adopcion del encuadre estratégico frente al tematico pueden ser importantes para
el publico si este decide la orientacion de su voto solo en funcion de lo que los medios difunden.
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En Espafa, los estudios méas recientes sobre la cobertura de procesos electorales abordan, en una
primera fase, el establecimiento de la agenda, destacando, en todos los casos, la convergencia entre el
repertorio de temas enfatizado por los partidos politicos y los asuntos a los que atiende la prensa, asi
los de Farré (1999), sobre el comportamiento de las cabeceras regionales durante los comicios
autonomicos vascos; Semetko y Canel (1997) y Martin y Berganza (2001), que analizan el
tratamiento de las elecciones generales de 1996; Canel, Benavides y Echart (2003) y Benavides y
Canel (2003), que se ocupan de las de 2000; y Paniagua y Gomez (2006), que hacen lo propio con las
de 2004.

En la misma linea, aunque ya integrando elementos contemplados en el segundo nivel de la agenda-
setting, se sitlan los trabajos de Zugasti y Lafuente (2010) y Zurutuza y Garcia (2012) sobre la
campana de las legislativas europeas de 2009, con especial atencion al protagonismo de los lideres.

Y de acuerdo con la popularizacion del analisis del framing en el &mbito anglosajon, en los ultimos
afios algunos autores se han ocupado de los enfoques predominantes en los medios espafioles, v. gr.
Berganza (2008a, 2008b), a partir de las informaciones publicadas sobre los dos Gltimos comicios
europeos; y Berganza, De Miguel y Chaparro (2011), que trazan una detallada comparativa entre los
encuadres de los diarios de pago y los gratuitos ante las elecciones generales de 2008.

1.2. Objetivos e hipotesis
Nuestra investigacion perseguia varios objetivos de diverso alcance:

- En primer lugar, nos interesaba diseccionar el tipo de cobertura que cada diario de difusion nacional
con edicién andaluza (Abc, EI Mundo y EI Pais) prestd a la campafia para las elecciones del 25 de
marzo, con el proposito de determinar sus similitudes y eventuales divergencias.

- En segundo lugar, considerabamos relevante analizar la agenda tematica trasladada por los distintos
rotativos, para establecer su grado de convergencia con la de los partidos en liza. No en vano, toda
camparfia asiste a un proceso de enfatizacion de issues por parte de los candidatos, que “intentan
transmitir a los ciudadanos sus prioridades politicas seleccionando cuidadosamente los temas de los
que les interesa que se hable” (Novo, 2007: 46).

- También nos propusimos caracterizar la presencia mediatica de los protagonistas de los comicios,
en especial, los lideres de las principales formaciones, asi como los mecanismos a través de los
cuales los medios expresaron su toma de posicion frente a ellos. Como sefialan Zurutuza y Garcia
(2012), es caracteristico de los procesos electorales contemporaneos “el elevado grado de
personalizacion”, fruto del influjo de la politica estadounidense. La cobertura informativa se focaliza
cada vez més en el aspirante a gobernar y en sus atributos, algo que es a la vez causa y efecto de la
abundancia de actos mediaticos protagonizados por los candidatos.

- Finalmente, pretendiamos identificar los encuadres o frames predominantes en el tratamiento de la
campafa, diferenciando entre los enfoques estratégicos y de juego, que podemos considerar
complementarios, y el tematico, de orientacion informativa.

En linea con estos objetivos, planteamos tres hipétesis para su verificacion o refutacion:

Hipotesis 1: Dado que las elecciones autonomicas de 2012 se celebraron en fecha distinta de las
nacionales, en contra de lo que habia sido habitual en Andalucia durante las dos Ultimas décadas,
consideramos probable que en la agenda de los medios se detectara una primacia clara de temas
regionales frente a asuntos de indole nacional.

Hipdtesis 2: De acuerdo con la tendencia al reduccionismo competitivo que caracteriza a la
informacién politica en periodo electoral (cf. Berganza, 2008a y 2008b; Berganza, De Miguel y
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Chaparro, 2009; y Jackson, 2011, entre otros), supusimos que los contenidos suministrados por los
medios no abundarian en elementos interpretativos y analiticos que pudieran servir de orientacion al
lector.

Hipotesis 3: Por la misma razon que en el caso anterior, avanzamos que los frames més habituales en
la crénica de la campafia serian el estratégico y el de juego, quedando el tematico relegado a una
posicion marginal.

2. Método

Para llevar a cabo el estudio, se seleccionaron los tres diarios nacionales que disponen de edicion
regional en Andalucia: Abc, El Mundo y El Pais. De ellos se extrajeron todos los textos relacionados
con las elecciones autonémicas publicados entre el 9 de marzo —dia de inicio de la campafa-y el 25
de marzo —fecha de los comicios—. El corpus final quedo integrado por 497 unidades, a las que se
aplico una ficha compuesta segun los estandares del andlisis de contenido.

La eleccion de esta metodologia vino propiciada por su idoneidad para afrontar investigaciones
cuantitativas sobre textos escritos, una practica de larga tradicion en el &mbito de la Periodistica. El
analisis de contenido permite el establecimiento de inferencias fiables sobre el contexto de las
noticias (Krippendorff, 2002: 28) y sobre sus condiciones de produccion y recepcion. Asimismo, su
utilidad para recopilar, procesar y evaluar grandes cantidades de informacion (Sanchez, 2005: 214) y
su frecuente utilizacion en la descripcion de los componentes de los mensajes mediaticos (lgartua,
2006: 194), hacian de él el método de indagacién mas apropiado para nuestro trabajo.

La ficha de analisis aplicada integraba categorias tanto formales como de contenido, agrupadas en
tres campos:

a) Ubicacion: seccion, emplazamiento y extension.

b) Produccion: autoria, género, incorporacion de elementos graficos, fuentes utilizadas y actos que
originan las informaciones.

c) Caracterizacion del contenido: tipo de titulares, tipo de contenido, temas abordados, protagonismo
en titulares y en elementos graficos, actividades destacadas de los protagonistas, encuadres y
posicionamiento del medio o el autor.

Los tres diarios escogidos gozan de amplia circulacion en la comunidad auténoma andaluza. De
acuerdo con los datos facilitados por la Oficina de Control de la Difusién (OJD) [3], la edicion
regional de Abc vendié 47.309 ejemplares de media al dia entre julio de 2011 y junio de 2012. El
Pais, por su parte, difundié 33.917 copias en el mismo periodo, y EI Mundo, 31.952. Ninguna
cabecera local o provincial editada en la region supera estas cifras, a las que solo se aproximan ldeal,
de Granada (26.527 ejemplares), y Sur, de Malaga (23.481), lo cual da una idea del peso que los
rotativos nacionales tienen en la dieta mediatica de los andaluces, y justifica el interés por analizar el
tratamiento que otorgaron a las autondmicas de 2012.

3. Resultados

Las elecciones del 25 de marzo acapararon, como es logico, el interés de las ediciones regionales de
los periddicos seleccionados, si bien tanto en su disposicion como en la cobertura que se les presto se
han detectado diferencias entre unos medios y otros, de significacion variada.

Abc es la cabecera que mas textos les dedica, 197, por 155 de EI Mundo y 140 de El Pais. En los tres
casos, las cronicas sobre los actos de campaiia abren la seccidn, que se completa con elementos
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diversos: El Pais suele incluir un reportaje a fondo sobre algin aspecto destacado de la realidad
andaluza (educacion, cultura, medio ambiente, turismo...), una columna de opinion y entrevistas con
expertos no vinculados a la politica. EI Mundo, aunque también publica andlisis sobre la situacion de
la comunidad auténoma, incorpora més articulos de opinion. Y Abc ofrece cada dia reportajes en los
que pone el énfasis en la “metacobertura” de la campafia [4], con especial referencia a la actividad de
los candidatos en las redes sociales, ademas de incluir el articulo de su director, Fernando del Valle,
y una entrevista a personalidades del &ambito empresarial o cultural.

3.1. Ubicacién

La mayoria de las unidades analizadas, el 85,2 por ciento, aparecen en la seccién de Andalucia, con
indices que oscilan entre el 79,4 (EI Mundo) y el 97,9 por ciento (El Pais) [tabla 1]. No obstante, en
el caso del primero, un 7,7 por ciento corresponde a piezas agrupadas bajo el epigrafe “Otras voces”,
que acoge la opinién de las distintas ediciones territoriales del periodico.

Abc es el medio que con mayor frecuencia se ocupa de las elecciones andaluzas fuera de la seccion
regional, concretamente en “Opinion”. Los comentaristas nacionales les prestan una atencion
considerable, que va incrementandose a medida que se acerca el 25 de marzo.

Tabla1. Secciones
Abc ElMundo ElPais Tres diarios
Total Total Total Total

Andalucia 159 a0.7 123 794 137 a7 a 419 852
Opinidn 33 168 12 77 1 a7 46 93
Opinion Andalucia 18 115 18 37
Nacional g 25 1 0fk 2 14 8 16
Oltima 1 0g 1 0.2
Total 197 1000 155 1000 140 1000 4592 1000

En cuanto al emplazamiento de los textos, hay divergencias notables. El Pais, que disponia entonces
de un cuadernillo independiente para Andalucia, sitla cada dia las elecciones abriendo seccion, al
igual que Abc, mientras que ElI Mundo apuesta casi siempre por ofrecer en primer lugar las
informaciones referidas a los escandalos de corrupcion en los que aparece implicado el Gobierno de
la Junta, como el caso Invercaria y, sobre todo, el de los falsos ERE [5].

Los progresos de la investigacion de la juez Mercedes Alaya y las revelaciones de los cargos
imputados —con el ex director general de Empleo, Francisco José Guerrero, como cabeza visible de la
trama— abren cada dia la seccion de Andalucia de EI Mundo presididos por el lema “Politicos bajo
sospecha”. De la generosidad del rotativo en el tratamiento de la corrupcion da muestra el total de
articulos que le dedica, 85; en doce ocasiones, ademas, las revelaciones cuentan con llamada en la
portada del periddico. Y cualquier indicio de comportamiento poco ético que afecte a miembros del
Partido Socialista (v. gr., “El Parque Tecnoalimentario de Vélez-Malaga pago un master a la hija del
consejero Plata”, 23/03/2012), ocupa un lugar mas destacado que la actualidad de la campafia.

En pardmetros similares se sitia Abc, que, sin restar protagonismo a la contienda electoral,
suministra abundante informacion sobre los escandalos del Ejecutivo autonémico en hasta 50 piezas
que, con frecuencia, abren la seccion de Nacional y el apartado de fotonoticias “Enfoque”.

Estas cifras contrastan con las de El Pais, mucho méas comedido en su cobertura del proceso judicial
de los ERE, al que dedica solo 23 noticias durante todo el periodo.
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Las elecciones rara vez figuran en portada, donde obtienen un exiguo 2,8 por ciento de incidencias,
casi todas correspondientes a EI Mundo [tabla 2]. Y en cuanto a las péginas impares, las mas
destacadas desde el punto de vista informativo, predominan solo en Abc (64,5 por ciento de textos).

Tabla2. Emplazamiento
Abc ElMundo ElPais Tres diarios
Total o Total o Total o Total
(=197} - {n=155) - (n=140) N (n=492)

Paginaimpar 127 F4 5 F3 4045 &7 4749 257 522
Paginapar 77 391 94 GOG 71 s0.7 242 482
Derecha 7 381 15 97 17 12,1 109 22
lzquierda a1 289 12 i a 36 [t} 1358
Parte superior 102 518 103 BR G 100 714 305 B2 0
Parte inferior 47 238 M 265 40 286 128 260
Portada 3 1.5 9 54 2 1.4 14 28
Portadilla 25 127 4 25 32 228 61 12,4

Finalmente, el espacio que ocupan las noticias resulta més generoso en EI Mundo y El Pais, ya que
en torno al 50 por ciento de las piezas de ambos rotativos se presenta a cinco columnas [tabla 3].

Tabla3. Nimero de columnas
Abc Ei Mundo ElPais Tres diarios
Total % Total % Total % Total %
1 42 21,3 32 206 15 107 g9 181
2 45 228 10 B5 1 07 o] 114
3 ] 16,2 17 11,0 B 43 o] 114
4 a4 19,3 21 135 a0 214 a9 181
5 12 6.1 0 452 72 a14d 154 313
6 19 95 2 1.3 B 43 27 55
7 2 14 2 04
8 7 3k 7 14
10 1 05 3 14 o 3b 9 18
14 3 2.1 3 ok
Total 197 100,80 155 100,80 140 100,80 492 100,80

3.2. Produccidn

La cobertura de una campafa electoral requiere el despliegue de corresponsales que se integren en
las caravanas de los partidos y ofrezcan, con puntualidad informativa y algo de impronta personal, la
cronica diaria de la actividad de los candidatos. Los tres medios seleccionados disponen de enviados
especiales que siguen en exclusiva a José Antonio Grifian y a Javier Arenas; en el caso de Diego
Valderas, cabeza de lista de 1U, solo EI Mundo opta por una firma fija, de ahi que el rotativo dirigido
por Pedro J. Ramirez sea el que presente mayor numero de textos adscritos a corresponsales [tabla
4].

Los redactores de plantilla son los responsables de la mayoria de las piezas en Abc (42,6 por ciento)
y El Pais (56,4 por ciento).
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Tabla4. Autoria de los textos
Abc EfMunido ElPais Tres diarios
Total % Total %o Total % Total %
Redactor a4 A2 B an 194 74 ah 4 193 /a2
Corresponsal 26 127 46 297 26 186 o7 197
Firma (Opinién) 37 18,8 44 284 12 bl =] 93 1849
Medio a0 15,2 19 123 15 10,7 B4 130
Sin firma 21 107 16 10,3 1 07 a8 7
Agencias 7 a0 7 14
Total 197 1000 155 1000 140 1000 492 1000

En el uso de los géneros periodisticos se aprecian diferencias de calado entre unas cabeceras y otras
[tabla 5]. Destaca la abundancia de sueltos y editoriales —hasta 15— que El Mundo dedica a las
elecciones andaluzas, asi como el amplio nimero de columnas (58, es decir, el 37,5 por ciento del
total de textos publicados), en su mayoria a cargo de comentaristas regionales, entre los que
sobresalen José Antonio Gomez Marin, Agapito Maestre, Luis Miguel Fuentes, Rafael Porras y Juan
Antonio Rodriguez Tous.

Abc registra un 20,3 por ciento de articulos de opinidn, aunque en esta ocasion la autoria corresponde
sobre todo a firmas nacionales: Ignacio Camacho, Antonio Burgos, José Maria Carrascal, Gabriel
Albiac y Manuel Martin Ferrand.

Frente a esto, son pocas las columnas identificadas en El Pais relativas a las elecciones del 25 de
marzo, solo 12. Tampoco en la seccién de Opinidn tienen una presencia resefiable, pues el Unico
articulo aparecido durante las dos semanas analizadas es un suelto de alcance menor sobre la
negativa de Javier Arenas a participar en el debate de Canal Sur Television.

Tabla5. Género de los textos
Abc EiMundo ElPais Tres diarios
Total Yo Total Yo Total % Total Yo
Crinica 71 kB0 45 290 32 224 146 o
Noticia 24 12,2 35 2256 o1 364 110 224
Columna 3B 18,3 39 252 12 =15 a7 177
Entrevista 17 Bh G 39 17 12,1 40 8.1
Reportaje informativo 21 107 4 25 18 128 40 8.1
Fotonoticia 18 9.1 1 0G 19 39
Reportaje afondo 3 15 (5] 349 5 3B 17 35
Suelto 10 G5 1 07 11 22
Editorial 3 1A a 32 a 16
Perfil 2 10 3 2.1 A 10
Tribuna 1 05 4 26 5 1.0
Anilisis 1 05 1 07 2 04
Total 197 1000 155 1000 140 00,0 492 1000

Los textos mas destacados de cada edicion, en cualquier caso, son las cronicas. Tanto en El Pais
como en El Mundo, los corresponsales ofrecen mas analisis y valoracion personal que informacion
estricta, reflexionando sobre el desarrollo de la campafia y el estado de animo de los candidatos, asi
como sobre sus expectativas de triunfo. Hay, en este sentido, una labor de metacobertura continuada
y una adopcién usual de los encuadres estratégicos y de juego, como se vera en el epigrafe 3.3.

Abc y El Pais cultivan la entrevista en mayor medida que ElI Mundo, alternando a politicos con
personajes del mundo de la empresa o la cultura que ofrecen su particular vision sobre la situacién de
Andalucia. Y tanto EI Mundo como El Pais publican balances sectoriales de los cuatro ultimos afios
de gobierno socialista en forma de reportajes, aunque con signo editorial distinto: en el primer caso
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no se ahorran criticas a la gestion de Grifian y sus consejeros, mientras que en el segundo hay un
empefio claro por consignar, junto a errores de bulto, aspectos positivos de la legislatura que termina.

La informacion electoral se presta a la inclusion de elementos graficos [tabla 6], en especial
fotografias de los candidatos, presentes en una horquilla que va del 67,5 por ciento de los textos de
Abc al 78,6 de El Pais. Este ultimo recurre también a graficos y tablas en un 13,6 por ciento de
articulos, cuando el contenido se centra en el andlisis de la situacién de la comunidad auténoma.

Tablab. Presencia y tipo de elementos graficos
Abc EfMundo Ei{Pais Tres diarios

Total o Total o Total o Total

m=197) | " |m=155 | ° |m=140)| ° |in=492)
Fotografia 121 514 83 534 91 G50 295 B00
Caricatura 7 36 14 9.0 16 114 a7 75
Grafico 4 20 A 32 13 93 22 445
Tabla 3 19 5 43 9 18
Total de textos con 103 | 675 | 101 | 852 | 110 | 786 | 314 | e9s
elementos graficos

Las fuentes utilizadas a lo largo de la campafia [tabla 7] muestran un perfil bien definido: mayoria de
politicos (47,4 por ciento de casos) identificados con nombres y apellidos (55,9 por ciento). Llama la
atencion que el uso de las fuentes reservadas sea minimo, pues solo se recurre a ellas en un 2,8 por
ciento de las piezas. En un ambito con pocas disonancias, destaca unicamente el interés de El Pais
por recabar la opinion de profesionales y expertos (15 por ciento de incidencias).

Tabla7. Fuentes

Abc E! Mundo ElPais Tres diarios

Total o Total o Total o Total o

{(n=197) - {n=155) - (n=140) - (n=192) -
Unica 7a =N 42 271 1 43 6 181 68
Multiple 47 238 19 12,3 45 Iz 111 225
Registrada 115 a8 4 a7 kB8 103 73k 275 550
Reservada a 41 2 13 4 25 14 248
Politico 101 o813 a1 329 a1 a7 0 233 47 4
Experto 16 8.1 a 52 21 150 45 9.1
No cualificada o 25 1 Ok 5 43 12 24
Ninguna 4 20 7 45 a 35 16 33

Las actividades de los candidatos focalizan la actualidad de la campafia [tabla 8], si bien un 42,9 por
ciento de los textos analizados optan por soslayarlas; en este grupo se encuadran los articulos
analiticos y de opinidn, ademas de las informaciones sobre el eventual desenlace de los comicios, la
estrategia de los lideres y sus expectativas electorales. Aunque los mitines multitudinarios son el
referente noticioso mas habitual (29,9 por ciento de casos), también se presta atencidn a los meetings
0 encuentros con publicos segmentados (13 por ciento). Otras actuaciones, como los walkabouts y
las ruedas de prensa, reciben cobertura solo de forma esporadica.

Mencion aparte merece el consabido debate televisado, que suele animar la campafia en los dias
previos e inmediatamente posteriores a su emision, y que en este caso organizd Canal Sur
Unicamente con los cabezas de lista de PSOE e IU, ya que Javier Arenas se negd a comparecer,
arguyendo la supuesta parcialidad del ente autondémico en el trato informativo dispensado al Partido
Popular.
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Tabla8. Actividades de los protagonistas

Abc EfMundo ElPais Tres diarios

Total o Total o Total o Total
(n=197) | (n=155) C =) |7 | (n=492)

Mitin o 294 44 284 45 321 147 2909
Meeting el 187 25 16,1 a a7 G4 13,0
Walkabout 15 7B g 5.2 4 249 27 55
Rueda de prensa 4 20 10 G A o B4 23 47
Debate televisivo 3 15 7 45 3 21 13 25
Encuesta 5 30 5 35 1 07 13 26
Acto oficial 2 10 5 32 1 07 a 16
Actividad .en i 05 5 39 7 14
redes sociales
Canvassing 4 20 1 oG o 1.0
Carta 1 05 1 0f& 2 04
E ntrevista 2 13 2 04
Declaraciones 1 05 1 nz2
Filtracidn 1 0f& 1 oz
Ninguno 74 40,1 G0 am7 72 1.4 211 429

3.3. Caracterizacion del contenido

Las mayores diferencias entre las cabeceras seleccionadas se aprecian en el nivel de contenido. El
encuadre predominante en todos los casos es el estratégico, pero la orientacion de titulares y cuerpos
de texto, asi como el tratamiento grafico de los protagonistas de la campafia, divergen sensiblemente.
También hay desviaciones en el repertorio de issues abordados, pues los tres diarios se esfuerzan por
acentuar aguellos temas que mejor encajan con su linea editorial, al tiempo que oscurecen los asuntos
menos beneficiosos para las formaciones a las que tacita o explicitamente apoyan.

El enfoque de los titulares [tabla 9] arroja ya proporciones disimiles: mientras que Abc mantiene el
estilo informativo en el 50,8 por ciento de los articulos, El Pais opta de modo frecuente por la
interpretacion (el 30,7 por ciento de sus titulos se presentan reportajeados). La opinion, sin embargo,
se desliza con mayor frecuencia en los encabezamientos del diario de Vocento y en ElI Mundo,
superando en ambos casos el 20 por ciento de piezas, de caracter tanto argumentativo como
interpretativo e incluso informativo.

Tabla9. Tipo de titulares

Abc EfMundo ElPais Tres diarios

Total % Total % Total % Total g

Informativo 100 ala 61 94 al w7 21 429
Interpretativo 24 122 a0 194 43 307 oy 197
Opinativo 41 208 32 20hR 5 43 79 161
Cita literal 23 M7 14 an 2B 1858 B3 128
Tematico 9 4B 18 115 15 107 42 sl
Total 197 1000 165 1000 140 100,0 492 100

Precisamente por su estilo propio del reportaje, los titulares de El Pais revelan la preponderancia de
los encuadres estratégico y de juego en la elaboracion de los textos, v. gr. “La campana mas refida”
(9/03/2012), “Subidos en el carrusel de las encuestas” (10/03/2012), “De la mano para frenar al PP”
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(14/03/2012) o “Todos contra la mayoria de Arenas” (20/03/2012). EI Mundo adopta el mismo
enfoque en titulares como “El PSOE ‘reinicia’ la campafia electoral para recortar distancias”
(12/03/2012), “Grifian se resiste a verse perdedor en las encuestas” (17/03/2012) o “Grifan apura la
recta final de la campafia con <todo el pescado vendido>" (22/03/2012).

La metafora deportiva o de horse race, tan habitual en la cronica de enfrentamientos politicos
(Almazan y Villarejo, 1998: 106; Humanes, 2009: 108), asoma aqui con fuerza para situar al lector
ante un escenario conocido: el de la carrera, el del sprint por alcanzar al que va en cabeza, el del
vencedor y el vencido.

El Mundo reserva el encuadre informativo para dar cuenta de la actividad electoral de Javier Arenas,
y opta por un estilo interpretativo e incluso opinativo cuando se ocupa del PSOE: “Canal Sur, erre
que erre: ahora mete al PP en el caso Malaya™ (9/03/2012), “Los sondeos hacen mella en la campaifia
del PSOE pese al forzado optimismo de Grifidan” (19/03/2012). El tono contrasta con el de las
cronicas de la campaiia ‘popular’, presididas habitualmente por titulares tematicos: “Arenas quiere
estrenarse en la Junta exigiendo a Rajoy otra financiacion” (13/03/2012), “Arenas persevera en la
denuncia de la corrupcion del PSOE” (15/03/2012), “Arenas convoca al cambio frente al
‘inmovilismo suicida de Andalucia’” (16/03/2012), “Arenas promete el Gobierno mas austero y
reformista del pais” (20/03/2012).

En cuanto a Abc, sus encabezamientos muestran una habitual convergencia con la agenda y el
argumentario del PP: “Arenas se planta ante los abusos de la RTVA y renuncia al debate”
(10/03/2012), “Arenas reducira de 200 a 56 la cifra de delegados provinciales” (14/03/2012),
“Empleo y austeridad, ejes de las primeras 100 medidas de Arenas” (18/03/2012) o “Arenas anuncia
que suprimira 10.000 teléfonos moéviles de la Junta” (20/03/2012). Frente a esto, Se registran titulos
claramente sesgados como “Un hombre solo” (20/03/2012) o “Contra las encuestas, golpes bajos”
(22/03/2012), ambos referidos a Grifian.

En el contenido de los textos [tabla 10] se obtienen también indices desiguales. Predomina, como es
I6gico, la informacion, mas en El Pais (75 por ciento de articulos) y Abc (74,1) que en EI Mundo
(54,2). Pero la proporcion de opinién es mas abultada en estos dos Gltimos (21,3 y 37,4 por ciento,
respectivamente), pues apuestan por enjuiciar el desarrollo de la campafia con mucha mayor
intensidad que el diario del grupo Prisa.

Por lo que respecta a los contenidos analiticos —que tan utiles pueden resultar cuando de decantar el
voto se trata, pues ayudan a la reflexion—, es El Pais la cabecera que méas espacio les dedica (15,7 por
ciento de piezas).

Tabla 10. Tipo de contenido
Abe ElMundo ElPais Tres diarios
Total %o Total % Total % Total %o
Informacion 146 741 a4 54 2 105 a0 335 B3 1
Opinion 42 213 e 37 4 13 9.3 113 230
Analisis/halance ez 4B 13 8.4 2 15,7 44 g4
Total 197 1000 185 100,0 140 1000 492 100,0

Los temas a los que los tres diarios prestan atencién [tabla 11] ejemplifican bien tanto la asuncion de
la agenda de los partidos, en unos casos, como la eventual resistencia a incorporarlos, en otros,
ademas de la tendencia a focalizar el debate reduciendo el repertorio de asuntos tratados. En las
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elecciones de 2012, la campafa estuvo presidida por dos issues impulsados desde el Partido Popular
que, de forma global, se impusieron a los de su principal contrincante: el escandalo de los ERE
fraudulentos —que venia investigandose desde 2010 y ha continuado su periplo en los juzgados una
vez pasados los comicios, ya con mucha menor repercusion medidtica— y la inevitabilidad del cambio
—que finalmente no se produjo—.

Abc y El Mundo llevan los ERE a titulares y entradillas en un 16,2 y un 14,2 por ciento de textos,
respectivamente, por lo general haciéndose eco de las declaraciones de los lideres ‘populares’ pero
también motu proprio, lo cual contrasta con el exiguo 5 por ciento que les dedica El Pais. La
conveniencia y proximidad del cambio en la Presidencia de la Junta centra la atencion de los dos
primeros diarios en proporciones similares (14,7 y 12,3 por ciento), resistiéndose de nuevo El Pais a
destacarlo (4,3 por ciento de menciones).

El periodico que dirige Javier Moreno contrapone a los leitmotivs de la campafia ‘popular’ balances
amables de la gestion socialista (7,9 por ciento de piezas) y criticas a la politica del Gobierno central
(5 por ciento), en un intento poco exitoso de desplazar el foco territorial de las elecciones més alla
del ambito andaluz.

Se trata, de todos modos, de una estrategia marginal en términos cuantitativos, pues en los comicios
de marzo de 2012 el enfoque autonémico se impone con claridad al nacional. Ni siquiera la crisis y el
desempleo, los dos asuntos que en mayor medida preocupan a los espafioles [6], logran hacerse un
hueco relevante en la cronica de la campafia.

Tabla11. Tema principal®

Abc ElMundo ElPais Tres diarios

Total o Total o Total o Total o

m=197) |  ° =155 | 7 |m=140)| ° |(n=492) ¢
Caso ERE 32 16,2 22 14 2 7 a0 61 124
Cambio 29 147 19 12,3 5 43 od 1,0
Canal Sur TV 17 85 12 i 9 B4 3B tid
Desarrolle de la campaiia 20 10,2 9 54 29 a4
Encuestas 3 41 7 45 4 24 19 34
Balances sectoriales G 34 11 74 17 35
Pacto PSOE-U a 4.1 ] 3z 1 o7z 14 28
Politicas sociales 12 B.1 1 05 13 2k
Wulneraciones de la Ley Electoral 4 20 7 45 2 14 13 25
Propuestas electorales del PP 5 25 4 25 3 21 12 24
Crisis G a0 5 3k 11 22
Paro 4 20 2 13 5 3k 11 22
Criticas al Gohierno central 3 14 7 50 10 20

*Solo se recogen aquellos con mas de un 2 por ciento de incidencias.

Las propuestas electorales ocupan una posicion claramente relegada en la agenda de los tres
periddicos. Apenas un 5 por ciento de los textos seleccionados las incluyen, y rara vez como asunto
principal, demostrando que el enfoque tematico resulta, en esta ocasion, superado por el estratégico.

En un escenario politico con fuerte tendencia a la polarizaciéon —no olvidemos que solo tres
formaciones gozan de representacion en la camara autonomica andaluza desde el afio 2008—, la
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presencia informativa de los partidos minoritarios es escasa, de ahi que Unicamente un 1,8 por ciento
de los articulos se ocupe de ellos. Este fendbmeno, no obstante, también ha sido observado en
comicios en los que el nimero de contendientes con posibilidad de obtener escafios es mayor (vid.
Farré, 1999; Sampedro y Seoane, 2008), lo cual puede llevar a pensar que la reduccion del
pluralismo es una cualidad inherente al modelo de cobertura que los medios aplican a cualquier
proceso electoral.

Abc y ElI Mundo abordan con frecuencia los entresijos de la campafia —la denominada
“metacobertura”—, sobre todo el primero, que les dedica un 10,2 por ciento de textos, con titulos muy
expresivos: “Argucias electorales que no vemos” (10/03/2012), “Cuando el discurso también se
enreda” (11/03/2012), “El armario de los candidatos™ (13/03/2012), “Movilizando a los ‘ejércitos’”
(16/03/2012) o “Caravanas. De viaje... hasta San Telmo™” (18/03/2012).

En El Mundo se recurre a la metacobertura sobre todo para poner en evidencia al lider socialista:
“Grifidn, el reciclador de discursos” (15/03/2012), “Candidato nuevo, campafia antigua”
(16/03/2012). Se trata de un fenémeno, el del analisis sesgado de las estrategias de los partidos, ya
detectado en el tratamiento informativo de otros comicios (cf. Humanes, 2009).

Tabla 12. Protagonista en titular

Abc Ef WEmdo El Pais Tres diarios

Total o Total o Total o Total o
=197y | 7 |in=155| 7 |in=140y| 7 |(n=492y| °

Jose Antonio Grifan 26 13,2 22 14,2 3 4,3 54 11,0
Javier Arenas 20 10,2 17 11,0 16 11,4 a3 10,8
Diego Valderas 4 4.6 11 i 7 5,0 27 a4
Mariano Rajoy a 24 4 26 2 1.4 11 22
Manuel Chaves 3 1,8 3 1,4 G 1,2
Alfonso Guerra 1 0,4 1 0,6 2 04
Cristobal Montoro 1 0,6 1 0,7 2 0,4
J.M. Sanchez Gordillo 1 0,6 1 0,7 2 0,4
Martinde laHerran 1 0,5 1 0,6 2 0,4
Pilar Gonzalez 1 0,5 1 07 2 04
Rafael Escuredo 2 1,3 2 04
RosaDiez 1 0,5 1 0,6 2 0,4
Cayo Lara 1 0,6 1 oz
Fatima Baiez 1 0,6 1 nz
Felipe Gonzalez 1 0,4 1 0z
Gaspar Zarrias 1 0,6 1 nz
M. Dolores de Cospedal 1 0,6 1 0z
Carme Chacon 1 o7 1 nz
Aliredo. P. Rubalcaba 1 0,6 1 0z
Mar Moreno 1 0,7 1 0z
Micaela Navarro 1 0,6 1 0z
Ninguno 133 67,5 494 63,9 108 T 240 64,1

El grado de personalizacion de la cobertura de la campana es elevado, de ahi que un 30,9 por ciento
de las piezas analizadas destaquen en titulares a los candidatos [tabla 12], con José Antonio Grifian
(11 por ciento) y Javier Arenas (10,8) a la cabeza. Mas alla de la preponderancia mediatica del
individuo sobre el colectivo que este dato confirma, las implicaciones argumentativas de su aparicion
en los encabezamientos de las noticias no son univocas; de hecho, el perfil poco favorecedor que
habitualmente se ofrece del aspirante del PSOE (por sus débiles expectativas electorales, por soportar
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la sombra de la corrupcion que planea sobre su Gobierno, incluso por sus discutidas capacidades
como secretario general) explica que este sea mucho més citado en Abc y EI Mundo que en El Pais.

El enfoque eminentemente regional de la cobertura de la camparfia se refleja también en la limitada
presencia de politicos nacionales: solo aparecen destacados en mas de una ocasién Mariano Rajoy —
presentado por unos como aval de victoria, y por otros como aviso sobre las politicas de austeridad
que pueden implantarse en Andalucia si el PP logra la mayoria absoluta— y Manuel Chaves —este
siempre asociado a los escandalos que le afectan de forma individual o colegiada—.

Parecidos indices se obtienen del andlisis de los elementos graficos que acompafian a los textos de la
muestra [tabla 13]. Grifidn y Arenas se reparten el 70,8 por ciento de las fotografias, siendo marginal
la presencia de otros lideres regionales y nacionales, excepcion hecha de Diego Valderas, que
registra un 16,1 por ciento de incidencias.

Las connotaciones de las iméagenes tienden a reforzar el discurso predominante de cada cabecera. En
Abc, son frecuentes las instantdneas de Arenas rodeado por militantes y simpatizantes ‘populares’ 0
ante auditorios nutridos (v. gr. la portada del 9 de marzo, o las fotografias que ilustran las crénicas de
los dias 13, 15, 20 y 24), mientras que Grifian suele aparecer solo 0 acompafiado Unicamente por
algun dirigente de su partido (asi, en la imagen publicada el dia de arranque de la campafia, en la que
el candidato espera solitario al pie de un autobus, o las de los dias 10, 19, 20 y 21 de marzo).
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Figura 1. Portada y pagina interior de Abc, 9 de marzo de 2012.

Las fotografias de los dos lideres ofrecen idéntico perfil en EI Mundo: Arenas rodeado de numerosos
seguidores (vid. las informaciones de 9, 10, 13, 14 y 22 de marzo) frente a un Grifian mucho menos
arropado (imagenes aparecidas los dias 14, 15, 17 0 22) o con rostro de preocupacion (11 de marzo).
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Figura 2. Paginas interiores de El Mundo, 10 y 14 de marzo de 2012

El contraste es menos evidente en el caso de El Pais, que ofrece instantaneas de los candidatos solos
0 acompafados casi en idéntica proporcion.

Tabla13. Protagonista en elemento grafico

Abc Ef Mundo EfPais Tres diarios

Total o Total o Total o Total o
m=197) | ° |m=155 | ° |m=1a0)| ° |m=492)| °

José Antonio Griiian Ja 198 24 187 2B 186 84 191
Javier Arenas 41 208 24 154 24 179 a0 18,3
Diego Valderas 9 45 17 11,0 16 114 42 e
Otros politicos 1 a4 23 14 3 24 449
Columnista 2 52 7 50 15 an
Expertos 1 (] 10 ER 11 272
Martin de laHerran 5 an 2 13 3 21 11 22
Mariano Rajoy B a0 a 14 1 o7 10 20
Pilar Gonzalez 3 15 2 13 3 2.1 g 156
Manuel Chaves 2 1.0 3 14 5 1.0
Cayo Lara 2 13 3 2.1 5 1.0
Protagon. no cualificados 5 3k 5 1.0
Felipe Gonzalez 1 05 2 13 1 oz 4 na
J. M. Sanchez Gordille 1 05 2 14 3 05
Alfredo. P. Rubalcaba 1 NS 2 14 3 NS
M. Dolores de Cospedal 1 05 1 05 1 o7 3 05
Esteban de Manuel 3 21 3 NS
Ninguno 111 a6 .3 &7 432 54 i 232 47 2
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Los encuadres mas habituales en las tres cabeceras son el estratégico y el de juego [tabla 14], pues
ponen el énfasis en la critica ejercida por los lideres y en sus argucias para obtener ventaja sobre el
adversario, algo caracteristico de la informacion electoral (Herrero y Benoit, 2009). Un 42,2 por
ciento de las piezas se centra en el enfrentamiento dialéctico entre los cabezas de lista, en las
diatribas que se dirigen unos a otros o en la competicion entre candidatos reflejada en encuestas y
debates televisivos.

Frente a esto, solo el 19,4 por ciento de las unidades de analisis se decanta por el enfoque tematico.
Las propuestas electorales, uno de los tedricos ejes de la camparia, Unicamente se destacan en el 18,3
por ciento de los casos, y siempre en relacion con el programa de gobierno del Partido Popular, lo
cual apunta a un desinterés claro de los medios por esta parcela de la agenda politica.

Por cabeceras, es Abc la que en mayor medida adopta los encuadres estratégico y de juego en sus
textos (46,7 por ciento), frente a El Pais, cuyo indice se sitla en 37,8.

Tabla 14. Enfoque predominante y actividad destacada del protagonista

Abc Ef Mundo ElPais Total

Total %o Total Total Total

Enfoques estrategico y de juego aa 46,7 85 40,7 a0 37 5 193 422
Respuesta/critica al adversario i 391 S0 323 42 300 169 343
Respuesta alos medios 11 5B 5 3,2 a a7 24 45
Aparicién en encuesta 3 15 o] 52 2 14 13 25
Debate televisivo 1 05 1 07 2 04
Enfoque tematico 40 18,3 40 206 29 193 110 194
Propuesta electoral 31 1597 32 206 2 193 S0 18,3
Organica {partido) ] 25 5 1.0
Ninguno (5] 350 G0 am7 61 429 189 Ja.4
Total 197 1000 155 1000 140 1000 492 1000

La linea editorial de los periddicos seleccionados —como es bien sabido, escorada hacia el PP las de
Abc y El Mundo, y més afin a los socialistas la de El Pais (Canel, 1999)- se acaba trasluciendo en la
actitud que adoptan redactores, corresponsales y articulistas en el tratamiento de la campafa [tabla
15], algo que no debe extrafiar a tenor de la acusada politizacion del sistema de medios espafiol
(Hallin y Mancini, 2008: 104) [7].

Hay, sin embargo, matices de interés en esta practica generalizada. El analisis ha permitido constatar
que el 63,2 por ciento de los textos mantiene la apariencia de neutralidad, pues o bien no defiende de
manera explicita a ningun candidato, o bien no rebate sus propuestas sin argumentacion, o bien no
asume acriticamente las afirmaciones hechas al calor de la campafa. En este sentido, El Pais
presenta la mayor tasa de piezas que hemos caracterizado como neutrales (81,4 por ciento), frente a
El Mundo (43,9). El hecho de que este ultimo acoja un elevado nimero de columnas —obligadas, por
su naturaleza argumentativa, a tomar partido— ayuda a explicar este desfase en las proporciones.

Tabla 15. Posicionamiento del periodista'medio
Abc El Mundo ElPais Tres diarios
Total % Total % Total % Total i
Favorable 18 9.1 17 11,0 a a7 43 8.7
Desfavorable a0 254 70 45 2 18 1259 138 280
Neutral 129 b5 5 (aa] 4349 114 g1.4 an B32
Total 197 1000 185 1000 140 1000 492 1000
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Pero Ilama la atencion que en las tres cabeceras las criticas vayan dirigidas preferentemente a los
partidos como ente colectivo en lugar de a los candidatos [tabla 16]. Asi, en EI Mundo son mas
habituales los textos poco favorables al PSOE (53) que los que ponen en duda las cualidades o la
honradez de Grifidn (10), y otro tanto ocurre con Abc (la proporcién en este caso es de 36 a 8),
mientras que El Pais expresa sus reservas hacia el PP con mayor frecuencia que hacia Arenas (15 a
6). Del mismo modo, a la hora de defender una u otra opcion, es habitual hacer referencia a la
formacion antes que al lider en EI Mundo y El Pais, no asi en Abc, mas personalista en su discurso.

En el diario del grupo Prisa, la tendenciosidad se manifiesta sobre todo en el acriticismo con que se
acogen las promesas socialistas (v. gr. “La ensefianza, un valor refugio”, 16/03/2012), y en el afan
por resaltar los apuros que pasa Arenas para defender su programa social frente a los recortes del
Gobierno central (v. gr. “El escudo del ‘legado terrible’”, 16/03/2012).

Por el contrario, EI Mundo y Abc expresan abiertamente su apuesta por el Partido Popular, sobre todo
en los articulos de opinion, apelando al mantra predilecto de Arenas durante toda la campafia, el del
cambio: “El cambio es imprescindible en Andalucia” (EI Mundo, 24/03/2012), “Los andaluces piden
cambio” (Abc, 18/03/2012), “El cambio que necesita Andalucia” (Abc, 24/03/2012).

Tabla 16. Posicionamiento del periodista‘medio con respecto a partidos y candidatos
Abc EfMundo ElPais Tres diarios
Total o Total o Total o Total
{n=197) N {n=155) - {n="140}) - {n=492)
Favorable 158 1000 17 1000 3 1000 43 1000
PP & 278 15 882 20 46 5
Javier Arenas 13 722 4 235 17 95
PS0OE 7 g7 h B 140
I 1 125 1 23
Desfavorable a0 1000 70 1000 18 1000 138 1000
PSOE 36 720 53 F=N a9 B4 5
José Antanio Grifian 8 160 10 14 3 18 130
PP 2 289 15 833 17 123
I B 120 G 85 12 87
Javier Arenas =1 333 B 43
Manuel Chaves 2 40 2 14
Diego Valderas 2 40 2 14
Felipe Gonzalez 1 20 1 07
P, 1 14 1 07

4. Conclusiones y discusion

1. Con respecto a la cobertura de la campafa que cada diario practica, el computo de textos mas
abultado corresponde a Abc, seguido de ElI Mundo. Esto, unido al hecho de que ambas cabeceras
dedican a los comicios mas articulos de opinion que El Pais, demuestra que, en el caso de las
elecciones andaluzas, su compromiso editorial —esto es, su afan por informar y, sobre todo, por
trasladar al lector juicios que moldeen su vision de la realidad e influyan en su comportamiento— es
mayor.
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2. Tanto EI Mundo como Abc suelen destacar los leitmotivs de la campafia del Partido Popular —el
escandalo de los ERE y la necesidad del cambio politico en la Junta—, e incluso El Pais se ve
obligado a incorporarlos aunque prefiera hacer hincapié en asuntos de alcance nacional. En este
sentido, los tres diarios practican lo que Blumler y Gurevitch (1995) denominan “cobertura no
reactiva”, en la que las formaciones politicas introducen con facilidad su mensaje en los medios, ya
sea por imposicion o por convergencia de las agendas.

3. Nos encontramos ante una campafia dominada por un repertorio de temas limitado, carente de
matices. Los propios diarios reconocen esta simplificacion en el balance que realizan el mismo dia de
la votacion: “Una campaiia condicionada por los ERE” (EI Mundo), “Los ERE marcan una campana
baja en proteinas” (El Pais).

4. En conjunto, la optica regional se impone a lo largo de todo el proceso, beneficiada por la ausencia
de comicios nacionales. Se confirma, por tanto, la primera hip6tesis de nuestro trabajo. Sin embargo,
durante la campafia no se presta atencién a los problemas que aquejan a la comunidad auténoma (no
olvidemos que Andalucia ostenta la mayor tasa de paro de todo el pais [8], por citar solo el indicador
mas sangrante), sino que el discurso politico —y por ende, el de los medios que lo hacen suyo—
atiende sobre todo a asuntos judiciales, con un proposito claramente electoralista.

5. El suministro de elementos de juicio es limitado en las tres cabeceras escogidas: hay escaso
numero de textos que proporcionen balances ecudnimes sobre la gestion del Gobierno andaluz
durante los ultimos cuatro afios. Esto verifica nuestra segunda hipotesis.

6. Como era de esperar, la cobertura informativa centra el foco en los candidatos de los partidos
mayoritarios, con escasa visibilidad de los cabezas de lista de las formaciones con menos
expectativas electorales y de los lideres nacionales, sobre todo por lo que a la cronica de la campafia
se refiere. En los articulos de opinion, sin embargo, suele criticarse con mayor frecuencia a los
partidos que a los aspirantes a presidente.

7. La orientacién ideoldgica de cada cabecera se deja sentir durante todo el periodo analizado, con
nitidez aunque de forma no igualmente intensa: Abc defiende explicitamente a su candidato
preferido, Javier Arenas, en mayor nimero de ocasiones que el resto, mientras que El Pais y El
Mundo optan preferentemente por la critica al partido con el que no comulgan. El periddico dirigido
por Javier Moreno es el mas neutral en el tratamiento de la campafia.

8. Los encuadres predominantes en las tres cabeceras son el estratégico y el de juego, en detrimento
del temético. Se privilegian el ataque al adversario, el enfrentamiento entre lideres y los elementos
competitivos en lugar de las propuestas concretas de gobierno. De nuevo Abc es el diario mas
destacado en este sentido, en contraposicion a El Pais. Se confirma, de este modo, nuestra tercera
hipétesis.

Sobre el efecto que la estrategia informativa adoptada por los medios seleccionados pudo tener entre
el electorado, hemos de ser cautos por varias razones. La primera es que, en contra de todas las
previsiones, el partido llamado a arrasar en los comicios finalmente cosechd una victoria exigua,
insuficiente para gobernar, y ello a pesar de que logré imponer su agenda con claridad. La segunda es
que la exposicion a la prensa fue limitada por parte de los andaluces: tal y como revela una encuesta
del CIS realizada un mes después de la cita electoral [9], la campafia suscitd poco interés entre el
29,5 por ciento de la poblacion, y ninguno entre el 24; solo una proporcion reducida, el 12,1 por
ciento, la sigui6 de forma regular a través de los periddicos; y aunque hubo un 22,2 por ciento de
votantes que esperaron hasta el final para decidir a que partido apoyarian, hemos de suponer que en
su mayoria extrajeron los elementos de juicio de los noticiarios de television, pues el 72,7 por ciento
de los entrevistados asegurd haber recibido informacion electoral solo por este medio durante la
ultima semana.
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Para terminar, y como complemento de nuestro trabajo, consideramos que resultaria interesante
analizar el tipo de cobertura que se prestd a la campafia de las autondmicas andaluzas de 2008,
celebradas al mismo tiempo que las generales, pues muy probablemente presentard elementos
discordantes con la practicada en 2012.

Otra linea de investigacion reveladora consistiria en diseccionar el seguimiento de la campafia
efectuado por los medios audiovisuales, en especial la television, para determinar si existio
confluencia de agendas y enfoques con la cobertura desplegada por la prensa.

* Este estudio forma parte de las investigaciones emprendidas en el marco del Proyecto de
Excelencia SEJ-8073 “Credibilidad del sistema de medios en Andalucia. Confianza de la
ciudadania en los medios audiovisuales”, financiado por la Consejeria de Economia,
Innovacion y Ciencia de la Junta de Andalucia (Resolucion de 13 de marzo de 2012).
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6. Notas

[1] Para un analisis detallado del desarrollo de la campafia electoral andaluza y el resultado de los
comicios, vid. Colmenarejo (2012).

[2] Hay abundantes similitudes entre el segundo nivel de la agenda-setting y el framing, lo cual
puede llevar a confundir ambos conceptos. Los dos se interesan fundamentalmente por el modo en
que se abordan los temas de actualidad. Pero, tal y como apunta Weaver (2007: 145-146), el framing
“does seem to include a broader range of cognitive processes —such as moral evaluations, casual
reasoning, appeals to principles, and recommendations for treatment of problems— than does second-
level agenda-setting (the salience of attributes of an object)”.

[3] Fuente: www.ojd.es. Consulta realizada el 20 de diciembre de 2012.

[4] En la metacobertura, los medios tratan de desvelar la trastienda de la politica, deconstruyendo
pubicamente el discurso de los partidos, reflexionando sobre el proceso electoral y llamando la
atencion sobre la manipulacion de la informacién (Humanes, 2009: 108).

[5] Solo en cuatro ocasiones arranca EI Mundo con los comicios, coincidiendo con el inicio y el final
de la campafia y la difusion de dos sondeos de opinién.

[6] De acuerdo con el barémetro del CIS correspondiente al mes en que se celebraron las elecciones
(marzo de 2012), el paro era el principal motivo de preocupacion para el 89,3 por ciento de los
espafioles, seguido de la situacion econémica (49,2 por ciento). Fuente:
http://www.cis.es/cis/opencm/ES/1_encuestas/estudios/ver.jsp?estudio=12684. Consulta realizada el
3 de noviembre de 2012.

[7] Sobre la politizacion de los medios espafioles ante la informacién electoral, vid. Canel, 1997.

[8] La ultima Encuesta de Poblacién Activa hecha publica antes de los comicios, correspondiente al
cuarto trimestre de 2011, situaba el indice de desempleo de la comunidad en el 31,23 por ciento, muy
por encima del 22,85 registrado a escala nacional. Fuente:
http://www.ine.es/daco/daco42/daco4211/epapro0411.pdf. Consulta realizada el 14 de noviembre de
2012.

[9] Fuente: http://www.cis.es/cis/opencm/ES/1_encuestas/estudios/ver.jsp?estudio=12844. Consulta
realizada el 29 de octubre de 2012.
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