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Abstracts

[ES] Introduccion. La especializacion de las revistas se desprende de la clasificacion que reciben en
bases de datos y de los términos utilizados en su informacién publica (denominacion, tematica
declarada y publico destinatario). La especializacion se manifiesta en la imagen proyectada por la
revista y es decisiva para su eleccion y consideracion; también indica el grado de consolidacion del
campo cientifico. Se adopta el enfoque de la Comunicacion Estratégica. Metodologia. Se realiza un
analisis de contenido de las variables mencionadas en las webs y de las categorias de clasificacion en
IN-RECS, Dialnet, Carhus Plus+, RESH, DICE, MIAR e ISOC. La muestra esta compuesta por 63
revistas académicas espafiolas de Comunicacion. Resultados y conclusiones. La mayoria de revistas
(80%) utiliza descriptores generalistas coincidentes con el campo cientifico o area de conocimiento.
El 57% de revistas menciona subdisciplinas concretas manifestando un grado de especializacion
mayor. Se verifica que las denominaciones utilizadas por las bases de datos para nombrar el campo
cientifico y el area de conocimiento presentan cierto desorden y no observan criterios comunes.

[EN] Introduction. The specialisation of journals derives from their classification in databases and
the terms used by journals to describe themselves (title, scope and target audience). A journal’s
specialisation is manifested in the image it promotes, which is decisive for its selection and
consideration by authors. In addition, the specialisation reflects the journal’s degree of consolidation
in a particular field of knowledge. Method. This study incorporates the perspective of strategic
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communication and is based on the content analysis of the Spanish journals of communication’s
websites and on their classification in the databases IN-RECS, Dialnet, Carhus Plus+, RESH, DICE,
MIAR and ISOC. The sample of Spanish journals is composed of 63 publications. Results and
conclusions. Most journals (80%) use general descriptors from the field of communication, while
57% mentions specific sub-disciplines and reflects a greater degree of specialisation. The terms used
by the different databases to refer to the scientific field and area of knowledge are not uniform and
do not reflect common criteria.

Keywords
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[EN] Journals; specialisation; descriptors; scope; communication; databases.
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Traduccion de Cruz Alberto Martinez-Arcos, Ph. D. (Universidad Autdbnoma de Tamaulipas)

1. Introduccién

Las publicaciones académicas se han considerado un indicador fiable de la especializacion cientifica
de un campo (Sancho, 2001: 10; Fernandez, Morillo, Bordons y Gomez, 2002: 371). La cantidad y
calidad de las publicaciones, en todas sus modalidades (tesis, libros, informes, resefias, articulos...)
manifiestan el peso de un campo cientifico y posibilitan la comparacion.

Smith (1999) distingue dos tipos de funciones, explicitas y subyacentes, en el papel desempefiado
por las revistas cientificas. Entre las explicitas, sefiala la “seleccion editorial de los materiales en
funcién de la orientacion tematica de la revista y/o segun el posible interés para sus lectores” (Smith,
1999: 81-82). Como funciones subyacentes, reconoce que las revistas han contribuido a definir las
areas de cada disciplina, a través de los editoriales, de la seleccion y de la revision de documentos;
definir la comunidad de los lectores, funcion mas evidente en el caso de las nuevas disciplinas o de
las areas emergentes, y también han contribuido al archivo documental de la especialidad,
indirectamente, a través del archivo documental en bibliotecas y centros de recursos.
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Tanto la definicion del nombre de la revista como la descripcion, si existe, de su ambito (score) o la
descripcién del pablico destinatario incluyen conceptos Utiles para delimitar la tematica y atribuir su
caracter generalista o especializado. La cobertura (coverage) también aporta informacion sobre el
ambito geografico de los trabajos publicados: internacional, nacional, regional o local. Todos ellos
integran el contenido editorial de la revista y la posicionan como especialista en un campo.

En las bases de datos, la catalogacién de una revista en determinado campo implica un
reconocimiento de su especializacion basado en el juicio externo, cuando no es catalogada por el
propio editor.

Para los investigadores resulta determinante conocer qué revistas integran un campo cientifico y cual
es su especializacion. Giménez y Alcain (2006) ponen en evidencia la preocupacién del autor por la
eleccion de la revista: “Lo que antes era una decision marcada por las circunstancias, por el tema de
investigacion o por las preferencias hacia determinadas revistas, se convierte ahora en algo mas

premeditado, fruto de una planificacion, encaminada a una mejor valoracion del curriculo personal”
(2006: 107).

El estudio de los términos que incluyen la denominacién de una revista, su tematica declarada y la
definicién del publico destinatario puede conseguir procesos de aceptacion de manuscritos mas
exitosos y permite establecer ciertas sinergias entre los intereses investigadores de los autores vy el
interés de la revista en mantener una linea editorial tematica definida y diferenciada.

El objetivo de este articulo es estudiar dos variables determinantes en la especializacion de las
revistas espafiolas de Comunicacion: su clasificacion en las bases de datos y los términos utilizados
en su informacion pablica (denominacion, tematica declarada y publico destinatario).

La originalidad de la aproximacion reside en el enfoque. La mayoria de estudios se apoya en
indicadores bibliométricos propios del ambito de la biblioteconomia y la documentacion. Se propone
un enfoque complementario, inspirado en la Comunicacion y apoyado en la Teoria del
Posicionamiento, la Teoria del Branding y en las taxonomias de las bases de datos.

El enfoque incorpora la perspectiva de la Comunicacion Estratégica y se basa en los elementos
diferenciadores, decididos interna o externamente, presentes en un proyecto editorial. Permite
identificar las informaciones declaradas por el editor que diferencian o no a una revista de otra y la
consideracién que hacen las bases de datos sobre su especializacion, eligiendo determinados campos
para agrupar las revistas afines. Ambas son informaciones proveedoras de especializacion, accesibles
al investigador y decisivas en el proceso de eleccién de la revista donde realizara sus envios.

Este articulo es continuacion de una ponencia presentada en el 2° Congreso Nacional sobre
Metodologia de la Investigacion de la Comunicacion, celebrado en Segovia el 2-3 de mayo de 2013.
En el texto que ahora presentamos se incorpora informacion sobre publico destinatario de cada
revista y el estudio de la clasificacion de las revistas en las bases de datos. La muestra de revistas
contempla 15 revistas adicionales.

1.1. Literatura sobre revistas espafiolas de Comunicacion

La evolucion historica del campo cientifico de la Comunicacion en Espafia es paralela al desarrollo
de la Comunicacion como estudio universitario. Se inicia en los afios 70 con la apariciéon de las
primeras facultades universitarias y comienza su consolidacién en 1980 con el lanzamiento de
Analisi: quaderns de comunicacio i cultura, la primera revista espafiola del ambito. Estudiar las
revistas es estudiar la conformacidon progresiva de la Comunicacion como disciplina cientifica.
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Los estudios sobre las revistas del ambito son numerosos y abordan aspectos muy distintos.
Encontramos investigaciones sobre autoria, productividad, citacion e impacto publicadas, entre otros,
por Giménez y Alcain (2006), Delgado Ldopez-Cozar (2009), Fernandez-Quijada (2010), Castillo-
Esparcia y Carreton (2010), Santonja (2011), Castillo-Esparcia y Ruiz-Mora (2011), Fernandez-
Quijada (2011a), De Pablos (2011), Herrero-Gutiérrez et al. (2012), Castillo-Esparcia et al. (2012),
Roca-Correa y Pueyo-Ayhan (2012), Delgado-Lopez-Cozar y Repiso-Caballero (2012) y Piedra
(2012). Las redes sociales de las revistas han sido tratadas por Herrero-Gutiérrez, Lopez-Ornelas y
Alvarez-Nobell (2011), Segarra, Plaza y Oller (2011) y L6opez-Ornelas, Alvarez-Nobell y Herrero-
Gutiérrez (2012).

Identificamos un enfoque prospectivo en De Pablos, Mateos-Martin y Ardevol-Abreu (2012) y
Baladron-Pazos y Correyero-Ruiz (2012). La tematica de articulos o su estructura motivan las
investigaciones de Colle (2009), De Haro y Martinez (2011), Martinez-Nicolas (2009), Martinez-
Nicolas y Saperas (2012) y Saperas (2012). La perspectiva editora se recoge en Tur-Vifies (2011). La
visibilidad internacional es abordada por Canella y Tsuji (2006), Abadal y Rius-Alcaraz (2008),
Fonseca-Mora (2011), Fernandez-Quijada, (2011b), Castillo-Esparcia, Rubio-Moraga y Almansa-
Martinez (2012), la ética de las publicaciones se trata en Baiget (2010), Tur-Vifies, Fonseca-Mora y
Gutiérrez-San-Miguel (2012) y Baiget y Torres-Salinas (2013) y los derechos de autor y tipos de
licencias en Baena (2011).

La forma en que las revistas crean su propia imagen, seleccionando términos para su denominacion o
para describir su temética declarada, no ha recibido demasiada atencion. La taxonomia que proponen
Martinez-Nicolas y Saperas (2011: 113), basada en ambitos mediaticos o profesionales, podria ser
atil para nuestro estudio. Sin embargo, procede de un andlisis de contenido de articulos y, aunque
posible, no seria riguroso establecer un andlisis comparativo.

1.2. El posicionamiento tematico de las revistas como factor de especializacién

Los factores que intervienen en la especializacion de una revista podrian ser:
1. Los tesauros configurados a partir de las palabras clave de los articulos publicados.
2. Laopinion de los expertos o de los propios lectores.

3. Laclasificacion en bases de datos e indices de calidad, con base, entre otros, en el sistema de
clasificacion decimal universal de Dewey (C.D.D.) o0 Unesco, por ejemplo.

4. La trayectoria histdrica.

5. Los editores, al disefiar el proyecto editorial y hacerlo publico en la web corporativa o en la
edicion en papel de la revista, eligiendo términos para el nombre, score (tematica declarada),
publico destinatario o tipo de textos.

Los tesauros son catélogos de términos configurados a partir de las palabras clave y/o los vocablos
del titulo y/o del resumen seleccionados por el autor. Algunos campos cientificos cuentan con un
tesauro propio (Ej.: Thesaurus of Psychological Index Terms o el MESH de Medline). Ciertas
revistas proponen al autor la eleccion de palabras clave dentro de un catalogo propio, que se va
construyendo con todo lo que se publica.

El nuevo software en gestion editorial facilita la creacion de tesauros. En las revistas electronicas
gestionadas con el software OJS se habilita la posibilidad de introducir el plugin de palabras-clave
que genera un tesauro de las mismas, extraidas de los metadatos introducidos en la revista. No
obstante, “las revistas cientificas espafiolas de Comunicacion apenas contemplan la obligatoria
aparicion de descriptores hasta el afio 2000” (De Haro y Martinez, 2011: 237). Afortunadamente,
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hoy la mayoria de revistas exige la presencia de descriptores o palabras clave, en espafiol e inglés, en
la presentacion de articulos.

Contar con un tesauro del campo cientifico de Comunicacion podria contribuir a determinar
especialidades.

La opinidn de los expertos es incorporada por RESH e IN-RECS para valorar la calidad de las
revistas de un campo cientifico. Supone la ratificacion de su temética y la adscripcion a un campo
cientifico concreto. Los autores también contribuyen al reconocimiento de la tematica de una revista
mediante la citacion. Baladron-Pazos y Correyero-Ruiz (2012) utilizan el Delphi en su estudio, en
este caso con fines prospectivos.

La catalogacién de revistas en las bases de datos es un proceso que implicitamente se apoya en el
juicio de expertos en Documentacion, lo que imposibilita que sean especialistas en todos los campos
cientificos que se catalogan.

Las bases de datos y los sistemas de indexacion necesitan agrupar las revistas en campos cientificos
para facilitar la ordenacion e identificacién de la informacion. La mayoria se basa en sistemas de
clasificacion consensuados a nivel internacional como el sistema de clasificacion decimal universal
de Dewey [1] -CDD- (adoptado por Ulrich's, entre otros) o Unesco [2] aunque, en algunos casos, la
clasificacion es original y obedece a otros criterios, no siempre explicitos. También existen algunos
sistemas de clasificacion unicampo como el JEL [3], entre otros.

Uno de los primeros tramites que debe realizar una revista académica para iniciar su andadura es la
solicitud del ISSN, gestionado en Espafia por la Biblioteca Nacional. Cualquier publicacion seriada —
profesional o académica— lo puede solicitar. En la documentacién a cumplimentar se requiere una
descripcion de la publicacion pero no la adscripcion a un campo tematico. Si se hiciera, se contaria
con una primera clasificacion, decidida por el editor, que podria ser de utilidad para configurar una
completa taxonomia.

Las decisiones del equipo editorial sobre la denominacion —titulo—, la tematica declarada y la
definicion del pablico destinatario sirven de carta de presentacion para un proyecto editorial.
Manifiestan la perspectiva editora y el ambito tematico (score) que cubre. La tematica especializada
de una revista esta indisolublemente unida a su imagen y la diferencia del resto de las revistas con las
que comparte campo cientifico.

El titulo o nombre es el principal identificador de una revista. En opinion de Ruiz-Pérez, Delgado y
Jiménez-Contreras (2006), la primera funcién del titulo es identificar a la revista para distinguirla del
resto y la segunda es informar acerca de su cobertura. Un buen titulo debe ser explicativo,
significativo, claro, breve y evitar acrénimos, abreviaturas, expresiones imprecisas y palabras
superfluas como “Revista”, “Anuario” o “Boletin” (2006: 408).

El grupo de investigacion EC? de la Universidad de Granada da una serie de recomendaciones muy
precisas sobre la idoneidad del titulo:

“El titulo debe definir con la mayor exactitud posible el campo y la actividad cientifica de que
trata la publicacion. Caso de que no sea asi (por estar formado por unas siglas, una
denominacion figurada, etc.), la materia objeto de la publicacion debe estar precisada
mediante un subtitulo (...) deben evitarse en la medida de lo posible las palabras vacias (...).
Se evalla que el titulo contribuya a definir lo més exactamente posible el campo y la
actividad cientifica de que trata la publicacidn, asi como su presentacion tipografica (...) En
la medida de lo posible debe rechazarse el uso de abreviaturas y acronimos en el titulo. En
ningun caso se comenzara el titulo con el acréonimo o sigla (...) Se evaltia que el titulo no
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contenga siglas, acronimos, simbolos o formulas” (Delgado Lopez-Cozar et al., 2006: 110-
111).

La tematica declarada —cobertura tematica; score— es un indicador basico de calidad del proceso
editorial para el grupo de investigacién EC® de la Universidad de Granada que promueve IN-RECS
(Delgado Lépez-Cortazar et al., 2006: 76). También es una caracteristica de calidad editorial para
Redalyc [4] (Mddulo 2. Mddulo B. Criterios generales de calidad editorial. Criterio 15), el catalogo
Latindex [5] —tanto para revistas electrénicas como impresas— (Caracteristicas de gestion y politica
editorial. Criterio 19), y forma parte de los objetivos de la revista que tiene en cuenta Scopus. Segun
sefialan Delgado Lopez-Cdézar et al. (2006), se considera indicador de calidad en ISI (Criterio 2 —
Editorial Content-) y en CINDOC (Criterio 5).

El publico destinatario es también un criterio de calidad en CINDOC (el mismo que para el titulo:
Criterio 5), en Redalyc (Mddulo C. Gestién editorial. Criterio 42) y en los criterios propuestos por
IN-RECS para la evaluacion de revistas (Criterio 217. Audiencia) (Delgado Lopez-Cézar et al.,
2006).

El grupo EC® de Granada reflexiona sobre la idoneidad de estos elementos como indicadores de
calidad: “...factores todos ellos bastante ajenos a la calidad intrinseca de la publicaciéon. Es por ello,
que debe tomarse con mucha precaucion la consideracion de este parametro como indicador de
calidad” (Delgado Lopez-Cozar et al., 2006: 69). No parece existir debate cuando son considerados
factores de especializacion.

La adscripcion a un ambito cientifico ya es un grado de especializacion en si mismo pero algunas
revistas acotan todavia mas su tematica, cifiéndola a un area de conocimiento dentro del ambito o
bien a subdisciplinas muy concretas. Por ello, cabe suponer cierta gradacion dentro de la
especializacién. Una revista altamente especializada seria aquella que esta enfocada en una o varias
tematicas integrantes de un campo cientifico mas amplio.

1.3. El campo cientifico de la Comunicacion: conceptos clave

Ambito, campo cientifico, area de conocimiento, materia y disciplina son conceptos estrechamente
relacionados en este estudio. Algunos de ellos no cuentan con una delimitacion clara e incluso se
utilizan en la literatura de forma desordenada, a modo de sin6nimos, dando pie a errores y
confusiones. Parece importante reflexionar sobre ellos porque son conceptos clave para entender la
terminologia que utilizan las revistas en sus descriptores de contenidos, su principal fuente de
especializacion.

No es nuestro objetivo abrir el debate epistemoldgico sobre los fundamentos y métodos del
conocimiento cientifico ni el debate ontologico sobre la identidad del campo cientifico de la
Comunicacién, descritos con acierto por Leén Duarte (2007), Martino (2008), Peres Neto (2010),
entre otros, pero existe consenso en reconocer el carécter transversal e interdisciplinario de la
Comunicacién sin renunciar a una identidad cientifica propia.

Cada campo cientifico esta configurado por varias areas de conocimiento. Se trata de un constructo al
servicio de la ordenacion del profesorado universitario propuesto por el Consejo de Coordinacion
Universitaria [6].

En Espana, cada campo cientifico esta configurado por varias areas de conocimiento: “campos del
saber caracterizados por la homogeneidad de su objeto de conocimiento, una comun tradicion
historica y la existencia de comunidades de investigadores, nacionales o internacionales” (R.D.
1988/84). EI campo cientifico de la Comunicacion, en Espafia, integra dos areas de conocimiento,
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otro concepto ineludiblemente unido al de campo cientifico: area de periodismo (cdédigo: 675) y area
de Comunicacion audiovisual y publicidad (cddigo 105).

Ambos conceptos, campo cientifico y area de conocimiento, son esenciales para entender la
publicacion cientifica porque son utilizados por los editores en la descripcion de las teméticas de las
revistas y designacion de los nombres de las publicaciones, en aras de su identificacion.

Asistimos a una hibridacion constante de la Comunicacion con otras disciplinas cientificas. Como
consecuencia de ello, conviene diferenciar la multidisciplinariedad de la interdisciplinariedad,
términos que no siempre se utilizan con el mismo significado. Una investigacion multidisciplinar
consiste en una asociacion acumulativa, combina varias disciplinas sin que se mezclen, cada una
mantiene su enfoque y metodologia, y comparten un objetivo investigador comdn. En cambio, en una
investigacion interdisciplinar se detecta un grado mayor de sinergia, existe una combinacion de
enfoques y metodologias, la relacién entre las disciplinas es interactiva y existe una retroalimentacion
reciproca.

Es frecuente, entonces, confundir multidisciplinariedad con pluridisciplinariedad, ésta ultima
combina dos o mas disciplinas cercanas, con frecuencia dentro de un campo de conocimiento,
buscando la complementariedad (Jantsch, 1979). Seria el caso de revistas que se adscribieran a varias
disciplinas de un &rea de conocimiento o a varias areas de conocimiento, dentro de un campo.

En el Social Science citation index [7] se define el campo temaético de este modo:

“Communication covers resources in the study of the verbal and non-verbal exchange of
ideas and information. Included here are communication theory, practice and policy, media
studies (journalism, broadcasting, advertising, etc.), mass communication, public opinion,
speech, business and technical writing as well as public relations”.

Queda patente la dificultad de acotacion del campo por ejemplo, en disciplinas como la imagen, la
fotografia, las redes sociales o la creatividad, entre otros, que no encuentran un protagonismo propio
en la definicion propuesta. Incluso se podria debatir si la Comunicacion interpersonal, en la practica
mas préxima a la Psicologia Social o la Linguistica, estan incluidas o excluidas. La dificultad en
delimitar el objeto de estudio es extrema.

1.4. Las bases de datos espafiolas

Las bases de datos institucionales han sido utilizadas para dar respuesta a diferentes contextos, entre
los que destaca el analisis de datos completos sobre las publicaciones cientificas (Filippo, Sanz-
Casado, Urbano, Ardanuy, Gomez-Caridad, 2011), en tal sentido que la medicién de las revistas
cientificas se ha convertido en el instrumento por excelencia para comprobar la difusion y
visibilidad, la relevancia e importancia y, en otro plano, la calidad de la actividad investigadora (IN-
RECS, 2004).

Las bases de datos utilizadas en esta investigacion son MIAR, RESH, IN-RECS, ISOC, CARHUS
PLUS, DICE y Dialnet; a continuacion se describen de forma breve y aleatoria. Veamos las
peculiaridades de cada una de ellas.

Matriz de informacion para la evaluacion de revistas (MIAR) [8] se consolida como un proyecto de
investigacion derivado del esfuerzo visionario de tres investigadores del Departamento de
Biblioteconomia y Documentacion de la Universidad de Barcelona. MIAR provee un modelo y una
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metodologia para elaborar listados selectivos de revistas cientificas de Ciencias Sociales y Humanas.
Para ello calcula el Indice Compuesto de Difusion Secundaria (ICDS), que prima especialmente la
difusion internacional de la revista en base de datos especializadas y en los indices de citas del ISI y
de Elsevier, y cuando no detecta presencia internacional, puntia complementariamente con otros
repertorios de ambito hispano como el catdlogo de Latindex. EI ICDS también contempla los datos
de pervivencia para las revistas presentes en Ulrich's periodicals directory. Se considera un
instrumento que proporciona datos sobre la identidad y la difusién de las revistas espafiolas del area.
En 2013, MIAR analiza 28.928 publicaciones del &mbito de las Ciencias Sociales en 50 repertorios
multidisciplinares y especializados. Su clasificacion utiliza 116 ambitos tematicos y 89 campos
académicos.

Revistas Esparfiolas de Ciencias Sociales y Humanidades (RESH) [9] resultado del proyecto
“Valoracion integrada de las revistas espafiolas de Ciencias Sociales y Humanas mediante la
aplicacion de indicadores multiples” del Grupo de Investigacion de Evaluacion de Publicaciones
Cientificas (EPUC) del Centro de Ciencias Humanas y Sociales (CCHS)/Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas y por el Grupo Evaluacion de la Ciencia y de la Comunicacion Cientifica
(EC®) de la Universidad de Granada. La valoracion de los criterios de calidad editorial se realiza a
partir de las declaraciones de las practicas editoriales expresadas en las propias revistas. Es una
fuente de informacion independiente que toma como referencia los documentos clave sobre
procedimientos de evaluacion de CNEAI, ANECA y Latindex. Pretende orientar a evaluadores,
autores e investigadores sobre la calidad de las revistas espafiolas de Humanidades y Ciencias
Sociales.

El Indice de impacto de las Revistas Espafiolas de Ciencias Sociales (IN-RECS) igualmente germina
como proyecto de investigacion por el grupo Evaluacion de la Ciencia y de la Comunicacién
Cientifica (EC?) de la Universidad de Granada. Es un indice bibliométrico selectivo que ofrece
informacion estadistica a partir del recuento de referencias bibliograficas citadas en revistas
cientificas espafiolas con el objetivo de medir el impacto y relevancia de las mismas, de sus articulos,
autores e instituciones. Los datos analizados se obtienen a partir de la indizacion sistematica de las
referencias bibliograficas citadas en los articulos publicados en revistas espafiolas catalogadas en 11
disciplinas de las ciencias sociales. IN-RECS publica en el dltimo trimestre del afio los resultados
obtenidos. En la actualizacion registrada en su pagina web del 2010, cuenta con 159 revistas y
83.263 citas cargadas. [i]

La base de datos ISOC-Biblioteconomia y Documentacion [10] es elaborada por el Centro de
Ciencias Humanas y Sociales (CCHS) del Consejo Superior de Investigaciones Cientificas de
Espafia, CSIC. ISOC almacena principalmente articulos de revistas cientificas y de forma selectiva
actas de congresos, series, compilaciones, informes y monografias. Contienen la produccion
cientifica publicada en Espafia desde los afios 70. Cubre 15 areas tematicas y tiene por objetivo
proveer informacion bibliogréfica especializada a la comunidad académicas, asi como difundir la
produccion cientifica espafiola en Ciencias Humanas y Sociales para favorecer la visibilidad y el
impacto de las publicaciones de calidad, ademas de generar datos cuantitativos sobre dicha
produccion y mejorar la calidad editorial de las publicaciones contribuyendo a sus procesos de
seleccion.

CARHUS Plus [11] es un proyecto elaborado por la Agéncia de Gestidé d’Ajuts Universitaris i de
Recerca de Catalufia. Es un sistema de evaluacion de revistas cientificas del area de las Ciencias
Sociales y Humanidades que recopila datos de revistas a nivel local, nacional e internacional. Se
hace publico con una periodicidad bienal, su Gltima actualizacion se produjo en 2010. Incluye 4.953
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revistas y tiene en estudio a 820 revistas candidatas a ser incorporadas. Cada revista esta clasificada
en un ambito cientifico que a su vez puede ubicarse en cuatro grupos, A, B, C y D. En A se
encuentran las revistas mejor clasificadas, es decir, que cumplen con un mayor nimero y calidad
criterios. Esté vinculado con el ICDS de MIAR.

Difusion de Alertas en la Red (Dialnet) [12] es un portal bibliografico creado en 2001 por un grupo
de investigadores de la Universidad de La Rioja (Espafia). Considerado uno de los repositorios de
Hispanoamérica mas importantes, Dialnet difunde la produccion cientifica del area de las ciencias
humanas y sociales, contiene los indices de las revistas cientificas y humanisticas de Espafa,
Portugal y Latinoamérica, asi como libros (monografias), tesis doctorales y otro tipo de documentos.
De corte interdisciplinar, da acceso a los documentos a texto completo. El paso del tiempo y su éxito
le han permitido convertirse en un proyecto de cooperacién que integra distintos recursos y servicios
documentales, haciendo participes a diversas universidades espafiolas e hispanoamericanas que
conjuntamente aportan los sumarios de revistas y documentos en general de corte académico.

El indice de Difusion y Calidad Editorial de las Revistas Espafolas de Humanidades y Ciencias
Sociales y Juridicas (DICE) [13] es una base de datos resultado del trabajo colaborativo entre el
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC) y la Agencia Nacional de Evaluacion de la
Calidad y Acreditacion (ANECA), esta ultima, fue hasta 2013 responsable de su financiacion. DICE
se presenta como una herramienta generada por el grupo de tiene como objetivo proporcionar el
conocimiento y acceso a algunas de las caracteristicas editoriales e indicadores indirectos de calidad
de las revistas espafiolas de Humanidades y Ciencias Sociales. Su metodologia permite hacer publico
el cumplimiento o no de los diversos criterios de calidad editorial obtenidos directamente de las
publicaciones registradas por el Grupo de Investigacion de Evaluacién de Publicaciones Cientificas
(EPUC). En julio de 2013, DICE cuenta con 2270 registros, clasificados en 12 campos cientificos.
Presenta las revistas en orden alfabético y sefiala las bases de datos a las que pertenecen por materias.

2. Método
2.1. Objetivos

Como primer objetivo, nos planteamos analizar la presencia de los términos
Comunicacién/Comunicacion social/informacion (campo cientifico) y Comunicacion audiovisual y
publicidad y periodismo (areas de conocimiento) en el titulo y tematica declarada de las revistas
espafolas de Comunicacion. Formulamos las siguientes hipotesis:

H1: Todas las revistas incluyen al menos uno de los términos genéricos que hacen referencia
al campo cientifico (Comunicacion y/o informacion y/o Comunicacion social), en la tematica
declarada y/o en el titulo.

H2: Todas las revistas incluyen al menos uno de los términos que hacen referencia a las areas
de conocimiento (Periodismo, Comunicacion audiovisual y publicidad) en la temaética
declarada y/o en el titulo.

El segundo objetivo estudia el grado de especializacién tematica y los &mbitos que integra. Nos
planteamos las siguientes hipotesis:

H3: La especializacion generalista de las revistas (campo cientifico; area de conocimiento) es
mas frecuente que la especializacion por subdisciplinas tematicas.

H4: El nimero de revistas que menciona cada area de conocimiento es similar.

H5: Existen subdisciplinas de la Comunicacion mas compartidas que otras.
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H6: Existe una definicion de publico destinatario en todas las revistas que tambien es fuente

de especializacion.

El tercer objetivo es analizar las clasificaciones de las revistas de Comunicacion en las bases de datos
espanolas (MIAR, RESH, IN-RECS, ISOC, Carhus Plus, DICE y Dialnet):

H7: Las bases de datos utilizan las mismas categorias.

H8: Todas las revistas de la muestra estan catalogadas en las BD estudiadas.

H9: Las revistas reciben la misma clasificacion en las distintas BD.

2.2. Muestra

La muestra estd compuesta por 63 revistas catalogadas en el directorio del Observatorio de Revistas
Cientificas [14] el 15 de abril de 2013 de las cuales 59 estan vivas y 4 parecen muertas. En las tablas
1.1-1.9 listamos las revistas junto con los acronimos y los términos que integran la tematica
declarada y la definicidn de publico objetos de estudio.

Tabla 1.1: Listado de revistas, titulos, teméticas declaradas y publico destino

TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcidn tematica literal)

PUBLICO DECLARADO

TiTULO
REVISTA LATINA DE
1 comunicacionsociaL LGS
. CACION ¥ cs
2 SOCIEDAD .
ZER. REVISTA DE
3 ESTUDIOSDE Ex
COMUNICACION
4  EMP-ESTUDIOS SOB EMP
. cic
. AMB
INTERDISCIPLINAR DE
7  ESTUDIOS DE, DOXA
COMUNICACION Y
CIENCIAS SOCI
c I /ISTA
) SY | SPH
. TRI

‘Comunicacién social

Area de Comunicacion

formas expresivas y
ciales del periodismo

Aspectos comur
funciones politic:

‘Comunicacion e informacion

La Comunicacién come clencia social

interdisciplinaria

Ciencias sociales (...) el periodismo, |a opinidn
publica, el derecho de la informacion, la
publicidad y la Comunicacién audiovisual

Ciencias sociales (

informacion

) la Comunicacion y la

‘Comunicacio, el pensament i les humanitats

Convergencia de la educacion y la
C cacion

Investigadores en colaboracion con proyectos
financiados en convocatorias publicas (...) el
conjunto de la ciudadania.

Profesionales e investigadores de la
comunicacion y la informacién

Estudiosos de las llamadas Ciencias de la
Comunicacién

Alumnes, professors, invesfigadors i
professionals de la comunicacio i el
pensament. La societat

La comuni cientifica (universidades.

comunidad iberoamericana
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Tabla 1.2: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

TiTULO

TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcion tematica literal)

16

REVISTA INTERNACIONAL
DE RELACIONES PUBLICAS

COMUNICACION. REVISTA
INTERNACIONAL DE
COMUNICACION
AUDIOVISUAL, PUBLIC
Y ESTUDIOS CULTURA

ICAPEC

ANALISI: QUADERNS DE

COMUNICACIO | CULTURa  ANALIS!

AREA ABIERTA

ICONO 14. REVISTA
CIENTIFICA DE
COMUNICACION Y
TECNOLOGIAS
EMERGENTES.
COMUNICACION Y
HOMBRE REVISTA
INTERDISCIPLINAR DE .
CIENCIAS DE LA -
COMUNICACION Y
HUMANIDADES

AA

PUBLICO DECLARADO

Relaciones Publicas

Comunicacion Audiovisual, Publicidad y
Estudios Culturales

Comunicacié i la cultura en general, i
espacialment dels fendomens relacionats amb
els mitians de comunicacié de masses. Intenta
fomentar la col-laboracio interdisciplinana, |

Investigadores, profesionales, docentes,
medios de comunicacion y sociedad en
general

Permnas cuyo frabajo, investigacion o
estan vinculados directa o

I'analisi critica i polémi delshenm

S

analisi iotica de la 6 i
serilitat en el cinema i en la televisio,
democracia i comunicacid, i els mitjans de
comunicacio i la politica cultural

Comunicacion Audiovisual y la Publicidad

‘Comunicacién y sus ambitos v muy

Imente sobre la licacion e impacto
que las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacién tienen en las diversas esferas
de la accién comunicativa

Interdisciplinar. Ciencias de la Comunicacién
tomando como referencia la base del
Humanismo

nente a su objeto

Investigadores de otras areas y paises

Doctores

Tabla 1.3: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

TiTULO

TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcion tematica literal)

19
")

21

]
]

QUESTIONES

PUBLICITARIAS. REVISTA
INTERNACIONAL DE aP
COMUNICACION Y
PUBLICIDAD
HISTORIAY
COMUNICACION SO
(HYCS)
CONEIXEMENT | SOCIETAT.
REVISTA D'UNIVERSITATS,
RECERCA | SOGIETAT DE
LA INFORMACIO

CIAL

RCis

I/C, REVISTA CIENTIFICA
DE INFORMACION Y e
COMUNICACION

MEDIACIONES SOCIALES

PENSAR LA PUBLICIDAD.
REVISTA INTERNACIONAL
DE INVESTIGACIONES
PUBLICITARIAS

PLP

REVISTA DE
COMUNICACION DE LA SEECI
Cl

PUBLICO DECLARADO

Su cobertura se cifie a las cL
relacionadas con el area de conocimiento de
Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Investigacion en Comunicacion e historia
contemporanea, en especial a sus
interacciones mutuas

-de govemanca, de gestio, de promocio | de
social ales un: itats, la
recerca i la innovacié

andlisis, la reflexién, el debate v la critica
tedrica de aquellos para los que la
Comunicacion no se restringe a un conjunte
de técnicas y saberes profesionales

Mediacion social

El fendmenas publicitanio y aquellas ofras
actividades vy procesos inimamente
relacionados con el mismo

Area de Humanidades, especificamente en
campo de la Comunicacion, Sociologia,
Tecnologias de la Informacién y Audiovisuales
(cine, television, radio)

Prof do como investigadores de dicha

Investigadores y pnnaadoreal\ YErOAMEeNcanos
de la comunicacion social; fildsofos,
socidlogos, psicélogos, fildlogos, historiadores,
economistas

comunidad intemacional de profesores e
investigadores universitanos y de
profesionales de reconocido prestigio que
trabajan en el campo de la mediacién social,
para poner en comun leos resultados de sus
investigaciones y debatir sobre los nuevos
retos tedrico-metodologicos y la innovacion de
las practicas profesionales

Estudiosos espafioles, hispanoamericanos y
de ofros paises

Investigadores y académicos con resultados de
investigacion al drea de las ciencias sociales,
campo de: Comunicacion, Sociologia, Tecnologias
Informacion v Audiovisuales (cine, television,
radio)

Tabla 1.4: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

TiTULO

TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcion tematica literal)

PUBLICO DECLARADO

27

[
r

VIVAT ACADEMIA, REVISTA VA
DE COMUNICACION. o
MIGUEL HERNANDEZ MHCJ
COMMUNICATION JOURNAL
REVISTA MEDITERRANEA
DE COMUNICACION - THE
MEDITERRANEAN JOURNAL
OF COMMUNICATION

FONSECA JOURNAL OF
COMMUNICATION
32NGEA REVISTADE LA
R AICA
IBERC AI'.’ERIL,AN DE
COMUNICACION
FOTOCINEMA. REVISTA
CIENTIFICA DE CINE Y
FOTOGRAFIA

TECCOM \_\TJ DIES.
ESTUDIOS DE

RMC

FJC

PANG

FOTO

TECNOLOGIA, TEC
ALFABETIZACION DIGITAL Y
COMUNICACION

COMMUNICATION PAPERS.
MEDIA LITERACY &
GENDER STUDIES

INDEX COMUNICACION IDX

Area de Humanidades, especificamente en
campo de la Comunicacion, Sociologia
Tecnologias de la Informaclcln v Audiovisuales
(cine, television, radio)

Comunicacion Social

Investigacion interdisciplinar de la
Comunicacién social. Comunicacion
comercial, persuasiva, periodistica o
audiovisual

‘Comunicacion, en sus miltiples
manifestaciones: cine, radio, TV, medios
digitales

Comunicacion Social

El cine y la fotografia, y se inscribe en las
corrientes interdisciplinares que acogen con
notable atencién la actual Universidad.

Estudios de Tecnologia, Alfabetizacion digital
y Comunicacion

Ambito del periodismo, de la Comunicacion
audiovisual y de la publicidad, haciendo
especial énfasis en el tratamiento de género v
media literacy

Comunicacién Aplicada

Investigadores y académicos

Investigadores académicos, consolidados o en
formacion

Profesionales, académicos y
torno a la Comunicacion

especialistas en
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Tabla 1.5: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

= TEMATICA DECLARADA Y
RUEEE (Extracto de la descripcion tematica literal) HIELED BEL LD D

La planificacién de la Comunicacion

ADRESEARCH, (desarrollo de estrategias de Comunicacion,
REVI & o étodos de investi 5n en la Comunicacio
33 DE |N%2\S“H([JEAI§:';.SEIEN * ADR ‘Comunicacion corporativa, Comunicacion de
COMUNICACION marca, etc.), publicidad, relaciones publicas,

marketing directo, patrocinio ¥ mecenazgo,
promociones y todo tipo de nuevas tendencias
en Comunicacién

34 COMUNICACIO. REVISTA CRRA Comunicacié com a ciéncia social
DE RECERCA | D'ANALISI
Cultura y medios de Comunicacién. La
realidad emergente de las practicas
comunicativas y culturales, la situacion v las
transformaciones de los nuevos y vigjos

CONEXIONES. REVISTA medios de Comunicacion, la contribucion de la
35 IBEROAMERICANA DE CRIC Comunicacion al desarrollo humano, el estudio
COMUNICACION de los textos, los discursos y las formas

culturales, las estructuras v las politicas de
Comunicacion, enfre ofros fenomenos
contemporaneos, constituyen su objeto

. cientifico

‘;E'Eﬁ%;;‘lj%%i ISJEA DA EN Derecho de la Comunicacion (Impresa,
¥ e o - DERC Audiovisual y de las Telecomunicaciones, en

DERECHO DE LA Intemet)

COMUNICACION
37 0OGO. REVISTA DE Editada en la Univ. de Salamanca por
) RETORICAY TEORIADE LA LOGO Asociacién Espafiola de Estudios sobre

COMUNICACION Lengua, Pensamiento y Cultura Clasica

PERIODISTICA: REVISTA Diaris. Premsa. Periodisme. Ciéncies de la
8 CAl CA PRA informacio

TADE | N — Investigadores y académicos

39 COMUNICACION Y SALUD  RCS Comunicacion y salud en Iberoamérica. 9 Y

Tabla 1.6: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcion tematica literal)
40 TEXTUAL & VISUAL MEDIA  TVM Comunicacion y el Periodismo

Media studies, popular culture and cinema,
public relations and advertising studies, social

TiTULO PUBLICO DECLARADO

CATALAN JOURNAL OF communication, new media, lanquage uses in
41 COMMUNICATION & GJC the media, communication and cultural
CULTURAL STUDIES policies, social and national identities, gender
studies, sports and leisure, tourism and
heritage
CREATIVIDAD Y SOCIEDAD.
VIS
42 E\‘ISE[;IL ‘l(:‘:i]JPA;:RA LA ASOCREA  Creatividad y Sociedad
CREATIVIDAD (ASOCREA)
Pretende reflejar v debatir desde Catalufia los = sector Font i
43 QUADERNS DEL CAC cAC grandes lemas de la Comunicacion v 13 ultura ch'ngs";j'ua;el >clor audiovisual y editada por el
audiovisual
ADCOMUNICA. REVISTA
CIENTIFICA DE Estudio y andlisis del panorama actual de la
a4 ESTRATEGIAS, ADC Comunicacién, en un senfide amplio,
TENDEMCIAS E o principalmente desde |a perspectiva de la
INNOVACION EN direccion estratégica
COMUNICACION
ARCHIVOS DE LA
FILMOTECA. REVISTA DE 5 = p
45 ESTUDIOS HISTORICOS AF Estudios historicos sobre la imagen
SOBRE LA IMAGEN
ETIC@NET. REVISTA Aplicacion de los medios vy las tecnologias a

la educacién, con especial incidencia en las
cuestiones derivadas de la evaluacion de la
calidad ética, esf a y cientifica de los
contenidos

ETIC

IED

SOC ) DEL
CONOCIMIENTO

Tabla 1.7: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

' TEMATICA DECLARADA v
TITULO (Extracto de la descripcion tematica literal) PUBLICO DECLARADO

EL PROFESIONAL DE LA

INFORMACION. REVISTA

INTERNACIONAL DE Organizacion, sistemas, métodos, gestion y
47 INFORMACION, | EP1 Comunicacién de la informacién v del

DOCUMENTACION, conocimiento

BIBLIOTECONOMIA Y

COMUNICACION (EP1)

AS CLIAD NS D Revista interdisciplinar {__) campo de la

48 ;EF)‘P:.IJJN%U’%IE%N;S DE TEL Comunicacion v |a cultura, de las Tecnologias

a Comunicacion (TIC) y

OVACIO
INNOVACION de sus repercusiones sociales

MEDIATIKA. CUADERNOS Medios de Comunicacion . . -

49 DE MEDIOS DE MDTK Investigadores, universitarios e interesados
COMUNICACION )

50 QUADERNS DE FILOLOGIA

~  ESTUDIOS DE QFEC

) comunica

Tres son los ejes fundamentales que
enmarcan el trabajo de la revista: 1)
reflexionar sobre la multiplicidad de culturas
que constituyen la aldea global y el caracter
i intercultural del mundo contemporaneo; 2)
E%SCH@LSWW_%AADDE analizar la *mediacion interesada” que los
51 COMUNICACION Y EU-TOP medios de comunicacion de masas asumen
para naturalizar su propia version de los
ESTUDIOS EUROPECS acontecimientos en el interior del imaginario
social y 3) insertar el debate en el horizonte
del proyecto, no sélo econémico sino
fundamentalmente cultural, de una Europa
‘comin
Historia de la Comunicacién Social; Resultats
de recerques que bé s'estan iniciant, o bé o .
)E COMUNICAR TEMPSC  s'han finalitzat sobre qualsevol aspecte dela  £'S investigadors i plblic en general
comunicacid social. Passat, present i futur de
la comunicacio i del periodisme.

o
[
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Tabla 1.8: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

TiTuLo TEMATICA DECLARADA
(Extracto de la descripcion tematica literal)
Investigacion cientifica en disefio grafico;
4 como instrumento de comunicacion entre las  Ambito académico, cientifico y profesional
53 GRAFICA GFK |personas, entre las organizaciones y las ot
personas; comunicacion intencional

PUBLICO DECLARADO

54 TREBALLS DE T
(*) COMUNICACIO -

SESION NO NUMERADA: Promover y difundir investigaciones sobre cine
55 REVISTADELETRASY SNN W serie=_:. de television desde una perspectiva

humanist

COMyPED  C

n

Impulsar los estudios de los sistemas de
signos v el proceso de comunicacion en
diversos ambitos, servir de cauce de
expresion de trabajos semidticos tanto

SIGNA REVISTA ESPAROLA tedricos como andlisis practicos de Investigadores de Espaiia, Europa,
57 DELAASOCIACION | SIGNA investigadores de Esparia, Europa, Latinoamérica y otros ambitos geograficos
ESPANOLA DE SEMIOTICA Latinoamérica v otros ambitos geograficos; dar

a conocer modelos tedricos que en Espafia no
hayan tenido una difusién amplia e incitar a la
reflexion y discusion scbre diversos aspeclos

L'ATALANTE. REVISTA DE
E ATLNT

Tabla 1.9: Listado de revistas, titulos, tematicas declaradas y publico destino

THTULO TEMATICA DECLARADA

(Extracto de la descripcion tematica literal) PUBLICO DECLARADO

Estudios cinematogrificos, desde un enfoque  Investigadores espafioles y extranjeros de
SECUENCIAS. REVISTADE  SECUENCI eminentemnente historiografico; historia del perfiles y generaciones diferentes, con

59 HISTORIA DEL CINE AS cine en cualquiera de sus aspectos u especial atencién al trabajo de los mas
onentaciones jovenes
60 FRAME
COl ION D ELA
UN DAD DE SEVILLA
MAKING OF  CUADERNOS Difusién de contenidos relacionados con el e
51 pecmeveoucacion  MKOF mundo audiovisual
c; REVISTADE CINE VERSION /g o
< ORIGINAL
cién, Io;:m;n]n, entendido como lo
publico y lo politico. Dimensién tecnopolitica
de los procesos comunicativos en sus
5 diversas manifestaciones. Publicidad Social y
COMMONS: REVISTA DE L .
63 COMUNICACION Y COMMONS  Tercer Sector Audiovisual; Comunicacion para Comunidad cientifica internacional.
CIUDADANIA DIGITAL el Desarrollo v el Cambio Social; Practicas

artisticas digitales y pensamiento social;
Derechos de la Comunicacion. Ciudadania
digital.

Aparecen con asterisco (*) las 4 revistas que parecen estar muertas y han dejado de publicar. En
algunos casos, no se ha podido obtener, por ningin medio, la informacion que necesitabamos para el
estudio, pero esas revistas se han mantenido en nuestro estudio, porque el espiritu de la investigacion
buscaba reflejar la totalidad de revistas espafiolas que han surgido en el campo y contdbamos, al
menos, con la denominacion del titulo.

2.3. Procedimiento

Se ha realizado un analisis de contenido de los términos incluidos en los titulos, en las descripciones
tematicas (tematica declarada) y en la definicion de publico que realizan las revistas en sus webs. El
registro contempla exclusivamente los términos relacionados con el &mbito tematico o profesional de
la Comunicacion y sus subdisciplinas (analisis vertical). La combinacién de campos cientificos
distintos se ha considerado, estableciendo contingencias entre las clasificaciones de las bases de
datos y los campos mencionados en la informacion publica de cada revista (titulo, temética y publico
declarados).

Para valorar el grado de especializacion se han realizado tres agrupaciones con diferentes niveles
(Tabla 2):
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Tabla 2: Tematica: agrupaciones conceptuales y nivel de especializacién

NIVEL ESPECIALIZACION TERMINO S
CONSIDERADOS

N1 CAMPO Minimo: coincide conla  Comunicacidn;

GEMNERALISTA denominacion habitual Comunicacion social;
del campo cientifico Infommacidn

NZ AREA Mediano: coincide con la  Periodisma,
denominacidn habitual Comunicacidn
de las areas de audiovisual y publicidad
conocimiento.

N3 TEMATICA Alto: denominaciones Muy diversos.

alternativas de
subdisciplinas o
materias concretas.

Ej: cine; prensa,
estrateqia...

Las variables consideradas han sido: titulo de la revista, afio de comienzo, pervivencia, presencia o
ausencia de tematica declarada, descripcion tematica literal, presencia o ausencia de publico
declarado y sus términos, descripcién literal de publico, presencia de términos coincidentes con
campo cientifico (Comunicacién; Comunicacion social; Informacion); presencia de términos
coincidentes con area de conocimiento (Periodismo; Comunicacién audiovisual y publicidad) y
presencia de otros términos de subdisciplinas. Los 1.827 datos resultantes fueron registrados en una
hoja de célculo.

Se realiz6 un analisis descriptivo transversal, sefialando la frecuencia y el porcentaje de cada variable
en relacion a las hipotesis formuladas.

Para analizar las tematicas de mayor nivel de especializacién (subdisciplinas), se ha utilizado el
software de Tagxedo para crear una nube de tags y favorecer la visualizacion de los datos. El tamafio
de los términos representa su frecuencia.

3. Resultados

Se comenzd realizando un analisis del afio de inicio de aparicién de las revistas de Comunicacion
espafiolas (Figura 1) que resume gréficamente la evolucion histérica del surgimiento de las distintas
cabeceras espafiolas para tener una vision panoramica.

Figura 1. Afo de aparicion de las revistas de Comunicacion espafolas
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La primera revista, Analisi, aparece en el afio 1980. Detectamos picos de crecimiento en 1998 y
2003, con cinco nuevas revistas por afio. El periodo de mayor surgimiento de cabeceras se ha
producido recientemente, en el bienio 2010-2012 donde aparecieron 16 revistas, el 25,4% del total
(2010=9 y 2011=7). La primera revista exclusivamente electronica, Revista Latina de Comunicacion
Social, surge en 1998. Desde entonces, casi todas las revistas que publicaban en papel han generado
la version electronica.

Se realizaron tablas de contingencia de los términos, ubicaciones y combinaciones aparecidas en el
titulo y en el texto de tematica declarada, antes del contraste de las hipétesis (Tablas 3y 4).

Tabla 3: Términos (N1 y N2): presencia y ubicacion

CONMUNICACION INFORMACION COMUNICACION PERIODISMO COMUNICACION PUBLICIDAD

] N1 SOCIAL N1 N2 AUDIOVISUAL N2 N2
soLo
Z  TiuLo 5 (7,9%) 2(3,2%) 0 (0%) 0 (0%) 1(1,6%) 0
S séLo
O TEMATICA 14 (22,2%) 6(9,5%) 8 (12,7%) 6(9,5%) 10 (15,9%) 8(12,6%)
2 DECLARADA
% AMBOS,
o TuLoY 32 (50,8%) 2(3,2%) 2 (3,2%) 2(3,2%) 1(1,6%) 3 (4,8%)
Z TEMATICA
ﬂ NO
0, 0, 0,
E APARECE 12 (19%) 53 (84,1%) 53 (84.1%) 55 (87.,3%) 51 (80.9%) 52 (82,5%)
Totales 63 (100%) 63 (100%) 63 (100%) 63 (100%) 63 (100%) 63 (100%)
Tabla 4: Términos asociados a las revistas
COMUNICACION | INFORMACION | COMUNICACION | PERIODISMO | COMUNICACIGN PUBLICIDAD SUBDISCIPLINA 15
N1 SOCIAL N1 M2 AUDIOWISUAL M2 N2
COMUNICACION CS, EMP, CIC, AME, DOXA, COM,
N1 RLCS, AMB, IfC, DOXA, CAPEC, IRP, ICAPEC, ANALISL 114, CyH,
CiC, DOXA, VA, MHCI, E"::{C[)g?’ AR, OP, SEECI, gg K:M E:ACPPEC;\’;’;’ HyCS, I/C, SEECI, VA, RMC, FIC, TEC,
SPH, I/C, SEECI, | PANG, CRRA, | ™ - RMC, CP, CAC, " eic ape. | CP.IDX, ADR, CRIC, DERC, LOGO,
VA, EPLTEL | CIC,TEMPSC, | Zoroc | ADC, FRAME, COMMONS RCS, TVM, CIC, ADC, AF, ETIC, EPI,
COMMONS COMMONS EU-TOP, GFK, COMYPED, SIGNA,
FRAME, COMMONS
INFORMACION CIC, DOXA, RCE, IfC, SEECI, VA,
. Ic, VA PRA, DOXA | DOXA, SEECI DOXA PARA, EPI
COMUNICACION AMB, IfC, V&, CIC, COMMONS
SOCIAL 11 TEMPSC COMMONS CIC, COMMONS
PERIODISMO DOXA, RMC, CP, | DOXA, RMC, CP, | EMP, DOXA, RMC, CP, PARA, TVM,
N2 ADC ADC ADC
COMUNICACION DOXA, ICAPEC, AR, DOXA, CAPEC, SEECI, RMC, CP,
AUDIOVISUAL 112 P, RMC, CP, ADC, ADC, SNN, FRAME, COMMONS
COMMONS
PUBLICIDAD DOXA, ICAPEC, RMC, CP, ADR, CIC,
nz2 ADC, COMMONS
SUBDISCIPLINA M5, FOTO, ASOCREA, ATLNT,
N3 MDTK, SECUENCIAS, MKOF, VO

Las revistas situadas en las celdas de la diagonal utilizan de forma exclusiva ese término, sin
mencionar otros ni en su titulo ni en su tematica declarada lo que podriamos considerar como un
estilo de especializacion por exclusion.
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3.1. Presencia de términos genéricos alusivos al campo cientifico

De las 63 revistas de la muestra, el 79,4% (n=50) de las revistas incluye el término Comunicacion, el
73% (n=46) lo utiliza en combinacion con otros términos y el 6,4% (n=4) de forma exclusiva [15].
Se ubica tanto en el titulo como en la tematica declarada en el 51% de los casos en los que esta
presente.

So6lo una revista viva incluye el término en el titulo y no lo repite en la tematica declarada (CS).

Los términos Comunicacion social e Informacion son mas infrecuentes. Ambos s6lo estan presentes
en un 16% de las revistas analizadas (n=10) y se ubican mas en la descripcion tematica que en el
titulo.

Los casos en que aparecen mencionadas las distintas combinaciones de los términos son mas
numerosos que los casos en los que las revistas seleccionan un Unico término generalista (N1).
Mencionan de forma exclusiva Comunicacion las revistas Zer, Tripodos, Quaderns de Filosofia-
Estudios de Comunicacion y Treballs de Comunicacio. Ni Informacion ni Comunicacién social se
incluyen de forma exclusiva sino en combinacion con otros términos.

Hay 10 revistas (16%) que no mencionan ninguno de los términos referentes al campo cientifico
general: Mediaciones Sociales, Pensar la Publicidad, Fotocinema, Creatividad y Sociedad,
Mediatika, Sesion No Numerada, L’Atalante, Secuencias, Making Of y Version Original. La
hipétesis 1 no se confirma, existen revistas que prescinden de los términos genéricos que designan al
campo cientifico.

llustracion 1: Mencidn de términos relacionados con el campo cientifico

{ MENCIONAN \ / MENCIONAN \ / MENCIONAN \ / \

EXCLUSIVAMENTE COMUNICACION + COMUNICACION + MENCIONAN
COMUNICACION INFORMACION COMUNICACION COMUNICACION+
Liovixas) SOCIAL INFORMACION +
- . COMUNICACION
£ Latind @ s SOCIAL
[“cic | =
ZCrm doxa AMOITOS (S
=Tripodos , TeLDS mhej 2 IE \A
Publica
I\A )

\ /L\ /\EEI?/K y

3.2. Presencia de términos alusivos a las areas de conocimiento

Las areas de conocimiento sbélo aparecen en una de cada cinco revistas (Periodismo: 8;
Comunicacion audiovisual: 12; Publicidad: 11). Su uso es minoritario. S6lo una revista incluye la
denominacion del area en el titulo, Periodistica —aunque no sea el término exacto, la alusion es
obvia— aunque, en la tematica declarada también menciona el término genérico Informacion. Los
términos relativos al area se ubican con mas frecuencia en la tematica declarada que en el titulo.
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S6lo dos revistas prescinden de términos generalistas y tematicas especificas y se apoyan
exclusivamente en las areas de conocimiento: Pensar la Publicidad con el término Publicidad (parte
de una area de conocimiento) y Quaderns del CAC, con el término Comunicacién audiovisual. En
consecuencia, la hipdtesis 2 no se confirma.

3.3. Campo cientifico /areas de conocimiento vs subdisciplinas

Tres de cada 4 revistas que se identifican con el término Comunicacion recurren a otros términos
adicionales para precisar la tematica, 37 (58,7%) de ellas lo hacen con subdisciplinas.

Ocho de las revistas que utilizan el término Informacion recurren a subdisciplinas (Cuadernos de
Informacion y Comunicacion CIC, Doxa, Coneixement i Societat. Revista d'universitats, Recerca i
Societat de la Informacié, I/C Revista Cientifica de Informacién y Comunicacion, Revista de
Comunicacion de la SEECI, Vivat Academia, Periodistica: revista académica y El Profesional de la
Informacion).

Se puede afirmar que la presencia de subdisciplinas tematicas especializadas es muy comdn (N=48,
76%); se recurre a ellas en 3 de cada 4 revistas.

Solo 15 revistas (24%) se apoyan exclusivamente en términos generalistas de campo cientifico (N1)
0 area de conocimiento (N2). ElI 76% restante menciona alguna subdisciplina. La hipdtesis 3 se
ratifica, si tenemos en cuenta que la especializacion temaética pura (s6lo subdisciplinas, sin campo o
areas) solo la ostentan 8 revistas: Mediaciones Sociales, Fotocinema, Creatividad y Sociedad,
Mediatika, L"Atalante, Secuencias, Making Of y Version Original.

3.4. Presencia equivalente de cada area de conocimiento

Las revistas que mencionan el término Periodismo son 8 (Estudios sobre el Mensaje Periodistico,
Doxa, Revista Mediterranea de Comunicacion, Communication Papers, Periodistica, Textual &
Visual Media, Adcomunica- Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovacion en
Comunicacion, Temps de Comunicar); ninguna lo hace exclusivamente.

llustracion 2: Revistas y areas de conocimiento
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Doce revistas se apoyan en el término Comunicacion audiovisual (Doxa, Comunicacion-Revista
Internacional de Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, Area Abierta,
Questiones Publicitarias, Revista de la SEECI, Revista Mediterranea de Comunicacion,
Communication Papers, Quaderns del CAC, Adcomunica-Revista Cientifica de Estrategias,
Tendencias e Innovacién en Comunicacion, Sesion No Numerada, Frame y Commons) y 11 en
Publicidad (Doxa, Comunicacion-Revista Internacional de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Estudios Culturales, Area Abierta, Questiones Publicitarias, Pensar la Publicidad, Revista
Mediterrdnea de Comunicacion, Communication Papers, Adresearch, Catalan Journal of
Communication & Cultural Studies, Adcomunica-Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e
Innovacién en Comunicacion y Commons), por ello se han tenido en cuenta por separado los dos
términos que, de hecho, componen una sola area de conocimiento (105).

Ambos términos Comunicacién audiovisual y publicidad —coincidiendo con la denominacion integra
del area 105- so6lo son reflejados por 8 (15%) (Doxa, Comunicacién-Revista Internacional de
Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, Area Abierta, Questiones
Publicitarias, Revista Mediterranea de Comunicacion, Communication Papers, Adcomunica-Revista
Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovaciéon en Comunicacion y Commons), el mismo numero
de revistas que refleja el &rea de periodismo. La hipdtesis 4 se confirma, las dos areas de
conocimiento que integran el campo Comunicacion ofertan el mismo ndmero de revistas.

3.5. Revistas y subdisciplinas tematicas

Ocho revistas sélo mencionan subdisciplinas: Mediaciones sociales, Creatividad y Sociedad,
Fotocinema, Mediateka, L 'Atalante, Secuencias, Making Of y Version Original. El resto combina las
subdisciplinas con campo o area.

Para analizar el maximo grado de especializacién, hemos atendido a la presencia de términos
coincidentes con subdisciplinas tematicas y hemos omitido los términos genéricos de campo
cientifico y de areas de conocimiento. Se ha creado una nube de tags para visualizar los resultados.
El grosor y tamafo de cada término indican su frecuencia.

[lustracion 3: Nube de tags de subdisciplinas teméticas
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El Cine es la subdisciplina mas citada. La Tecnologia se menciona en 15 ocasiones y con frecuencias
similares Social, Investigacion y Media/Medios. Otros términos tematicos frecuentes son:
Television, Publicos, Innovacién e Historia. Las otras subdisciplinas aparecen sélo en una o dos
revistas a lo sumo y, por ello, constituyen un factor de diferenciacion y especializacion, aunque como
hemos visto, en pocos casos se trata de una especializacion pura. La hipdtesis 5 se confirma.

3.6. PuUblico destinatario

Solo aparece una alusion al puablico destinatario en 31 revistas (49,2%) a pesar de que es un
indicador de calidad en algunas bases de datos, como hemos comentado en la introduccion. Los
términos mas utilizados en la definicion de publico destinatario son: profesor, investigador, docente,
académico o estudioso. Las revistas que se dirigen de modo expreso a jovenes investigadores o
estudiantes son minoria, al igual que las revistas que declaran dirigirse a doctores. El texto que se
dedica a definir el publico destino de la revista se utiliza con frecuencia para manifestar el ambito
geografico donde se dirige. En este sentido, los términos mas utilizados son Espafia, Latinoamérica,
Portugal e internacional. La hipotesis 6 no se puede confirmar pues no todas las revistas tienen
informacion sobre este aspecto.

3.7. Las revistas de Comunicacion en las bases de datos espafiolas

Los resultados del analisis nos indican que el tratamiento que dan las bases de datos espafiolas a las
diferentes revistas de comunicacion es, en general, muy irregular y con criterios dispares. No existe
homogeneidad en cuanto al campo cientifico o el area de conocimiento.

3.7.a. Campo cientifico

Si nos detenemos en cada una de las bases de datos estudiadas, podemos comprobar que de un total
de 63 revistas de Comunicacion espafiolas analizadas, Unicamente 21 aparecen en IN-RECS con el
campo cientifico Comunicacion, a pesar de que muchas de las que no aparecen tienen una trayectoria
temporal bastante amplia (mas de diez afios). Esta base de datos es selectiva, slo contempla las
revistas en su quinto afio de publicacion continuada y, preferentemente, las que han generado
citacion.

En referencia a la base RESH, 37 de ellas aparecen bajo el campo cientifico principal (RESH lo
denomina tematica) de Comunicacion, 3 con la tematica principal de Bellas Artes y 2 con la de
Linglistica, Filologia y Literatura. En total, 21 revistas no aparecen en esta base de datos. En cuanto
al campo cientifico secundario (RESH lo denomina tematica) se distribuye entre 1 con Bellas Artes,
1 con Ciencias Juridicas, 1 con Comunicacion, 1 con Educacion, 1 con Estudios sobre América
Latina, 1 con Historia 'y 2 con Sociologia. El resto no tienen una segunda tematica o0 no aparecen en
ésta.

La base de datos DICE cuenta con 32 revistas que aparecen en Comunicacién, 2 en Bellas Artes, 1
en Bellas Artes y Comunicacion (mezcla de dos campos cientificos), 1 en Ciencias de la Educacion,
1 en Linguistica, Filologia y Literatura, 8 en otros y 19 que no estan catalogadas.

La base de datos ISOC clasifica el contenido de las revistas en &rea tematica utilizando la
clasificacion de la Unesco. En cuanto al campo cientifico (ISOC la denomina &rea tematica)
observamos que el campo Comunicacién no aparece en su clasificacion. Se detecta que 3 revistas de
la muestra aparecen en el campo cientifico Bellas Artes, 2 en Ciencias de la Educacion, 1 en
Literatura y Linguistica, 2 en Sociologia, 26 en Sociologia y Comunicacién Social, 1 en Sociologia y
Ciencias Politicas, 10 en otros y 18 revistas de la muestra de este estudio no aparecen. En relacion
con la clasificacion de la Unesco, encontramos una revista de la muestra clasificada en Teorias
Educativas, 3 en Cinematografia, 1 en Publicidad, 1 en Educacién, 1 en Periodismo, 1 en Historia de
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la Sociologia, 1 en Documentacion, 1 en Semiologia, 1 en Estilistica (estilo y retdrica), 3 en Medios
de Comunicacion de Masas, 1 en Sociologia General, 2 en Sociologia de los Medios de
Comunicacion de Masas, 1 en Sociologia de la Ciencia, 10 en Comunicacion Social, 18 en campos
mixtos. No aparecen 17 revistas de la muestra.

En la base de datos Carhus Plus podemos observar que los campos cientificos (Carhus Plus los
denomina Ambitos) agrupan 14 revistas de la muestra en Comunicacion e Informacion, 1 en
Psicologia, 2 en un campo Multidisciplinar, 4 en otros y 42 revistas de la muestra no aparecen.

En cuanto al campo cientifico en la base MIAR (denominada como Ambito), 3 revistas de la muestra
aparecen en Artes, 29 en Comunicacién Social, 1 en Documentacion, 1 en Psicologia, 1 en
Semiologia, 1 en Sociologia, 3 en otros. No se contemplan 25 revistas de la muestra.

Por altimo la base de datos Dialnet clasifica las revistas por el campo cientifico (lo que Dialnet acufa
como Materias), identificAndose 5 revistas de la muestra en Artes Escénicas y Cine, 36 en Ciencias
Sociales, 1 en Ciencias Sociales y Humanidades, 1 en Educacion, 1 en Filologia Hispénica, 1 en
Psicologia y Educacion, 5 en otros campos. No aparecen 13 revistas de la muestra.

Las denominaciones de los campos cientificos que adoptan las bases de datos espafiolas de las
revistas de comunicacion son excesivamente variadas. Para hacernos una idea mas clara vamos a
describir las mas representativas que coinciden con la denominacién “Comunicacion”.

De todas las revistas de Comunicacién contempladas en este estudio, en la base IN-RECS aparecen
21 de ellas (33,33%) y 42 que no aparecen (66,66%); en RESH aparecen en Comunicacion 37
(58,73%), 5 como “otros” (7,93%) y 21 no aparecen (33,33%); en DICE encontramos 32 adscritas a
Comunicacion (50,79%), 12 como “otros” (19,04%) y 19 no aparecen (30,15%); en ISOC no
encontramos ninguna en Comunicacién (0%) (esta base de datos adscribe estas revistas al campo
Sociologia y Ciencias Sociales), 45 como “otros” (71,42%) y 18 no aparecen (28,57%); en Carhus
Plus no aparece ninguna en Comunicacién (0%) (la base las denomina Comunicacion e
Informacion), 21 como “otros” (33,33%) y 42 que no aparecen (66,66%); en MIAR no aparece
ninguna en Comunicacion (0%) (la denominan Comunicacién Social), 38 como “otros” (60,31%) y
25 no aparecen (39,68%); por ultimo, en Dialnet no aparece ninguna revista en Comunicacion (0%)
(el campo maés afin es Ciencias Sociales), 50 revistas aparecen en “otros” (79,36%) y 13 revistas no
aparecen (20,63%) (Ver grafico 1)

El tratamiento de las areas de conocimiento relacionadas con la Comunicacion en las diferentes bases
de datos es minoritario. Remitiremos Unicamente a las tres bases de datos que las contemplan.

En el andlisis de la base de datos RESH se identifican 30 revistas que tienen como &rea principal
Comunicacion audiovisual y publicidad, 1 Comunicacion (que no es area de conocimiento, sino
campo cientifico), 1 Derecho Administrativo, 2 Literatura Espafiola, 3 Periodismo y 26 no aparecen
en esta base. Como areas de conocimiento secundarias, 4 revistas constan como Comunicacion
audiovisual y publicidad, 1 como Historia del Arte y 4 como Periodismo.

En referencia a la base de datos DICE, 32 revistas estan indizadas en el area de conocimiento de
Comunicacion audiovisual y publicidad, 1 en Comunicacion audiovisual, Publicidad y Periodismo, 1
en Historia del Arte, 1 en Literatura, 1 en Periodismo y 27 no aparecen en esta base.
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Grafico 1. Denominacion del campo cientifico Comunicacién en las diferentes bases de datos
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3.7.b. Area de conocimiento

Por altimo, la base de datos MIAR denomina las &reas de conocimiento como campo académico.
Observamos que se ubica 1 revista en Artes Escénicas, 3 en Cine y Comunicacion audiovisual, 26 en
Comunicacion Social, 1 en Documentacién, 1 en Linguistica, 1 en Psicologia de la Educacion, 1 en
Sociologia, 3 en otros y otras 26 revistas de la muestra no aparecen en esta base.

Gréfico 2. Denominacion del area de conocimiento Comunicacion audiovisual y publicidad y
Periodismo en las diferentes bases de datos espafiolas.
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Siguiendo el mismo procedimiento anterior y, teniendo en cuenta que no todas las bases de datos
sefialan el area de conocimiento, podemos observar que RESH cuenta con 30 revistas en el area de
Comunicacion audiovisual y publicidad (47,61%), 3 en periodismo (4,76%), 4 en otras (6,34%) y 26
no aparecen (41,26%); DICE cuenta con 32 en Comunicacion audiovisual y publicidad (50,79%), 1
en Periodismo (1,58%), 3 en otras (4,76%) y 27 no aparecen (42,85%); y MIAR no cuenta con
ninguna en Comunicacion audiovisual y publicidad (0%) (denominada Comunicaciéon Social),
ninguna en Periodismo (0%), 37 en otras (58,73%) y 26 no aparecen (41,26%) (Ver grafico 2).

Como podemos comprobar en estos resultados, la hipétesis 7 (H7: Las bases de datos utilizan las
mismas categorias) no se confirma, al igual que la hipotesis 8 (H8: Todas las revistas de la muestra
estdn catalogadas en las BD estudiadas) y la hipotesis 9 (H9: Las revistas reciben la misma
clasificacion en las distintas bases de datos).

3.7.c. Presencia de las revistas en la bases de datos

De las revistas analizadas, comprobamos que unicamente la revista Comunicar tiene presencia en
todas las bases de datos estudiadas y en sus campos correspondientes. Revista Latina de
Comunicacién Social, Zer, Estudios del Mensaje Periodistico y Cuadernos de Informacion vy
Comunicacién aparecen en todas las bases de datos menos en uno de los campos secundarios de la
base de datos RESH. Las revistas Area Abierta, Comunicacion y Sociedad, Ambitos, Doxa y
Tripodos estan presentes en todas las bases de datos menos en los dos campos secundarios de RESH.
El resto de las revistas no tienen presencia en la totalidad de las bases, existiendo una presencia
aleatoria.

Las bases de datos consultadas no utilizan las mismas categorias para designar las revistas de
comunicacion. Asimismo observamos que no todas las revistas de comunicacion se encuentran en las
bases de datos, existiendo una gran disparidad en la inclusion y exclusion de las mismas. Igualmente,
al comparar las bases de datos, constatamos que utilizan diferentes clasificaciones para referirse a
una misma revista.

4. Conclusiones

El perfil méas frecuente (76%) es el de una revista especializada mixta: menciona términos
generalistas e incluye algunas subdisciplinas. Estas revistas aceptan preferentemente articulos de
subdisciplinas pero no rechazan otros relacionados con el campo o &rea méas general. Una de cada
cuatro revistas menciona alguna subdisciplina tematica para posicionarse. El dato hace pensar que
existe cierto recelo por las revistas para situarse en un &mbito exclusivo de méxima especializacion.

Las revistas que mencionan alguna subdisciplina de la Comunicacién son mayoria. S6lo hay ocho
revistas con especializacion exclusiva en subdisciplinas tematicas —podrian considerarse “muy
especializadas”—: Mediaciones Sociales, Creatividad y Sociedad, Fotocinema, Mediatika, Atalante,
Secuencias, Making Of y Version Original.

Los nombres de las areas apenas son utilizados. La denominacion del area de Comunicacion
audiovisual y publicidad parece una unién forzada entre dos ambitos distintos, apenas se encuentra
citada como tal.

Las revistas generalistas puras que exclusivamente hacen mencién al campo cientifico o a las areas
de conocimiento son 16 (34%). Las revistas con especializacion mas generalista que Unicamente
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mencionan el nombre genérico del campo cientifico son Zer, Tripodos, Quaderns de Filologia-
Estudios de comunicacién (muerta) y Treballs de Comunicacié (muerta) en Comunicacion y Revista
Latina de Comunicacion Social en Comunicacién social. Pensar la Publicidad se apoya
exclusivamente en parte de la denominacion del area de conocimiento.

La presencia de una temética declarada esta generalizada. Se encuentra en todas las revistas excepto
en tres: Comunicacion y Sociedad (viva) y dos revistas muertas: Quaderns de Filologia-Estudios de
comunicacion y Treballs de Comunicaci6. Se expresa con distintos formatos: en forma de objetivo
de la publicacién, de enfoque tedrico o como areas de interés de la publicacion. A veces la tematica
va unida a serie de precisiones sobre el tipo de trabajos que admite la revista.

El publico destinatario no esta tan generalizado como la tematica declarada. Esta presente sélo en
una de cada dos revistas de la muestra, no siempre aparece delimitado con claridad y puede
comprender tanto a los investigadores autores como al publico lector de la revista o bien se concentra
en la procedencia geografica de los autores o aparece mezclada con la descripcion del tipo de
trabajos que se admiten.

Las bases de datos analizadas nos muestran una dispersion excesiva de términos para designar los
campos cientificos y las areas de conocimiento relacionadas con la Comunicacion. En cuanto a la
denominacion del campo cientifico de las revistas por las bases de datos analizadas, solamente el
20,40% del total de las bases utilizan el término Comunicacion. En referencia a las areas de
conocimiento, es significativo que Unicamente tres de las siete bases analizadas tengan en cuenta este
criterio coincidiendo con el desuso ratificado por el anélisis de contenido de los términos de titulo y
tematicas declaradas. Asimismo, la dispersion de términos para denominar las areas es demasiado
amplia apareciendo Unicamente un 32,8% que usan el término Comunicacion Audiovisual y
Publicidad y un 2,11% que usan el término Periodismo.

Coincidiendo con Garcia Jiménez (2004: 90), urge construir una ontologia de las ciencias de la
Comunicacion que permita ordenar la profusa y compleja terminologia del &mbito, que se constata
por la heterogeneidad detectada en el proceso de clasificacion de las bases de datos estudiadas. Las
clasificaciones que realizan los propios editores en el disefio de su proyecto editorial junto con un
completo tesuaro de las palabras clave de los articulos publicados en todas las revistas del ambito
permitirian confeccionar la necesaria clasificacion que hemos echado de menos para este estudio.
Teniendo en cuenta que aproximadamente el 50% de revistas de Comunicacion utilizan el sistema
0JS y que casi todas tienen version electrénica, seria factible disponer de la informacion necesaria
para disefiar una buena taxonomia. Las clasificaciones mas habituales (el sistema de clasificacion
decimal universal de Dewey o Unesco) no incluyen las subdisciplinas de la Comunicacion mas
citadas en las revistas detectadas en este estudio preliminar.

En el futuro, convendria incorporar a la investigacion de la especializacion de revistas las siguientes
variables: la cobertura (coverage) —aportaria informacion sobre el &mbito geografico de los trabajos
publicados—; el tipo de trabajos —ensayos, revisiones, articulos de investigacion...—, los idiomas de
publicacion, su trayectoria historica o la opinion de los expertos, todas son informaciones fuentes de
especializacion.

Podriamos afirmar que las revistas de Comunicacion espafiolas cubren casi todas las subdisciplinas
actuales, salvo escasas excepciones. La especializacion descrita manifiesta cierta madurez, treinta y
tres afios después del nacimiento de la primera revista cientifica del &mbito, cuando han trascurrido
mas de cuatro décadas desde la implantaciéon de la formacion universitaria de la Comunicacion en
Espaiia.
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En el transcurso de esta investigacion, dos nuevas revistas han comenzado su andadura y no han
podido considerarse:

- Compé, la Revista Cientifica de Comunicacion, Protocolo y Eventos es una publicacion
semestral que ofrece articulos y proyectos de investigacion cientificos, originales e inéditos,
con contenido de investigacion en el campo de la comunicacion y sus ambitos relacionados:
el protocolo y la organizacion de eventos y sus nuevas formas.

- Revista Redes.com es una revista cientifica del Grupo Interdisciplinario de Estudios en
Comunicacion, Politica y Cambio Social (COMPOLITICAS) creada como anuario para
aportar a la comunidad académica internacional y a los profesionales de la comunicacion
nuevos conocimientos y herramientas analiticas para el estudio y transformacion del sistema
informativo desde principios filosoficos y culturales que contribuyan a la socializacion
colectiva de los medios, tecnologias y procesos de informacion y comunicacion publicos.

En general, podriamos afirmar que el sector de revistas cientificas espafiolas de Comunicacion
muestra una gran actividad en nimero de proyectos editoriales, lo que indica que el campo cientifico
no ha dejado de crecer y continta consolidandose afio tras afio apoyandose en la especializacion de
las cabeceras.

*Proyecto financiado. Esta investigacion ha sido financiada por el Ministerio de
Ciencia e Innovacion de Espafia durante el periodo 2012-2014, dentro del Plan
Nacional I+D+i (EDU2011-13034-E) como accién complementaria, proyecto
“Observatorio de Revistas Cientificas de Ciencias Sociales”. Se ha obtenido en
convocatoria publica competitiva y tiene caracter interuniversitario.
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