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El fendmeno de la "edicionalizacion" y la prensa lot

Dra. Antonia Gonzalez Borjas ©
Responsable de Comunicacién en el Hospital Universitario de Valme (Sevilla)

El auge experimentado por la prensa local en los Ultimos afos tiene como correlato el interés empresarial de los mass medic
determinadas. Como consecuencia de ello, el periddico local se ha visto acompanado del fendémeno de la "edicionalizacion”,
difusiéon nacional o regional han logrado un nuevo producto informativo para ciudades distintas con tan sélo cambiar parte de
un doble comportamiento mediatico: el rol de contencién por parte de las publicaciones locales, mientras que la prensa de al
informativo.

1. Introduccioén

La irrupcién de las nuevas tecnologias informativas en el periodismo escrito ha facilitado la viabilidad técnica del pequefio pe
procedimientos innovados permiten realizar publicaciones con poco equipamiento y reducir a un minimo el personal técnico
acomparnado de las iniciativas de las grandes publicaciones que utilizan los citados avances para alcanzar a un potencial inf
la prensa cercana (Iéase regional, provincial, comarcal o local). En efecto, "fruto del protagonismo adquirido por esta modalic
edicionalizacion en la prensa espafola” (1).

En este nuevo modo de trabajar de los grandes, el fendmeno de la "edicionalizaciéon" se ha convertido en uno de sus recurst
un acercamiento de los grandes medios impresos a los mas apartados lectores, incluyendo en las ediciones regionales los ¢
Luego las nuevas tecnologias de la informacion favorecen tanto a la prensa local como a las paginas locales que los medios
distintas, "por cuanto estan permitiendo un mayor y més rapido acercamiento a las informaciones, no sélo de los profesional
audiencias de los medios de comunicacion” (2).

Como resultado del elevado coste de la renovacion tecnoldgica y del acelerado proceso de concentracién de medios, los bel
pequefos, mientras los medios medianos han entrado en una situacién de somnolencia. Es decir, se esta produciendo el for
son las que realmente pueden acometer la renovacién tecnolégica, consolidandose los diarios de tiradas altas. Por otro lado
pequenos periodicos que, centrados en la informacioén de lo cercano e inmediato, aumentan tanto en nimero como en cifras
periodismo impreso, la informacion local. En el centro quedan los medios de difusion media, los cuales sufren el estancamie
tecnolégicamente y la competencia de los medios locales (3).

La consecuencia de todo esto es una dialéctica entre las publicaciones locales —que asumen un rol de contencién—, y las gre
desempefian un papel basado en la expansion—. Una tensién que reitera la producida entre grupos multinacionales y la pren
el gran marco del juego informativo mundial:

"Una tendencia de expansién central, cuyo eje se asienta en los grandes grupos de irradiacion que encuentran en la combin
integrada/telecomunicaciones la base tecnoldgica de un libre flujo centrifugo —centro-periferia— proyectado sobre plantas s
a escala nacional, por los periédicos centrales, que, basandose en la tecnologia de irradiacion, diversifican la oferta de edicit
directa con los medios periféricos regionales o locales" (4).

2. El periédico local



—Compra de diarios, mayoritariamente lideres de zona, y posterior integracion de los mismos en el grupo matt
Prensa Ibérica y Zeta.

La tercera férmula se ha perfilado como la més fructifera desde el punto de vista de la difusién informativa y de la evolucion
tendencia hacia la concentracién experimentada por la prensa. Dicho proceso esta perfectamente sintetizado en la "teoria de
tedrico, centrado en el modelo norteamericano, los diferentes &mbitos geogréaficos se solapan. Esta superposicién provoca u
que las sombrillas mayores (que representan a periédicos expansivos) ciegan la informacién de las menores (que serian los
aproximacion a la informacién cercana, entran en juego las distintas férmulas indicadas con anterioridad.

Frente a las estrategias de pugna por la audiencia seguidas por los grupos de prensa, los pequefos periddicos locales y pro
en las nuevas tecnologias. Al verse casi maniatadas, las publicaciones locales independientes encuentran como Unica salid:
comunes. Esta actuacion defensiva permite simultdneamente la elaboracién de una estrategia encaminada hacia la captacic
resultado de los espacios de difusion de los medios coaligados (10).

3. La "edicionalizacion"

El periodico expansivo, generalmente de ambito nacional, se ha visto obligado a recurrir a una férmula ofensiva encaminada
provincial y local. Como filosofia que inspira esa deseada multilocalidad, éste ha apostado con gran fuerza por la "edicionali:

Nos referimos a un proceso mediante el cual existe la posibilidad de cambiar un gran nimero de paginas de un mismo diaric
lograr una infinita combinacién de ediciones zonales. Para conseguir esto, el tratamiento redaccional corre a cargo de perioc
determinada; mientras la vertiente técnica esta basada en: preimpresion centralizada, vias de transmisién facsimilar e impre:
toma de decisiones, ésta se descentraliza en las ediciones locales, aunque la sede central siempre esta informada de lo que

Por lo que respecta a los procedimientos para llevar a cabo la "edicionalizacion", podriamos citar los siguientes: primar las n
influencia, valorar el localismo y lo cotidiano, interés por las cuestiones que llaman la atencién del lector y mueven su curiosi
exponer sus preocupaciones mas cercanas, realizar ediciones o periédicos integrados en grandes cadenas con una cobertu
utilizar una tecnologia sofisticada que permita la multiplicacién del mensaje y rapidez en la aparicioén, entre otros (11).

El primer gran ejemplo del periodismo multilocacional viene representado por el diario USA Today. Desde un gran centro pe
diferentes las paginas centrales del diario que contiene la informacién sobre politica internacional, sociedad, economia y deg
de local correspondientes y se imprimen en pequefias imprentas. A través de la zonificacion del medio los distintos receptore
informacién, nutrido de recursos normalmente inalcanzables para la prensa periférica independiente. De esta forma, el gran
apartados: en contenidos, compitiendo con las publicaciones regionales, provinciales y locales, y en rapidez de distribucién ¢
mediante la impresion simultanea en plantas periféricas. El producto final "es un medio con contenidos informativos y publici
estructura superior y, por consiguiente, dentro de una oferta mas global y completa” (12). Si bien después de reconocer el e
acercarse al maximo a la localidad, también hay que ratificar que no por ello éstos pierden sus caracteristicas de periédico d
la recepcion de la noticia, la tirada, los contenidos, la tecnologia y el tratamiento general de la informacién.

En esta lucha de los medios por ofrecer informaciones més localizadas, podemos preguntarnos quiénes fueron los pioneros
su respuesta basta detenernos en la competitividad por la cobertura. En efecto, si la competencia natural de los diarios nacic
regionales los provinciales, comarcales y locales, fueron los grandes periddicos regionales sus verdaderos impulsores (13). .
numero de ediciones zonales es Galicia. Una expansion periodistica fundamentada en la potenciacion de la informacion loce
territoriales. En el Pais Vasco se registran otras veinticinco y en la comunidad valenciana dieciocho.(14). Sin duda, los grupc
empresarial muy parecida a la de los grupos centrales, han intensificado su expansién a través de la diversificacién zonal.

Légicamente, a la estrategia de territorializacion de ediciones, en pro de una mayor eficacia en la penetracién regional, se ag
nacional. Un caso muy representativo lo constituye Diario 16 que, ademas de su edicién nacional, contaba en 1995 con edic
Burgos, Galicia, Malaga, Murcia y Valencia. Pero abordamos una aureola localista que no empana la parquedad vertida hast
nacional espafoles. El Mundo, uno de los pocos periddicos que medita acerca de este fendmeno, reconoce ese desarraigo |
menudo 'municipal y espesa’, la informacién local no ha sido nunca en los peridédicos espafoles de difusion nacional una col
paises" (15). Del mismo modo, este medio justifica con tintes puramente sociales su adhesion al carro de la "edicionalizacior
incursion a lo zonal por motivos fundamentalmente empresariales: "Sin pretender invadir el terreno de los diarios de ambito 1
Mundo pretende sacar esa informacién del gueto de la marginalidad” (16). Sus responsables optan también por imprimir not
extrayéndola de cualquier discriminacién, por todo lo cual consignan los mismos principios de legibilidad, precisién, combina
blsqueda mas alla de lo que digan las versiones y notas oficiales que se apliquen en el conjunto de las demas secciones. E
informacién local a la vida publica de los municipios grandes y pequefos que tan directamente afecta a los lectores. Para ell
(actividades de los cargos publicos y de los candidatos en periodos electorales, los plenos municipales), el econémico-prest
publicas) y el urbanistico (planificacién, cambios de uso, obras publicas). Sin embargo, lejos de lo que los ajenos a la inform
municipios no s6lo producen informacion en torno a su casa consistorial. La informacion local moderna debe considerarse c«
amplio: problemas sociales, servicios, estilos de vida, fiestas, critica urbanistica..., en definitiva, subsecciones que conformal
representante de una especialidad informativa.
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publicidad se perfila como el otro gran pilar reforzador del negocio de la "edicionalizaciéon”, ya que cada ediciéon acaparara pt
multiples. En este sentido, José Luis Pehalva, que preparé la edicionalizacion de El Correo Espafol-El Pueblo Vasco, subra
como referencia, en unos casos, la territorialidad; en otros, la diversidad étnica o cultural y siempre el intentar una respuesta
de comunicacién diferentes a los ya ocupados. Algunas empresas espanolas al intentar adaptarse a la informacién local, en:
americano que se agrupa por cadenas y el francés que se multiplica en ediciones. Ambas propuestas exigen factores de pro
Todo ello sostenido por el soporte financiero publicitario facil de dominar a través de las paginas locales” (21).

Como conclusién, lo mas sobresaliente de esta competitividad entre pequeios/grandes, desprotegidos/consolidados, perifér
los lectores locales (22). O sea, como contraprestacion al interés desarrollado por los medios de comunicacién expansivos h
ha visto obligada a descender al reducto mas localizado de la informacién (las ediciones locales) con el propésito de ser la p
proceso, los publicos sienten correspondidas sus necesidades informativas mas inmediatas. Precisamente por ello, el sisten
de éxito para la empresa de prensa del afio 2000, en la cual la informacién general tendra que compaginarse necesariament
lectores (23).

3.1. Defensores y detractores

En realidad, parece contradictorio cimentar el protagonismo de la prensa local en la incapacidad del periodismo para tratar te
abordamos el éxito de los diarios de gran difusion a partir del tratamiento de la informacién local. No obstante, la filosofia de
"edicionalizacién" hace que nos encontremos con dos tipos distintos de informacién local: la que ofrecen los diarios de inforn
Maria José Cantalapiedra reconoce esta realidad del siguiente modo: "Los medios de comunicacion locales, y concretament
ofrecer aquello que no ofrecen los periédicos regionales en sus ediciones locales. Esa es al menos su carta de presentacion
informacién local" (24).

A este respecto, hay autores que defienden la produccién de ediciones distintas de diarios para mejorar la cobertura territori:
apartado de los detractores se encuentra Picos Freire, quien reprocha a la prensa de informacion general que "los diarios no
identificacion que éste experimenta al leer un periédico dedicado Unicamente a las noticias de su propia colectividad” (25).

Enrique Ybarra destaca varias virtudes de los huecos locales que dejan los grandes periddicos: "Las paginas locales colabol
planos mas bajos; dan seguridad, inconscientemente, al reflejar las conductas cambiantes de un medio dinamico, dificil e inc
sociedad de hoy. La edicién funciona asi como un espejo de la vida social de esas colectividades que desean contemplarse
Pero, ademés del papel de seguridad, el diario regional con incidencia local tiene otro: la ayuda a la evolucién” (26).

Otro investigador de la informacién local, Macia Mercadé, cuestiona el éxito final del esfuerzo realizado por los medios provit
con mayor amplitud y profundidad la informacion de comarcas y localidades. En realidad, es obvia la inexpugnabilidad del tre
con respecto al realizado mediante delegaciones locales o corresponsalias. En este sentido, Macia Mercadé califica de insuf
mas lejos, pues demuestra cémo la informacién que aparece en los rotativos regionales o nacionales de una determinada zc
manipulada (27). Frente a esto, la prensa local utiliza el argumento de la validez de una edicion Unica, tachando de "localism
regionales y, por extension, los nacionales. No obstante, debemos tener presente que el periodismo local es complementaric
competencia; sino que, por el contrario, nos referimos a dos niveles distintos y especificos. Ambos responden a demandas i
complementariedad, el citado autor también hace referencia a los equipos empresariales y periodisticos de la prensa comare

"Tienen el convencimiento de estar respondiendo a una demanda informativa dificilmente asumible por la prensa diaria de r
este sentido (suplementos comarcales especificos segin areas de difusiéon) y que no cuajaron ni debilitaron la consolidacién
factor de prestigio cultural y colectivo que refuerza el puro servicio informativo” (28).

A favor o no de la zonificacion informativa, de lo que no hay duda es de la importancia adquirida por la informacién local en |
el pulso mass mediatico gira actualmente en torno suyo, llegandose a cumplir los prondsticos que vaticinaron su empuje: "El
se va a consolidar sobre la base del fuerte desarrollo de la prensa de regiones” (29).
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