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Dra. Aurora Labio Bernal ©
Grupo de Investigacién en Estructura, Historia y Contenidos de la Comunicacion - Universidad de Sevilla
Introduccion

El nacimiento de las versiones digitales de algunos medios de comunicacién impresos planted hace algunos afos un deba
parece haber sido superado. A pesar de llevar poco tiempo de existencia, esta nueva forma de hacer periodismo se va cor
nuestro pais y ya no sélo las cabeceras nacionales son las que se lanzan a la aventura electrénica, sino que también peri6
el caso de Diario de Cadiz Digital que, nacido en el verano de 1998, ha logrado ya en 1999 el premio que anualmente conc
la empresa que mejor introduce en su seno las posibilidades que la red de redes ofrece.

La situacién, pues, por la que atraviesa la prensa electrénica de nuestro pais resulta cuando menos sorprenderte, teniendc
producido la transformacién. Todo ello hace necesario el andlisis de estas ediciones digitales, ain a sabiendas de que el e
innovaciones que al respecto se produzcan entre el intervalo de escribir este articulo y el tiempo necesario para su publica
frenar los adelantos que se produzcan resulta imparable, pero merece la pena detenerse un momento y hacer un resumen
electrénica de nuestro pais a finales de la década de los noventa.

Los origenes

Para entender hoy en dia la existencia de los periddicos digitales espafioles deberiamos primero adentrarnos en el nacimie
posterior. (2). El origen de Internet hay que remontarlo a finales de los afnos sesenta, concretamente a 1969, cuando el Mir
pone en marcha ARPANET (Advanced Research Proyect Agency Network). De forma restringida a departamentos militare
universidades donde se investigaba en defensa, la red nacié con el objetivo de compartir recursos entre estos privilegiados
redes que se crearon en los anos setenta, como UUCP (Unix to Unix Copy Program) y USENET (USEr’s NETwork), que a
ya en los ochenta, CSNET (Computer Science NETWORK) y BITNET (Becasuse It's Time Network). Todas ellas no formalt
conectarse a ella y contribuir, de alguna forma, a un crecimiento de la que seria llamada "red de redes". Cuando en 1986 s
Foundation NETwork), las conexiones se multiplicaron a través de redes universitarias y de investigacion, no so6lo estadour

Es a partir de 1990 cuando comienza a hablarse de las "Autopistas de la Informacién”, dentro de las cuales Internet ocupa
denominacién de "Autopista de la Informacién" sirve en realidad para hablar de todos aquellos recursos electrénicos que e
intercambio de informacion entre los seres humanos. (3). Ademas de Internet, se incluyen dentro de ellas las redes comerc
pero también todo lo referente a telefonia celular, videoconferencias y television interactiva. (4).

De entre todas estas autopistas, es la red Internet la que, hasta el momento, esta siendo mas utilizada para nuevas formas
mundial, sino también en nuestro pais, lo que ha supuesto un auténtico vuelco en el panorama de la comunicacién:

"El nacimiento de la red mundial Internet ha sido el invento mas innovador que en materia de difusion de noti
comunicacion desde la creacidn y popularizaciéon de la televisién. Es mas, las posibilidades que ofrece el nue
transmisioén de informacion, y es ahora cuando el mundo ha quedado convertido en una auténtica aldea glob:
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"Actualmente, el periédico ha alcanzado su propia personalidad, dejando de ser una copia exacta de lo que es el diario en
contenidos especificos y adaptados al nuevo lenguaje de la web (multimedia, inmediatez, interactividad, etc.). Existen espe
98, la Loteria de Navidad, el Tour de Francia, etc., permiten al usuario seguir los acontecimientos desde cualquier parte de

Precisamente, en este parrafo, Olano nos proporciona uno de los rasgos mas importantes del periodismo cibernético, la int
diferencias con respecto a las versiones tradicionales. A partir de este término tenemos que acudir a todo un nuevo vocabl
entender la prensa diaria. El lector se convierte asi en usuario de la red que no s6lo busca informacién, sino también todas
participar y de las que obtiene otros servicios que el periédico impreso dificilmente podria proporcionar.

A pesar de esta diferenciacién, no podemos hablar de una competencia entre el medio escrito y el cibernético, sino mas bi
aspecto, coinciden también la mayoria de las empresas periodisticas, tal y como pone de manifiesto Xavier Bru, responsat

"Parece poco probable que a medio plazo las ediciones en la Red sustituyan a las ediciones en papel de los |
una cultura muy arraigada de compra de prensa. Por otro lado, hasta que las nuevas generaciones (mas aco
incorporen al mercado, no habra suficiente porcentaje de poblacién capaz de entender el uso adecuado del n

En efecto, estamos ante los primeros pasos de un nuevo medio de comunicacién al que todavia tenemos que acostumbrar
que puede moverse torpemente por la Red, sino que las propias empresas periodisticas estan todavia probando iniciativas
objetivo se centra en estos momentos en conseguir el mayor nimero de visitas a sus paginas web para plantearse despué
decimos nos lo vuelve a proporcionar la directora de publicidad de ABC Digital:

"Hoy por hoy, nadie deberia pretender ganar dinero. Ahora mismo el factor mas importante es ganar visitas o
se vayan incrementando las visitas, mayores seran los ingresos publicitarios". (10).

De hecho, estas visitas van en aumento, tal y como demuestran los datos de la Oficina de Justificacion de la Difusién (OJC
diciembre de 1998, los accesos a los cinco diarios espanoles digitales mas importantes han crecido un 49%. Esta cifra hac
a largo plazo y que los periddicos estudien las posibilidades que hay en este terreno, tal y como reflexiona la responsable ¢
de Elvira:

"Hay tres posibles modelos para generar ingresos y los medios de comunicacién presentes en Internet ha de
publicidad (...), las suscripciones de pago para ciertos productos de valor afiadido (no asi para el producto ba
casi todo sea gratis) y el comercio electronico”.(11).

De todas estas posibilidades, parece que la que esta dando los resultados mas positivos es la publicidad, sobre todo si se
de usuarios que se convierten en potenciales compradores. Sin embargo, también en este terreno nos encontramos en Es
paises como Alemania o Estados Unidos, donde la implantacion de redes publicitarias ha supuesto un gran impulso para €
comercializar en Internet un soporte, encargandose por tanto de su promocion, de la gestién de su publicidad y de su factu
utilizada en nuestro pais y es motivo de reflexion para profesionales como Joost Scharremberg, director de Interactive Nety
espariolas en Internet:

"En Espana aun hay pocos medios que forman parte de una red publicitaria. A los medios no les gusta dar la
empresa. Por ahora, la mayor parte de los medios en Esparia prefiere comercializar para si mismos sus edici
en la Internet espafiola, con unos 800 millones de facturacion en 1998, se encuentra en pleno desarrollo. El
para 1999 la facturacion alcanzara los 2.500 millones de pesetas. Es de esperar que en este clima favorable
redes citadas." (12).

Hasta que llegue ese momento, los diarios nacionales digitales siguen estudiando la forma de avanzar en la red y hablan n
situacién actual. En este contexto, resulta interesante la incorporacion a la estructura de la red de otros periddico locales d
luz a finales del 95, o el mas reciente, Diario de Cadiz Digital, que con El Sur de Malaga, constituyen las dos Unicas cabece
vamos a detenernos en estudiar y analizar la version electrénica de Diario de Cédiz, debido al caracter andaluz de la revist
que ha tenido entre los usuarios, registrandose unas quince mil visitas al mes desde su nacimiento.

Diario de Cadiz Digital, un periodico local en la estructura de Internet

Diario de Céadiz Digital nacié el 21 de junio de 1998 siguiendo el ejemplo de otras cabeceras espafolas y dejando a un ladc
trataba mas bien de una cuestién de prestigio, de no quedarse atras en relacion al resto, algo que parece imponerse en el
estar al dia, que como auténtico desafio informativo:

"De momento, como ha reconocido Rob Fixmer, director de Cybertimes, el principal beneficio que reportan es
los correspondientes medios impresos. Esta afirmacion, que a primer vista parece cierta, resulta dificil respal
ninguin caso la edicion electronica ha disminuido la difusion del periédico de papel, tampoco hay pruebas de |
obstante, parece claro que los websites dan prestigio a las publicaciones y vinculan mas con ellas a sus lecto
Internet, aunque no ganen dinero". (13).
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cuenta que no hablamos de los mismos lectores en uno y otro caso."” (17).

En el mismo sentido se manifiestan también la mayoria de los profesionales de la informacién que reflexionan sobre el asu
concebir el periodico tradicional:

"Las ediciones digitales de los periddicos no son las mismas publicaciones ‘puestas’ en el ordenador. Son los mismos cont
basados en las ventajas que brinda el novedoso sistema: la hiperconexién, la posibilidad de seleccion, la emision de image
informaciones mas extensas de cualquier noticia...". (18).

A pesar de ello, el coordinador de Diario de Cadiz Digital es consciente de las limitaciones con las que cuenta, que conside
periédico nacional que cuenta con mayores recursos y mejores redacciones. No se habla de competencia, pero parece evi
periodistica se muestran deseosas de esta a la cabeza de las innovaciones dentro de la red y siguen investigando cuales «
periodico cibernético en un negocio que reporte beneficios econdmicos, algo a lo que no es ajena la cabecera gaditana:

"Todavia estamos en crecimiento, pero tenemos que analizar cudl debe ser nuestra estrategia si queremos rentabilizar est
ingresos por publicidad, ya que ésta es muy cambiante y depende de la tecnologia. En realidad, nosotros creemos que la ¢
ademas de la tradicional informacion." (19).

Esta perspectiva no rechaza la idea de ingresos por publicidad, pero confia quizas mas en una realidad que se esta impon
donde la oferta de servicios se divide entre los que son de acceso libre, dirigidos al gran publico, y los de pago, restringidos
esta en lograr que el usuario esté dispuesto a pagar por el servicio que le ofrece el periédico, sobre todo teniendo en cuent
propio espiritu de Internet y en las miles de paginas de libre acceso que se ofrecen al usuario:

"Una cosa est4, por tanto, clara: una publicacion en Internet tiene que ofrecer algo distinto que no dé el papel. Sin embargc
posibilidades reales de negocio para productos electrénicos realmente especificos, razon por la cual parece necesario tod:
aparten poco de las versiones impresas, tanto en contenido como en disefio grafico. Es cierto que no se lee el periddico er
pocos lectores buscan, mediante Internet, acceso rapido a algunos articulos". (20).

En efecto, tampoco los responsables del propio Diario de Cadiz Digital saben muy bien cuales pueden ser estos servicios \
de financiacion. De hecho, el nimero de visitas a la website era proporcionado a través del controlador del servidor, pero €
respecto se realizaran a través del sistema electrénico de OJD. Las empresas de publicidad estan pidiendo datos oficiales
al margen en este terreno que también puede proporcionar beneficios aun sin determinar:

"La publicidad en este nuevo medio presenta muchos interrogantes y ain pocas respuestas. Sin duda, las ca
interactividad impregnaran los mensajes publicitarios y la batalla previsible por las audiencias tendra una vert
Los web sites mas interesantes seran los mas visitados y consecuentemente la publicidad tendra mayor difus
necesaria la existencia de un control fiable e independiente de accesos a un web site determinado." (21).

El futuro no esta claro, pero las empresas periodisticas saben que tiene que estar en él si no quieren quedarse atras en po
informatico sobre las versiones de papel, la mayoria de los editores de periédicos se han lanzado a la aventura electrénica
resultados no son todavia los esperados, pero a pesar de ellos sus propietarios tienen ya en mente las versiones digitales
incluyen Diario de Sevilla, Diario de Jerez y Europa Sur.
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