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RESUMEN:

En esta presentacién se relacionan caracteristicas de la sociedad actual, valores imperantes en nuestra cultura y propuestas
Primeramente se rastrea la irrupcion de la juventud en la pantalla, luego el consumo y preferencias televisivas de jovenes
ultimo se formulan interrogantes y posibles respuestas.

Tres ideas ejes atraviesan la presentacién:

- Hay programas y géneros televisivos consumidos por importantes segmentos de publicos que homogeneizan preferencia
edad.

- Estos programas y géneros televisivos se corresponden con los principales valores de la mentalidad posmoderna.

- Estos programas y géneros son parte principal en la programacion de la TV por cable. Esta industria massmediatica, e
representante del modelo neoliberal globalizante.

ABSTRACT:

The report deals with some aspects of actual society, predominant values and norms in our culture, and television proposal.
Let’s us begin with how the young people irrupt into the television screen, then their television use and choose, and finally we
questions.

This report contains three main ideas:

- Some programs and television genres are choused by an important number of television audience segments. These progra
different between sex and age.

- These programs and genres are agree with the most important values in the postmodern mentality.

- These programs and genres take one of the principal places in the programmed cable television. The point is that de cable

Palabras claves: Programas televisivos/ Jévenes/ Homogeneizacién/ Preferencia/ Posmodernidad.
Key Words: Television program/ Young people/ Homogenizing/ Preferences/ Postmodern

Introduccion

En este trabajo se relacionan caracteristicas de la sociedad actual, valores imperantes en nuestra cultura y propuestas televisivas. Se rastrea la |
preferencias televisivas de jovenes y se relacionan con estudios anteriores formulando algunos interrogantes y posibles respuestas.

Tres ideas ejes atraviesan esta presentacion:

a) Que hay algunos programas y géneros televisivos que son preferidos por importantes segmentos de publicos, homoger
diferenciadas por sexo y edad.

b) Que estos programas y géneros televisivos se corresponden con la mentalidad posmoderna.

c) Que estos programas y géneros son parte principal en la programacién de la TV por cable, industria massmediat
representante del modelo neoliberal globalizante.

Sociedad contemporanea

La sociedad actual, producto de profundos cambios econdmicos que han traido aparejados importantes transformaciones ct
diferentes maneras.

Stuart Hall designa esta época como ‘postfordista’, considerandola un estadio posterior del capitalismo. EI mismo autor
profunda transformacién en los modos de trabajo (tecnologia de por medio), en los productos y esencialmente en su comerc
Segun D. Bell: «... La ética protestante fue socavada no por el modernismo sino por el mismo capitalismo. El mayor instrum:
la invencién del crédito. Antes para comprar habia que ahorrar. Pero con una tarjeta de crédito los deseos pueden satisfacer
El marco econémico de esta sociedad esta caracterizado por el predominio de empresas multinacionales y la globalizaci
sociedades, con las agrupaciones obreras y profesionales debilitadas, las multinacionales han actuado con gran autonol
ingreso de capitales privados sobre el bienestar social.
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groserias y las blasfemias ya no producen risa.

La ironia y la parodia ocupan un lugar cada vez mas importante en los medios masivos (5).

Paraddjicamente, con la sociedad humoristica empieza una liquidacién de la risa. Se empieza a disolver progresivamente

dice:
«...la personalizacién posmoderna cierra al individuo sobre si mismo, hace desertar no sélo la vida publica s
como esta a los trastornos proliferantes de la depresion y de las neurosis narcisistas; el proceso de personalize
ya cool y apatico, ya vacio del sentimiento de existir...» (1996:146) (6).

Del mismo modo que hay una disminucion en los afectos se da una mengua en la facultad de reir. ‘Una cierta sonrisa’ mas

risa incontenible.

Valores posmodernos
En este marco civilizatorio, concebida como valor incalculable por la propia sociedad, la juventud se ha convertido en un 1
indefinidamente. Al decir de Beatriz Sarlo «... la juventud no es una edad sino una estética en la vida cotidiana...» (1994: 3
los valores hegeménicos de la mentalidad de esta época.
Aqui, la produccidn estética posmoderna, a diferencia del modernismo artistico, no escandaliza a nadie, por el contrario se
sociedad occidental en la medida en que, como dice F. Jameson, se ha integrado a la producciéon de mercancias en general
La multiplicacién de iméagenes sigue la I6gica de la produccién en general, las imagenes tienen una vida efimera: estan de
orientar una conducta. Este impacto puede adquirir distintas caracteristicas relacionadas con el sentimentalismo y la dramati
Daniel Bell dice al respecto:
«...Los medios visuales --por los que entiendo aqui el cine y la televisién-- imponen su ritmo al espectador vy, ¢
invitan a la conceptualizacion sino a la dramatizacién. En el énfasis que las noticias de la television ponen los ©
la purificacion o a la comprensién, sino al sentimentalismo y la piedad, emociones que se agotan rapidamente,
en los sucesos. Y como la modalidad es inevitablemente de superdramatizacion, las respuestas pronto se hace
Sobre los efectos de este sentimentalismo mediatico propuesto a través de las imagenes, G.Lipovetsky relaciona los med
individuos. Al respecto, dice:
«... El proceso de erosién de los deberes continda: mientras los medios apelan periédicamente a los corazone
tal vez subterraneamente, para apartar a los individuos de las obligaciones permanentes de ayuda y beneficen
la distancia: nos hemos vuelto mas sensibles a la miseria expuesta en la pequena pantalla que a la inmediata
el semejante distante que hacia nuestro projimo cercano. La caridad de los medios no culpabiliza, no da lecci
humor y los sollozos contenidos, las variedades y los testimonios intimos, las hazanas deportivas y los nifios
sino una moral sentimental mediatica...» (1994: 138) (9).
Esta erosién de los ‘deberes’ se acomparfa con la exaltacion de modelos y valores que, de una forma u otra, son los imper
seduccion, el goce, el placer y el culto al cuerpo estan en primer lugar junto a la habilidad para el deporte, la audacia,
exacerbado.
Al decir de Fredric Jameson (10), en nuestro tiempo existe una dominante cultural, donde el individuo es el principal protag
cultural’ son:
a) una nueva superficialidad (se relaciona a una nueva cultura de la imagen, estética y simulacro)
b) un tipo nuevo de emocionalidad (‘intensidades’ basadas en lo individual hedonista y placentero)
¢) un consecuente debilitamiento de la historicidad. Tanto en relacién con la historia pablica como privada. Ya no importa:
del pasado que conviva sin conflicto.
d) La profunda relacién entre los rasgos antes mencionados, que a su vez constituye la materializacién de un sistema econ6

Lo juvenil en la pantalla argentina
Es interesante sefalar que la irrupcion juvenil en la pantalla argentina estuvo atravesada por los mismos condicionamie
television y de la sociedad toda: dictaduras militares, vaivenes econémicos, legales y desde luego el propio desarrollo tecnol
Fue a finales de la década de los sesenta cuando se inici6 la incorporacién de la juventud a la TV argentina. Exactamen
televisién en particular tomaron el rumbo definitivo hacia su supremacia.
En un principio, la juventud era presentada en postales informativas o reflexivas como resultante de la propia particips
recordemos el cordobazo en 1969 y las luchas estudiantiles en la década del setenta.
Con el crecimiento de la produccién nacional (11) y las companias discograficas, los programas musicales cobraron importa
Clan (Canal 13), Ritmo y juventud (canal 11) entre otros.
Las tematicas juveniles fueron incorporandose a la TV en programas en los que incluso tenian en un rol protagénico. Comr
con Marilina Ross y Alberto Miranda, serie que luego fue repuesta en la década del ochenta con el protagénico de Rodolfo F
En la época del proceso militar y en plena vigencia de las ‘Listas negras’, la presencia juvenil mas fuerte fue ligada a la sosp
al régimen desde una perspectiva nacionalista. El deporte y especialmente del futbol fueron mas que esenciales en la politic
Fue en la década del ochenta, con la vuelta a la democracia, en que la tematica juvenil se consolid6é definitivamente. Hubc
los jovenes en programas de debate que trataban problemas sociales vigentes.
En esta década surgieron algunos géneros que después se consolidarian como ‘Semanario Insélito’ o’ La noticia rebel
humoristico.
Surgen ‘las novelas blancas’ 0 melodramas juveniles como ‘Clave de sol’ que fue la primera protagonizada casi integrament
A fines de los ochenta, acompafnando a la musica juvenil, comienza a instalarse la estética del videoclip, donde predom
lineales y con diversidad de recursos estéticos.
Resumiendo ‘lo juvenil’ (12) en la pantalla cobra protagonismo en:

1. Lugares de la produccion televisiva.
Inicialmente como ayudantes de produccién, los jévenes, poco a poco, fueron escalando posiciones en y ocupando lugare
conocidos productores.
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Si bien la juventud constituye un momento de incertidumbre ideolégica y mas bien de certezas con respecto a ideas g
televisién se muestra despolitizado de argumentos y personajes. Este modelo se vislumbra con mayor fuerza en la TV por
de Sony o programas humoristicos como ‘Ally Mac Beal’, ‘Dharma y Greg’ de Fox. Es un modelo muy presente en el cable d
En general, el discurso televisivo de ficcién realiza pocas referencias a partidos politicos, lenguaje sobre conflictos s
personajes de jévenes que se dediquen a la politica. Recién en los ultimos afios y en la TV argentina, con la inclusién de
programas como ‘Verdad o consecuencia’ volvié a la television un mundo excluido por décadas.

Sin embargo, con respecto a los programas dirigidos a los mas jovenes, como ‘Cebollitas’ o ‘Chiquititas’, los personajes cor
acomodada y urbana que coincide con la imagen estética del mundo publicitario y reproducido en la TV por cable. Er
recuperan caracteristicas de los teleteatros y ponen en evidencia una precocidad en el ambito sexual y sensual que era imp
La «juvenilizacion» de la pantalla coincide ciertamente con un avance del ‘efecto joven’ que se relaciona con las formas de
de los valores imperantes y presentes en los procesos sociales y culturales.

De esta manera, en los sesenta y setenta coexistieron los valores orientados a la busqueda de la paz, libertad, anticonver
frente a una racionalidad pragmatica coincidente con la conciencia del trabajo, sacrificio, ahorro, moral.

Desde fines de los ochenta y en los noventa, retomando a Fredric Jameson, existe una dominante cultural, que se material
neoliberalismo salvaje. Acordes a esa dominante cultural una nueva superficialidad (se relaciona a una nueva cultura de Iz
de emocionalidad (‘intensidades’ basadas en lo individual hedonista y placentero) y una ausencia de la historicidad, cor
simbdlicos circulantes.

Enla TV abierta y el cable, la publicidad es quizas donde mejor se exponen y sintetizan los rasgos de la representacion juve
época. La juventud que muestra la publicidad es basicamente clasista, con un increible tiempo libre y una total despreocup
la clase hegeménica. Disfruta de deportes audaces, se deleita en el consumo, y presenta estereotipos estéticos que se ha
publicidad constituye un grupo independiente, fuera del trabajo, la familia y el estudio; sin embargo, se representa consumi
caso, el producto publicitado suele ser la razén del contacto; como ejemplo se puede mencionar el rubro de bebidas y jeans.
En cuanto a los valores presentados: la seduccidn, el goce, el placer y el culto al cuerpo estan en primer lugar.

Luego el deporte, la audacia, la fantasia, el humor, conviven con el desgano, la palidez y un cierto enfrascamiento perso
llega».

Acorde a los principios posmodernistas se impone la coexistencia flexible de las antinomias. De ahi que convivan una re:
retro, porno y discreta, todo en coexistencia pacifica pero cuidadosamente elaborado segin cual sea el publico meta al que
En este marco, concebida como valor incalculable por la propia sociedad, la juventud se ha convertido en un terri
indefinidamente.

Consumo y preferencias juveniles

En principio hay que decir que en muy poco tiempo el cable ha tenido una expansién importante. En 1993 sélo el 36 % (1
1995 (14) el 50% de la poblacién cordobesa tenia cable «...un 50% de los hogares encuestados cuentan con este tipo de
tener interés en poseerlo, mientras que un porcentaje similar no puede acceder por razones econdmicas...» (Mata, 1995: 25
Con el mejoramiento tecnoldgico del cable, crecié la competencia entre las empresas y en consecuencia se ampliaron sus r
precios, dando lugar a la apertura de nuevos mercados. De esta forma individualmente o con conexiones compartidas, los s
la TV por cable. Desde luego, no es igual la adopcion del cable por sectores populares en zonas rurales o de escasa poblaci
Esta penetracion del cable en la sociedad cordobesa estd acompanada por una transformacion en las preferencias de la au
hablar de los programas que priorizamos, elegimos 0 vemos con mas placer que otros. No significa el consumo total de tele
Diez afos atras, cuando el cable tenia poca penetracion en Cérdoba, las preferencias de programas televisivos segun el se
edad de los jovenes. Las preferencias femeninas se orientaban hacia las telenovelas y los varones se orientaban hacia dep
telenovela (15).

En el estudio realizado recientemente se puede afirmar que:

1) con respecto a las preferencias de programas por sexo, se puede decir que a menor edad hay mayor diferencias
Las mujeres se inclinan visiblemente hacia los melodramas y los varones hacia el deporte.

2) con respecto a las preferencias por edad: a medida que aumenta la edad se van achicando las diferencias
programas y hasta géneros que comparten. Entre ellos el humor presente en ‘La nifiera’ que fue elegido por todos los segr
programas humoristicos como Video Match en los sectores populares y C.Q.C. en los sectores medio altos. Aunque muchc
preferido ‘Verano del 98’ conocian los personajes y las historias, a modo de excusa, algunos plantearon que era por
hermanas. Del mismo modo, jévenes entrevistadas mayores plantearon la preferencia por acontecimientos ‘deportivos imp
ftbol cuando juega Argentina.

Resumiendo, las convergencias en las preferencias estan dadas entonces en:

1. programas de humor (‘la nifiera’ ( The Nanny), los Simpsoms, etc.)

2. melodramas ligeros (como ‘Verano del 98’)

3. programas deportivos en general

¢ Como explicar esta homogeinizacion en los gustos televisivos de los jovenes? ;Por qué a mayor edad de los jovenes
preferencias?

En principio, se pone en evidencia que el humor, el melodrama y los deportes son los nexos de convergencia. Queda el
programas, como en la publicidad, es donde mas se exhiben los valores de la época. Seduccién, goce, placer y culto al cu
necesidad de diversion y no preocuparse de pasarla ‘cool’ esta presente en el humor y el deporte. La audacia, fantasia y
olvidarse del pasado y futuro invitando a disfrutar el presente estan presentes en numeroso programas humoristicos y est
entretenimiento y hasta en informativos. Estos son valores aceptados en nuestra mentalidad.

Al decir de Omar Calabrese «...Toda la cultura de una época se expresa, en mayor o0 menor cantidad y de un modo mas
Precisamente evitando jerarquias y marginaciones entre textos es posible descubrir el retorno periédico de algunos rasgo
otros periodos...» (17).
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NOTAS:

(1) Esta presentacion forma parte de uno de los hallazgos del trabajo de tesis doctoral presentado por la autora en la Un
caso de recepcién televisiva de adolescentes de distintos sectores sociales en la ciudad de Cérdoba, Argentina”, en 1998.

(2) Lipovestsky, Gilles; La era del vacio. Ensayos sobre el individualismo contemporéneo, Ed. Anagrama, Barcelona, 1996.
(3) Stuart Hall (1993): ‘Nuevos tiempos’ en la Mirada oblicua. Estudios Culturales y Democracia. Delfino, Silvia. Ed. La Marc:
(4) Bell, Daniel; Las contradicciones culturales del capitalismo. México. Grijalbo. 1990.

(5) Véanse ejemplos en Cine ‘Austin Power’ y en TV programas como ‘CQC’ de produccion argentina, o ‘Saturdey night live’
(6) Lipovestsky, Gilles (1996); La era del vacio. Ensayos sobre el individualismo contemporaneo, Ed. Anagrama, Barcelona.
(7) Beatriz Sarlo (1994) «Escenas de la vida posmoderna: intelectuales, arte y videocultura en Argentina» Ed. Ariel. Buenos
(8) Bell, Daniel; «El eclipse de la distancia» en La Mirada Oblicua. Estudios Culturales y Democracia; Delfino, Silvia, Ed. La |
(9) Lipovetsky, Gilles; El crepusculo del deber. La ética indolora de los nuevos tiempos democraticos. Ed. Anagrama. Barcel
(10) Frederick Jameson (1992) «El posmodernismo o la légica del capitalismo avanzado». Ed. Paid6s. Buenos Aires.

(11) En 1968, por ejemplo, la proporcién de programacion nacional en los cuatro canales de la capital federal alcanzaba a ur
(12) Véase ‘Vidas Imaginarias. Los jovenes en la tele’. Gandara, Santiago y otros. Ed. Biblos, 1997.

(13) Segun datos publicados en ATVC Revista TV Cable N° 21 en 1993 citado por Schmucler H y Terrero P. Innovaciones
argentina. En Voces y Culturas n® 9 12 Semestre, Barcelona, Espafa.

(14) Segun estudio realizado por Mata Maria Cristina en 1995 «Publicos y consumos culturales en Cérdoba» Proyecto de I
(15) Segun estudio realizado por Emanuelli y otros en «Recepcién juvenil de la TV en Cérdoba» Informe final subsidio CONI
(16) Cabe destacar que al momento de la recoleccion de datos, la Nifera se emitia por TV abierta y Por cable capitulos estr
(17) Calabrese, Omar; «La era neobarroca» Ed. Catedra, 1989, pag.12.

(18) La dimension social del discurso queda clara en Todorov, cuando citando a Bajtin dice: «... La materia linglistica no
existe una parte no verbal que corresponde al contexto de la enunciacion... El contexto extraverbal del enunciado se comp
comun a los locutores (compuesto de elementos espacio-temporales, semanticos y evaluativos); 2. El conocimiento y la co
La evaluacién comudn de la situacién... Cada enunciado cotidiano es como una palabra clave que conocen solamente

social...» Todorov: Mikhail Bakhtine Le Principe Dialogique Ed. Seuil, Paris, Francia. (1981: 78).

(19) En este sentido, es notable cémo los primeros recuerdos de los adolescentes como receptores televisivos, aunque r

hermanos frente al televisor y en la mesa almorzando o merendando.
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