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REsumo

Neste artigo os autores elaboraram um inventario das caracteristicas metodologicas basicas da
produgdo cientifica da area de marketing no Brasil na década de 90 (até 1998). Esta produgdo
cientifica esta disponivel nos periddicos Revista de Administragdo de Empresas da Fundagao
Getulio Vargas (RAE) e Revista de Administragdo da Universidade de Sdo Paulo (RAUSP) e nos
anais dos Encontros Anuais da Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduagdo em Admi-
nistragdo (ENANPAD). De 217 artigos identificados foram analisados 134, pois os restantes 83
centravam-se em dimensdes conceituais ou eram resenhas. Daqueles 134 artigos, 55 tinham o cunho
exploratorio (41%), 71 eram de natureza descritiva (53%) e somente 8 exploraram relagdes de
causalidade (6%). No trabalho ainda séo examinadas caracteristicas metodologicas como: apresen-
tacdo e relevancia do problema de pesquisa, desenho da pesquisa, tipo de dado coletado, validade,
bem como mengao a limitagdes e recomendagdes para pesquisas futuras.

Palavras-chaves: marketing; pesquisa em marketing; metodologia de pesquisa cientifica.

ABSTRACT

In this article, the authors elaborated an inventory of basic methodologic characteristics of the
scientific production of the marketing area in Brazil, in the years 90 (until 1998). This scientific
production is available in the periodics Revista de Administra¢do de Empresas da Fundagdo
Getulio Vargas (RAE) and Revista de Administrag¢do da Universidade de Sao Paulo (RAUSP), and
in the anuals of Encontros Anuais da Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduagdo em
Administragdo (ENANPAD). From 217 identified articles, 134 have been analised, because the
remainder 83 refered to conceptual dimensions or reviews. From the 134 articles, 55 have an
exploratory view (41%), 71 have a descriptive nature (53%) and only 8 explore the casual relations
(6%). In the article they are analised yet the methodolical characteristics such as: presentation and
significance of the research question, research design, the kind of colected data, validity, as well as
mention to limitations and recomendations for future researchs.

Key words: marketing; marketing research; scientific research methodology.
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INTRODUGAO

Este ¢ o primeiro de dois documentos a serem publicados na Revista de Admi-
nistragdo Contemporanea (RAC), com o objetivo de avaliar a produgio cientifica
da area de marketing no Brasil na década de 90V, Esta producao cientifica esta
disponivel nos periddicos Revista de Administracdo de Empresas da Fundagao
Getulio Vargas (RAE) e Revista de Administracdo da Universidade de Sdo Paulo
(RAUSP) e nos anais dos Encontros Anuais da Associa¢do Nacional dos
Programas de Pos-Graduagdo em Administragdo (ENANPAD). Esta avaliagao
esta sendo elaborada, abordando os seguintes aspectos desta produgao cientifica:

. inventario das caracteristicas metodologicas basicas, no periodo de 1990 a 1998;
. enquadramento classificatorio dos temas abordados;

. discussdo das abordagens metodologicas utilizadas, por tipo de pesquisa (survey,
qualitativa e experimental).

Neste primeiro trabalho sdo apresentados os resultados do inventario das
caracteristicas metodoldgicas basicas dos artigos. Neste documento, inicialmente
discorremos sobre o método aplicado para a pesquisa no item 2. No item 3 sdo
relatados os resultados do estudo, bem como identificadas as variaveis analisadas.
Por fim, o item 4 apresenta as principais conclusdes oriundas dos resultados
obtidos com a pesquisa.

METopo

O procedimento metodologico utilizado foi o de desk research, envolvendo o
conjunto de artigos cientificos da area de marketing, publicados na Revista de
Administragdo de Empresas da Fundagdo Gettlio Vargas (RAE), na Revista de
Administra¢ao da Universidade de Sdo Paulo (RAUSP) e nos anais dos Encontros
Anuais da Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduacdo em Adminis-
tracdo (ENANPAD), no periodo de janeiro de 1990 a setembro de 1998.

O processo de identificagdo e sele¢do de artigos resultou em uma relagdo de
217 artigos para a analise. Os critérios para a selecdo dos artigos foram os
seguintes: artigo considerado efetivamente da area de marketing, artigo ndo
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publicado anteriormente em qualquer dos periddicos considerados e artigo sem
relato similar de pesquisa j& publicada. Nos casos de duplicata, foram consideradas
as publicacdes mais antigas.

Dos 217 artigos selecionados, 83 foram considerados conceituais e 134 baseados
em pesquisas empiricas que apresentaram método de pesquisa envolvendo, direta
ou indiretamente, alguma coleta de dados. O estudo aqui descrito envolve apenas
os artigos classificados como de base empirica, uma vez que as caracteristicas
metodoldgicas analisadas ndo se apresentam em artigos conceituais.

O processo de analise dos 134 artigos de pesquisas empiricas constituiu-se da
verificagdo dos elementos metodologicos basicos de investigagdes cientificas.
As variaveis avaliadas para cada artigo selecionado, especificas para cada método
de pesquisa (survey, qualitativa e experimental), foram adaptadas de Hoppen,
Lapointe e Moreau (1997). No presente artigo, contudo, sdo relatados apenas os
resultados das varidveis comuns aos trés métodos de pesquisa considerados.
Foram elas: natureza da pesquisa, justificativa, teorias de base, objetivo e questao
de pesquisa, hipoteses ou pressupostos de base, modelo de pesquisa, mix de
métodos, operacionalizagdo das varidveis, descri¢do dos procedimentos metodo-
logicos, tipo de dados, validade externa, validade nomolégica, limites do estudo,
recomendagdes para pesquisas e recomendagdes aplicadas. Cada uma das varia-
veis € descrita nos itens a seguir, juntamente com os resultados da pesquisa.

A avaliacdo destas variaveis foi realizada por um grupo de seis pesquisadores
de marketing, sendo que cada artigo foi analisado por apenas um avaliador. Contudo,
buscando-se uma maior validade para o estudo, os critérios de andlise foram
amplamente discutidos entre os membros da equipe de avaliadores. Além disto,
os casos de artigos com aspectos duvidosos foram intercambiados entre os ava-
liadores e dirimidos em reunides do grupo. Os dados, coletados através de formu-
larios padronizados por método de pesquisa (vide Anexos 1, 2 e 3), foram tabulados
e processados através dos softwares Le Sphinx Plus e Excel.

RESULTADOS DAS ANALISES

A distribuigdo de freqiiéncia dos artigos cientificos de marketing publicados no
periodo de janeiro de 1990 a setembro de 1998 em periddicos brasileiros, respei-
tados os critérios de selegdo desta pesquisa, é apresentada na Tabela 1, separada
por periddico e ano de publicagao.
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Tabela 1: Freqiiéncia de Artigos por Periédico e Ano de Publicacao

Ano Conceituais Base Empirica Total
ENANPAD RAE RAUSP ENANPAD RAE RAUSP

90 5 1 0 6 8 0 1 9 15
91 9 0 1 10 11 0 2 13 23
92 6 2 0 8 8 0 1 9 17
93 4 3 0 7 10 0 3 13 20
94 7 2 0 9 10 0 2 12 21
95 8 3 3 14 12 1 0 13 27
96 11 3 0 14 15 2 1 18 32
97 4 1 4 9 20 3 2 25 34
98 5 1 0 6 22 0 0 22 28

Total 59 16 8 83 116 6 12 134 217

Nota-se que 0o ENANPAD, entre os periddicos analisados, é aquele que efeti-
vamente apresenta o maior numero de publicacdes de artigos de marketing. Cabe
salientar a auséncia de artigos de marketing nas publicagdes da RAE e da RAUSP
em alguns anos.

Foram publicados nas revistas RAE e RAUSP 13,4% dos 134 artigos baseados
em pesquisas empiricas, e 28,9% dos 83 artigos conceituais, representando 19,3%
do total de 217 artigos cientificos de marketing selecionados. Especificamente
sobre os artigos de marketing publicados no ENANPAD, destaca-se a evidente
evolugdo dos artigos empiricos, especialmente nos dois ultimos anos.

A seguir sao descritos os principais resultados relativos as variaveis analisadas,
considerando apenas os 134 artigos baseados em pesquisas empiricas.

Métodos de Pesquisa

Os 134 artigos empiricos foram inicialmente classificados por método de
pesquisa, quais sejam, survey, qualitativa ou experimental (Hoppen, Lapointe ¢
Moreau, 1997). A Tabela 2 apresenta a distribuicdo da freqiiéncia dos artigos
analisados por tipo de método.
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A classificagdo do método de pesquisa como survey considerou elementos
basicos como o fornecimento de descri¢des quantitativas da populacdo estudada,
a realizagdo de coleta de dados por meio de instrumentos estruturados e o uso de
informagdes coletadas junto a uma amostra da populagdo analisada.

As pesquisas definidas como qualitativas foram aquelas que objetivaram uma
interpretacdo mais ampla do fendmeno social em estudo, visando a compreensio
do estado da arte de situagdes onde a pratica se antecipa a teoria. Em geral, a
técnica utilizada neste tipo de pesquisa foi a de estudo de casos.

Os trabalhos considerados do tipo experimental foram aqueles que apresen-
taram manipula¢ao deliberada de uma ou mais varidveis independentes para
analisar as conseqiiéncias desta manipula¢do em uma ou mais variaveis
dependentes, dentro de um ambiente controlado pelo investigador.

Tabela 2: Freqiiéncia de Artigos por Tipo de Método de Pesquisa

Tipo de Pesquisa N Perc.

Survey 102 76,12%
Qualitativa 28  20,90%
Experimental 4 2,99%
Total 134

Observa-se, em relagdo aos métodos de pesquisa adotados, a predominancia
das pesquisas do tipo survey, que representaram 76,12% das publica¢des. Destaca-
se, também, o restritivo uso da metodologia experimental nas pesquisas de marketing
(4 publicacdes), talvez pelas dificuldades inerentes ao processo de controle das
variaveis de um experimento.

Natureza da Pesquisa

A natureza da pesquisa foi classificada em exploratoria, descritiva ou causal
(Churchill, 1999). No caso de uma pesquisa exploratoria, trata-se de aprofundar
conceitos preliminares, muitas vezes inéditos. Seu objetivo basico ¢ desenvolver
hipdteses e proposi¢gdes que irdo redundar em pesquisas complementares. Por
outro lado, uma pesquisa descritiva tem por objetivo informar o pesquisador sobre
situacdes, fatos, opinides ou comportamentos que tém lugar na populagdo analisada,
buscando mapear a distribui¢do de um fendmeno na populagdo estudada.
Finalmente, a pesquisa causal foi considerada aquela que testa uma teoria e suas
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relagdes causais. A Tabela 3 descreve a natureza das pesquisas em marketing
publicadas nos periddicos analisados.

Tabela 3: Freqiiéncia de Artigos por Natureza de Pesquisa

Natureza N Perec.
Exploratoria 55 41,04%
Descritiva 71 52,99%
Causal 8 5,97%
Total 134

Os artigos de natureza descritiva representaram a maior parte das pesquisas
realizadas em marketing, aproximadamente 53%. Esse resultado indica a busca de
maior consolidagao da area em relacdo ao contexto nacional, procurando descrever
as situagdes, fatos e comportamentos da populagdo analisada, sendo coerente com
as pesquisas do tipo survey que predominam na area (vide Tabela 2).

Por outro lado, nota-se que 41,04% das publicagdes sdo de natureza explora-
toria, demonstrando a preocupagdo em aprofundar conceitos preliminares ou
melhor definir novos conceitos da area, permitindo também explorar situagdes
inéditas na area de marketing.

Deve-se salientar, também, o pequeno numero de artigos publicados de natureza
causal (8 artigos).

Apresentagdo e Relevancia do Problema de Pesquisa

Esta categoria trata de dimensoes que identificam a fundamentagao conceitual
utilizada e a relevancia do estudo para a area, bem como os objetivos da pesquisa
apresentada e suas hipoteses. A Tabela 4 apresenta os resultados da andlise
quanto a este item.

Em relagdo a justificativa, registrou-se apenas se o artigo analisado apresentava
justificativa ou relato de importancia da pesquisa. A teoria de base foi considerada
aprofundada quando o artigo continha uma descrigao detalhada do fenomeno em
estudo do ponto de vista dos principais autores da area ou de uma linha de estudo
especifica de um grupo de autores. Caso a descri¢do do fenomeno apresentasse
pouco detalhamento, mas ainda dentro do fendmeno em estudo, considerou-se a
teoria de base como superficial. Em qualquer outro caso, considerou-se a mesma
como ausente ou ndo relacionada.
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Quanto ao objetivo e a questdo de pesquisa, avaliou-se se o artigo descrevia ou
ndo o problema de pesquisa e/ou objetivo geral. O problema de pesquisa implica
uma questao que envolve dificuldade tedrica ou pratica para a qual se quer encontrar
uma resposta ou solugcdo. Da mesma forma, as hipdteses ou pressupostos de
base foram apenas considerados como existentes (declarados) ou ndo para cada
artigo analisado.

Tabela 4: Freqiiéncia de Artigos por Apresentacio e Relevincia do
Problema de Pesquisa

N Perc.
Justificativa Sim 123 91,79%
Nao 11 8,21%
Teorias de Base Aprofundada 51 38,06%
Superficial 74 55,22%
Ausente 9 6,72%
Objetivo e Questao de Pesquisa Sim 132 98,51%
Nao 2 1,49%
II;I;[;(';teses e Pressupostos de Sim 44 32.84%
Nao 90 67,16%

Conforme a Tabela 4, os artigos apresentaram, em termos gerais, preocupacao
com a apresentagdo ¢ a relevancia do problema de pesquisa. Grande parte dos
artigos apresentou justificativa do estudo (91,87%), bem como objetivos e questdo
de pesquisa (98,51%).

A maioria dos artigos (93,28%) apresentou a fundamentagdo teorica para a
pesquisa descrita, sendo que em 38,06% deles a teoria de base foi considerada
como aprofundada e em 54,47% como superficial.

Por outro lado, destaca-se que a maior parte dos artigos (67,48%) ndo apresenta
hipoteses ou pressupostos de base.

Desenho de Pesquisa

Esta categoria engloba as dimensoes relacionadas com o modelo de pesquisa, utili-
zacao de mix de métodos, operacionalizacao das variaveis do estudo e descri¢ao dos
procedimentos metodologicos utilizados. A presenga destas dimensoes foi verifi-
cada em cada um dos artigos analisados. A Tabela 5 resume os resultados obtidos.
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Como modelo de pesquisa considerou-se o posicionamento do objeto em estudo
dentro da base tedrica ou de uma descri¢dao mais ampla do fendémeno estudado,
podendo ser grafico ou ndo.

Quanto ao mix de métodos, levou-se em conta a utilizagdo de mais de um
método de pesquisa para avaliar a mesma questdo de pesquisa. Note-se que este
mix de métodos ndo se refere a diversidade dos métodos de coleta de dados.

A operacionalizacdo das variaveis referiu-se a descricdo das variaveis consi-
deradas no fenémeno estudado, além da sua forma de mensuragio.

Tabela 5: Freqiiéncia de Artigos por Desenho de Pesquisa

N Perc.
Modelo de pesquisa Sim 20 14,93%
Nao 114 85,07%
Mix de métodos Sim 4 2,99%
Nao 130 97,01%
Operacionalizacido das variaveis Sim 37 27,61%
Nao 97 72,39%
Descricio dos proc. metodolégicos Sim 119 88,81%
Nio 15 11,19%

A andlise da Tabela 5 revela que, de modo geral nos artigos analisados, ha
pouca énfase no refinamento do desenho de pesquisa. Verifica-se que somente
14,93% dos artigos apresentam o modelo de pesquisa, posicionando, graficamente
ou ndo, o objeto em estudo dentro da base tedrica ou de uma descrigdo mais
ampla do fendmeno estudado. A utilizagao de uma abordagem multimétodo para
avaliar a mesma questdo de pesquisa aparece em apenas 2,99% dos artigos
analisados. Por fim, a maior parte dos artigos (72,39%) ndo apresenta a operacio-
nalizagdo das variaveis do estudo, isto €, ndo descreve essas varidveis e nem
indica a sua forma de mensuragao.

Ja emrelacdo a descrigdo dos procedimentos metodoldgicos, nota-se uma preo-
cupacao dos pesquisadores em descrever as etapas metodologicas desenvolvidas
no estudo (88,81%).

Tipos de Dados Coletados

Descreve-se aqui os tipos de dados coletados e/ou utilizados pelas pesquisas
descritas, ou seja, dados primdrios (coletados especificamente para a pesquisa)
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ou dados secundarios (j& existentes em outras fontes, coletados anteriormente).
A Tabela 6 demonstra a distribuigdo de freqiiéncia dos artigos analisados por tipo
de dado coletado/utilizado, considerando a possibilidade de utilizacdo de ambos
0s tipos no mesmo estudo.

Tabela 6: Freqiiéncia de Artigos por Tipo de Dado Coletado

Tipos de Dados N Perec.
Primarios 106 79,10%
Secundarios 9 6,72%
Ambos 19 14,18%
Total 134

Grande parte dos artigos utiliza dados coletados especificamente para a pesquisa
(93,28%), sendo que 79,10% dos estudos utilizam apenas dados primarios.

Forma de Apresentagio dos Resultados

Relata-se aqui a forma como os resultados de pesquisa foram apresentados
nos artigos analisados, isto €, se os mesmos indicaram a validade externa ¢
nomolégica, bem como os limites do estudo e as recomendagdes aplicadas e para
futuras pesquisas.

Quanto a validade externa, buscou-se avaliar se os artigos descreviam em que
medida os resultados obtidos poderiam ser aplicados a outras situagdes, além
daquelas referentes ao estudo apresentado.

Ja no item relativo a validade nomologica, considerou-se a presenga ou ndo de
uma descri¢do da consisténcia dos resultados obtidos com o modelo tedrico e as
hipéteses definidas a priori.

Em relagfo aos limites do estudo e recomendagdes para pesquisas, verificou-
se apenas a sua presenga ou ndo nos artigos.

Na Tabela 7 a seguir, verifica-se que a preocupacao dos autores com validade
externa e nomologica pode ser considerada como pequena. Coincidentemente,
apenas 12,69% dos artigos descreveram aspectos relacionados a validade exter-
na e nomoldgica.

Nota-se, ainda, que os autores dao maior énfase as recomendagdes aplicadas
(71,64% dos artigos) do que as recomendagdes de pesquisas futuras (35,82%
dos artigos). Isto pode denotar uma prioridade para resultados aplicaveis direta-
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mente na pratica do marketing em detrimento de resultados tedrico-académicos.
O volume de artigos que ndo descreve as limitagdes do estudo (68,66%) parece
corroborar esta concluséo.

Tabela 7: Freqiiéncia de Artigos por Tipo de Dado Coletado

N Perc.
Validade externa Sim 17 12,69%
Nao 117 87,31%
Validade nomolégica Sim 17 12,69%
Nao 117 87,31%
Limites do estudo Sim 42 31,34%
Nao 92 68,66%
Recomendacdes para pesquisas futuras Sim 48 35,82%
Nao 86 64,18%
Recomendacées aplicadas Sim 96 71,64%
Nao 38 28,36%

CONCLUSOES

A analise dos artigos publicados na RAE, na RAUSP ¢ no ENANPAD, no
periodo de janeiro de 1990 a setembro de 1998, em termos gerais, sinaliza uma
busca pelo aprofundamento dos conhecimentos e da base conceitual da area de
marketing no Brasil.

A soma dos artigos de natureza exploratoria (55) com os artigos considerados
conceituais (83), representa 63,6% do total de 217 artigos analisados. Este
percentual ¢ muito grande, se comparado aquele relativo aos artigos de natureza
causal (3,7%). Supostamente, apenas 8 artigos objetivaram testar teorias e suas
relagdes causais. A busca pela consolidagdo da area de marketing no Brasil e a
correspondente necessidade de conhecimento de suas peculiaridades se expressa,
claramente, pela concentragdo de pesquisas de natureza descritiva.

Os dados demonstraram, contudo, pouca preocupacdo com alguns aspectos
importantes relativos a qualidade metodologica de pesquisa, entre eles: hipdteses
e pressupostos basicos, modelo de pesquisa, mix de método, operacionalizagdo
das variaveis, validade externa e nomologica, limites do estudo e recomendagdes
para pesquisas futuras.
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A auséncia de alguns destes aspectos, em principio, poderia ser justificada pelo
volume de pesquisas de natureza exploratoria ou pela orientagcdo para resultados
praticos, mais distantes do rigor metodologico.

Nesta linha, poder-se-ia argumentar que, na medida em que a intensidade dos
estudos se voltar para a natureza causal, o rigor metodoldgico deva crescer.

Limites do Estudo

Pode-se relacionar como limites deste estudo os seguintes pontos:

. as conclusdes do estudo estdo restritas aos trés periddicos (RAE, RAUSP e
ENANPAD) e ao periodo (janeiro de 1990 a setembro de 1998) considerados;

. asubjetividade implicita de cada avaliador em suas analises individuais pode ter
representado conclusdes distintas para uma mesma situago, apesar dos crité-
rios claros de analise e das reunides de revisdao de duvidas;

. o primeiro dos critérios de selegdo/exclusdo dos artigos para analise foi, por si
s0, subjetivo.

Pesquisas Futuras

A partir dos resultados deste estudo, sugere-se as seguintes pesquisas futuras:
. comparacdo dos resultados da area de marketing com outras areas;
. comparacao dos resultados nacionais com resultados de outros paises;

. avaliagdo especifica e detalhada por tipo de método (survey, qualitativo e ex-
perimental).

NoTta

‘o proximo artigo sera publicado na secdo Documento do v. 4, n. 3, de setembro/dezembro da
Revista de Administragdo Contemporanea (RAC).
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ANEXO 1: FORMULARIO PARA PesQuisas po TipO SuUrRVEY

CLASSIFICACAO :

AUTOR (ES) :
TITULO :
PERIODICO :
NATUREZA Natureza da pesquisa [ Exploratoria  [] Descritiva [ Causal
QUESTAO Justificativa LI Sim LI Ndo
DE PESQUISA Teorias de base [ Aprofundada [ Superficial
I'| Ausente ou ndo relacionada

Objetivo / Questdo de pesquisa [1Sim I Néo

Hipoteses / pressupostos de base [ Sim | Nio
DESENHO Modeclo de pesquisa [ Sim | Ndo
DE PESQUISA Tipo de estudo Il Longitudinal I Corte Transversal

Mix de métodos [ Sim | Nao

Objeto da investigagio (Qual)

Sujeito da investigagdo (Qual)

Operacionalizagio das varidveis [ Sim 1 Nao

Descri¢éo dos procedimentos metodologicos |1 | Sim | Nio
INSTRUMENTOS DE Tipo de instrumento, estratégia de aplica¢do e |[] Ausente [ Entrevista em profundidade
MEDIDA E COLETA DOS  |modo de coleta — Etapa Exploratéria LI Focus group || Instr. gerado em outra pesq.
DADOS LI Outro:

Validade do conteudo / face [ Ausente [l Especialistas

[] Pré-teste [ Focus group

[ Nao se aplica ] Outro:

Tipo de instrumento, estratégia de aplicac¢io ¢
modo de coleta — Etapa Quantitativa

[ Questionario por correio

[ Questionario aplicado (entrevista)
[ Questionario entregue / recolhido
[ Questionario por telefone

[ Questionario eletrénico

|| Pesquisa documentacional

[ Pesquisa bibliografica

[] Outro:
Tipo de dados [] Primarios U] Secundérios [ Ambos
Respondentes (Quais)
Tamanho da amostra (Nimero)
Tipo de amostra [/ Censo

Probabilistica: I Aleatoria Simples
LI Aleatoria Estratificada
[J Aleatoria em Agrupamentos
| Aleatoria Sistematica
[ Aleatéria por Area
] Outro:
| Conveniéncia
| Julgamento
[J Por Quotas
[ Retorno de correio
| Outro:

Nao probabilistica:

Taxa de resposta (%) Yo: ~ Ausente [_ Nio se aplica
Teste do viés (Nao Respondentes) [] Sim Nio Nio se aplica
Caracterizagdo da amostra [ Sem comparagdo com a populagao [J Ausente
[] Com comparagdo com a populagio
VALIDADE DOS Confiabilidade [] Ausente — Alpha de Cronbach [ Outro:
CONSTRUTOS Validade convergente [ Sim | Nao
Validade discriminante [1Sim | Nao
ANALISE DOS DADOS Tipos de analise (Quais) [l Freqiiéncia [ Média 1 Moda
[ Mediana [ Desvio padrdo [ Correlagdo
[ Fatorial [TAnova / Testet [ Qui-quadrado
[ Regres. Mult. [ Discriminante [ OQutro:
APRESENTACAO Validade externa [1Sim [ Nao
DOS RESULTADOS Validade nomologica [1Sim I Ndo
Limites do estudo [ Sim [ Nao
Recomendagdes para pesquisas [ Sim [1Nao
Recomendagdes aplicadas [] Sim I Nao
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ANEXO 2: FORMULARIO PARA PEsQuisas DO Tipo QUALITATIVA

CLASSIFICACAO :
AUTOR (ES) :
TITULO :
PERIODICO :
POSICAO [ Positivista (P)
EPISTEMOLOGICA [ Interpretativa (1)
NATUREZA Natureza da pesquisa | Exploratéria
[ Descritiva
[~ Causal
QUESTAO DE PESQUISA |Justificativa [ Sim I Nao
Teorias de base " Aprofundada
[ Superficial
[~ Ausente
Objetivo / Questdo de pesquisa [ Sim [ Nio
(P) Formulagao de premissas [ Sim [ Nio
DESENHO DE PESQUISA  |(P) Modelo de pesquisa [ Sim [ Nio

Tipo de metodologia

[~ Estudo de caso simples e unidade de analise simples
[* Estudo de caso simples ¢ unidade de analise multipla
[” Estudo de caso multiplo e unidade de analise simples
[" Estudo de caso multiplo e unidade de analise multipla
| Outro:

(P) Mix de métodos [ Sim " Niao
Objeto da investigacdo (Qual)
Sujeito da investigagdo (Qual)
(P) Operacionalizagao das variaveis [ Sim [ Nio
Descrigdo dos procedimentos metodologicos |- Sim [ Nio
Elaboragdo do protocolo | Sim | Nio

INSTRUMENTOS DE
MEDIDA E COLETA DE
DADOS

Tipo de instrumento, estratégia de aplicagdo
e modo de coleta

[* Observagio-direta

[~ Observagao-participante

[ Andlise de documentos publicaveis
[ Entrevistas

[” Registros e documentos internos

[ Outro:

Tipo de dados

[ Primérios
L Secundarios

[ Ambos
Validade do contetido / face | Ausente L Especialistas
[* Pré-teste [C Focus group
[~ Nio se aplica [~ Outro:
Respondentes (Quais)
VALIDADE DOS (P) Confiabilidade L Sim [ Nio
CONSTRUTOS (P) Validade convergente [ Sim [~ Nao
(P) Validade discriminante | Sim | Nio
ANALISE DOS DADOS Estratégia de analise [ Uso de base tedrica
[~ Descrigdo do caso
[~ Ambas
APRESENTACAO Validade externa L Sim | Nio
DOS RESULTADOS (P) Validade nomologica [ Sim [~ Nio
Limites do estudo [ Sim [ Nio
Recomendagdes para pesquisas | Sim | Nio
Recomendagoes aplicadas [ Sim [~ Nio
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ANEXO 3: FORMULARIO PARA PEsQuisAs DO Tipo EXPERIMENTAL

CLASSIFICACAO :
AUTOR(ES):
TITULO:
PERIODICO :
NATUREZA Natureza da pesquisa L Exploratoria
[ Descritiva
|| Causal
QUESTAO DE PESQUISA Justificativa L Sim _I Nio
Teorias de base Aprofundada | Superficial
[ Ausente
Objetivo / Questdo de pesquisa Sim | Ndo
Hipoteses / pressupostos de base Sim | Ndo

DESENHO DE PESQUISA

Tipo de pesquisa

I Experimental de laborat.
Experimental de campo
Quasi-experimental

Modelo de pesquisa Sim | Ndo
Desenho experimental 1 Sim 1 Nao
Descri¢do dos procedimentos metodologicos Sim | Nio

Objeto de investiga¢do (Qual)

Sujeito de investigagdo (Qual)

Operacionalizagio das variaveis Sim | Ndo
Tamanho da amostra (pré-pos experimentagao) [ Ausente 1 Nio se aplica

Teste do viés LI Sim _I Nio
Controle experimental
- Variaveis independentes L Sim I Nao
- Variaveis dependentes Sim | Ndo
- Varidveis intervenientes 1 Sim 1 N&o
- Fatores poluentes e de contaminagdo [ Sim 1 Nao
- Grupos experimentais ¢ de controle [ Sim 1 Ndo
- Tratamentos miltiplos Sim | Ndo
- Medidas pré e pos-teste I Sim "1 Ndo
- Observagdo do processo L1 Sim I Nao
- Durago do estudo/Intervalo entre tratamentos |7 Sim 1 Nio
INSTRUMENTOS DE Tipo de instrumento, estratégia de aplicagdo e
MEDIDA E COLETA DOS modo de coleta
DADOS Tipo de dados [ Primarios ] Secundarios
Ambos
Validade do contetdo / face Il Ausente "1 Especialistas
Pré-teste | Focus group
[ Nio se aplica 1 Outro:
VALIDADE DOS Confiabilidade LI Sim _| Nio
CONSTRUTOS Validade convergente Sim | Ndo
Validade discriminante ) Sim _1 Nio
ANALISE DOS DADOS Tipos de analise (Quais)
APRESENTACAO DOS Validade externa 1 Sim 1 Nio
RESULTADOS Validade nomologica [ Sim 1 Nio
Limites do estudo [ Sim 1 Nao
Recomendagdes para pesquisas [ Sim 1 Niao
Recomendagdes aplicadas Sim | Ndo
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