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Exportacion de Objetos de Arte, Editorial e Industria Grafica:
Perspectiva para Argentina y Chile**

Bdrbara Valenzuela-Klagges ', José Meza-Guzman ', Darcy Fuenzalida-O’Shee %, Ivin Valenzuela-Klagges *

Resumen: Frente a la oportunidad que brinda el mercado de bienes creativos a la diversificacién exportadora y a la creacion de empleo e inclusién,
el objetivo principal de este articulo es analizar el mercado mundial y regional de objetos de arte, coleccion, antigiiedad, editorial e industrias
graficas y determinar las variables que pueden estar influyendo en el comportamiento exportador de estos bienes creativos en Argentina y Chile
durante el periodo 2002-2015. Para ello, se desarrollara una investigacién descriptiva y empirica, revisando detalladamente datos y evidencias y;
posteriormente, se determinara un modelo gravitacional ampliado que sera estimado mediante datos de panel estaticos y dindmicos. Los principa-
les resultados indican que el comportamiento exportador de estos bienes creativos en Argentina y Chile esta explicado por un modelo dindmico,
en que a mayor producto nacional bruto del pais importador y mejor facilidad reglamentaria y legal para hacer negocios mayores sera la exporta-
cion de estos bienes.

Palabra Clave: arte y coleccion; objeto de antigiiedad; industria grafica; editorial; exportacion; bienes creativos.

Export of Art, Editorial and Graphic Objects: Perspective for Argentina and Chile

Abstract: The main objective of this article is to analyze the world and regional market for objects of art, collection, antiquity, publishing and
graphic industries, and in order to analyze the opportunities offered by the creative goods market to export diversification and job creation and
inclusion. Determine the variables that may be influencing the export behavior of these creative goods in Argentina and Chile during the period
2002-2015. For this, a descriptive and empirical investigation will be developed, reviewing in detail data and evidences and; Later, an extended
gravitational model will be determined which will be estimated using static and dynamic panel data. The main results indicate that the export be-
havior of these creative goods in Argentina and Chile is explained by a dynamic model in which the greater gross national product of the importing

country and better regulatory and legal facility to do business will be the export of these goods.

Keyword: art and collection; object of seniority; graphic industry; editorial; export; creative goods.

1. Introduccion

Dada la desaceleracion de la economia mundial, segin CEPAL
(2014), es necesario dinamizar el crecimiento econémico de América
Latina implicando amplios desafios para la region, debido a que el
aumento de la demanda externa serd lento y complejo y dificultard
el aporte que las exportaciones puedan hacer al crecimiento. Si bien
el comercio internacional sigue siendo una fuente de oportunidades,
CEPAL (2014) sugiere que Latinoamérica y el Caribe deben redoblar
sus esfuerzos por volverse mas competitivos en sus mercados exter-
nos y, a la vez, incrementar los esfuerzos por abrir nuevos mercados
y diversificar sus exportaciones. Adicionalmente, otros autores como
Beltran (2013), Ocampo (2015) y Romero (2016) reconocen el lento
dinamismo previsible del comercio internacional latinoamericano y
la creciente dependencia de América Latina de sus exportaciones en
recursos naturales, que hace ain mas necesario repensar la tarea de
mejorar la competitividad y la calidad de la canasta exportadora, asi
como el balance entre el mercado interno y el externo.

Ante esta necesidad de diversificar la canasta exportadora y abrir
nuevos mercados, las industrias culturales y creativas podrian esta-
blecerse como un aporte importante para el crecimiento econémico

de paises de América Latina. Al respecto, Barciela, Lopez y Melgarejo
(2012) senialan que la cultura transforma las realidades en “espacios
de la innovacién» culturalmente dinamicos y activos, internaciona-
les por vocacién, capaces de ofrecer a sus residentes la posibilidad
de experiencias estimulantes, motivadoras en la inversion de nuevas
capacidades, constituyéndose las industrias creativas en un aporte al
desarrollo sostenible.

Segun el informe de EY (2015) para el afio 2013, este tipo de indus-
trias generaron un ingreso mundial sobre los 2,25 billones de délares
y dieron empleo a 29 millones de personas, siendo la television, artes
visuales y periddicos y revistas los principales mercados creativos. En
el mismo afio, Latinoamérica generaba ingresos por 124.000 millones
de dolares (el 6% del mercado mundial) y 1,9 millones de empleos
solo por el desarrollo de dicha industria creativa, sustentado en los
siguientes activos creativos: 131 sitios inscritos como patrimonio
mundial que se contabilizaron como activos creativos, el dinamismo
de escritores latinoamericanos y los conglomerados de multimedia
en radios, prensa y television (EY, 2015). Al estudiar las industrias
culturales en Cali-Colombia, Alonso y Gallego (2011) observaron
que, para los afios 2005 y 2008, este tipo de industria aport6 1,01% y
1,22%, respectivamente, al producto interno bruto (PIB) municipal;
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generd 6.632 empleos en el 2005, representando el 2,7% del empleo de
la ciudad en ese afo, y; las actividades que mas aportaron a las ventas
fueron fotografia (51,5%) y comercio especializado al por menor de
libros (18,6%).

Con el propdsito de contribuir a la diversificacién de la exportacion
con politicas adaptadas a la realidad cultural de Argentina y Chile y
como una forma de impulsar la cultura con orientaciones econémicas
y creativas en estos dos paises, surgen las preguntas de investigacién
que motivan el desarrollo de este estudio. Las preguntas centrales de
esta investigacion son: ;Qué caracteristicas y evolucién presenta el
mercado mundial de objetos de arte, coleccion, antigiiedad, editorial
e industrias graficas y cudl es la participacion de Chile y Argentina?;
;Qué factores estdn influyendo en el comportamiento exportador
de estos bienes creativos en Chile y Argentina? y; ;Que politicas
culturales y comerciales pueden incentivar este tipo de mercado en
estos paises?

Por consiguiente, el objetivo principal de este articulo es analizar el
mercado mundial y regional de objetos de arte, coleccion, antigiie-
dad, editorial e industrias graficas y determinar las variables que
pueden estar influyendo en el comportamiento exportador de estos
bienes creativos en Argentina y Chile durante el periodo 2002-2015.

El estudio se centra en estos dos paises sudamericanos, en primer lu-
gar, por presentar continuidad exportadora durante todo el periodo
a 37 paises de destino, permitiendo construir una muestra de 1008
observaciones en total. En segundo lugar, por presentar semejanza
idiomatica, lo que permite medir el efecto de un idioma diferente del
pais importador; porque estos dos paises tienen salida a diferentes
océanos, por lo que aspectos logisticos, de costos, ubicacion geogra-
fica y facilitacién comercial pueden ser factores influyentes para la
exportacion de estos bienes.

En la metodologia aplicada en este estudio se considerd el plantea-
miento de algunos estudios, como el de Urrea (2012) el cual plantea
que el mercado del arte y su comercializacién estd vigente en varios
paises, pero que es dificil la labor de investigacion por la falta de in-
formacion en los registros, por los constantes cambios de partidas o
divisiones arancelarias y por las caracteristicas de desarrollo del mer-
cado en particular. De este modo, el desarrollo metodoldgico de esta
investigacion ha centrado sus esfuerzos en la busqueda de datos, revi-
sando cuidadosamente la informacién expuesta por la fuente Trade-
Map (2015), ALADI (2016) y de las aduanas de cada pais en estudio.
Dado que una de las problemiticas de investigar los bienes creativos
es la falta generalizada de recursos y experiencia para asegurar la alta
calidad en labores estadisticas sobre el sector creativo (Van der Pol,
2007), se contrastaron las fuentes y se verificaron los datos por pais,
ano y socio comercial. Aunque no habia una variacion significativa
del monto exportado en estas partidas arancelarias, se observa que
la base Trade-Map y ALADI solo contabilizaban datos mayor a 1000
USD, por lo que los registros de las aduanas se utilizaron para verifi-
car montos menores y completar la muestra.
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Revisando detalladamente datos y evidencias, se desarrollard una in-
vestigacion descriptiva y empirica y, posteriormente, se determinara
un modelo gravitacional ampliado que sera estimado mediante datos
de panel estaticos con efectos fijos y aleatorios y dindmicos, incluyen-
do enla muestra a 37 socios comerciales de Chile y Argentina durante
el periodo 2002-2015, lo que representa el 96% del total exportado
promedio de objetos de arte, coleccion, antigiiedad, editorial e indus-
trias graficas durante este periodo.

Este estudio busca aportar al debate cientifico y cultural, ya que no se
registran estudios con este objetivo y metodologia en Argentina y Chi-
le, como tampoco, se observan estudios semejantes en Sudamérica.

Demanda Mundial y Comportamiento Exportador
Sudamericano

Los objetos de artes, coleccion y antigiiedad y editoriales e industrias
graficas son clasificados como bienes culturales y creativos, segin
definicién de UNESCO (2016) que define a las industrias cultura-
les y creativas como aquellos sectores de actividad organizada que
tienen como objeto la produccién o la reproduccién, la promocion,
la difusion y/o la comercializacion de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o patrimonial, incluyendo, también,
actividades relacionadas como la publicidad y el disefio grafico, que
contribuyen decisivamente en este proceso. A diferencia de un merca-
do de bienes tradicionales de produccion y exportaciones de Argenti-
nay Chile como el cobre y sus derivados, soya y otros granos, forestal
y minerales, en general; este tipo de mercado cultural y creativo es
conformado principalmente por las casas de subastas, grupo de anti-
cuarios, clientes internacionales de trato directo, coleccionistas y arte-
sanos, destacando que algunas de estas transacciones son informales
y no se registran como bienes exportados. Adicionalmente, presenta
caracteristicas y evidencias de un mercado de competencia imperfec-
ta, con un desarrollo exponencial en los tltimos afos, que ha dificul-
tado tanto a la valorizacion de estos bienes y su gestion aduanera, al
registro del derecho de autor y su control como a las politicas publicas
y sus propuestas de presupuesto orientado a esta industria. Rowan
(2014) reconoce que se vive un “inusitado momento de transicién en
lo que a las politicas culturales se refiere” (pp.1). Para el autor, se en-
cuentran agotadas las dos principales tradiciones sobre las que se sus-
tentaban las politicas culturales: aquella tradicion en que la cultura es
percibida como un ente educador y aquella tradicién mds reciente en
que describe la cultura como un elemento de desarrollo y crecimiento
economico. En el nuevo modelo y en actual transicion, el principal
gestor comercial es el artista, programador, disenador o musico. No
obstante, ultimamente se ha perseverado en la construccion de una
institucionalidad compuesta de incubadoras publico-privadas, planes
de promocidn, oficinas de informacion, eventos, charlas y talleres, li-
neas de financiacion o espacios de coworking, complementada con
programas de television, eventos publicos, peliculas, libros y revistas,
Rowan (2014) enfatiza las criticas y protestas que se han ido acumu-
lando contra este tipo de iniciativas, cuyas estimaciones econémicas
estdn en entredicho.
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2.1 Mercado de Arte, Coleccion y Antigiiedad (Partida 97)

Para Jarque (2007) el mercado del arte en los ultimos veinte afos es
imparable, producto de nuevas tendencias marcadas por la educacién
y el desarrollo econdmico, lo que conllevara a una nueva relacion en-
tre los componentes del mercado del arte y los coleccionistas o ins-
tituciones que amplian sus colecciones. En la actualidad y ante un
mercado del arte mas dinamico, fragudandose en medio de los paises
productores, surgen las tendencias de una disciplina sobre otra en
que la evolucion de los artistas y la valorizacién de sus obras como
piezas de valor no se pueden regir por la oferta y la demanda. Las
potencias mundiales, como Inglaterra, Estados Unidos y China, han
ingresados fuertemente a competir en dicho mercado. Inglaterra po-
see las subastas de mayor reconocimiento internacional (Sotheby’s y
Christies) y Estados Unidos ostenta la capital del arte mundial, Nue-
va York, caracterizado por eventos artisticos de excelencia y subastas
de prestigio mundial. China ha tomado protagonismo en el mercado
del arte, ocupando el lugar de Francia en el arte contemporaneo y
concentrando su fuerza en las ventas de arte moderno, participacién
que va en aumento.

Segtin Pérez y Sanchez (2011), las subastas constituyen uno de los in-
termediarios principales del mercado del arte y de los coleccionables,
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siendo su funcionamiento facil, accesible y sobre todo ampliamente
difundido. A nivel internacional, “Sotheby’s y Christie’s son actual-
mente las entidades mds carismaticas y reconocidas de este peculiar
mercado” (pp.543), abarcando el 76% del mercado de obras de arte.
Adicionalmente, los autores destacan el “boom” de subastas por in-
ternet “...que permite al mediano y pequefio coleccionista facilitar
el acceso a este mercado.” (pp.544). Ademas, algunas subastas de re-
conocido prestigio utilizan su reputacién como garantes para ofertar
piezas de bajo costo, a través de salas virtuales como Ebay.es o Mer-
cadolibre.com, y logran ampliar su mercado con clientes y medios de
distribucion.

En la Figura 1, se puede observar los paises importadores de objetos
de artes, de coleccion o de antigiiedad en el 2015. Después del des-
plome del crecimiento econémico y del comercio de bienes y servi-
cios a nivel mundial en el 2009, se observa una pronta recuperacion
en el 2010, registrandose un aumento del 14,5% de las exportaciones
de mercaderia y una produccién mundial de un 3,6% del PIB (Wto,
2011). Sin embargo, el mercado mundial de objetos de arte, coleccion
y antigiiledad comienza a recuperarse mas lentamente que el general,
observandose un repunte recién en el 2011. Estados Unidos, Reino
Unido y Suiza son los principales paises demandantes internacionales
de estos bienes con un 68,4% del mercado en el 2014 (Figura 1).

Figura 1. Paises Importadores de Objetos de Arte, Coleccion y Antigiiedad en el 2015
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Fuente: Calculo de CCI basado en estadisticos de UM COMTRADE y Trade-Map (2015).
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La evolucién exportadora sudamericana de estos bienes se manifiesta
en el promedio de crecimiento anual del 110%, superior al dinamis-
mo observado a nivel mundial. Sin embargo, el monto exportado es
insignificante, no superior al 0,36% de las exportaciones totales. Los
principales exportadores sudamericanos son Brasil, Venezuela, Co-
lombia y Argentina (ALADI, 2017). En la Tabla 1, se observa la baja
considerable del monto exportado de bienes de arte, coleccién y anti-
giiedad en Argentina, principalmente en pinturas, dibujos y articulos
decorados a mano; obras originales de escultura y antigiiedades de
mas de 100 afios. En la Tabla 2, se observa en Chile un aumento pau-
latino del monto exportado de estos bienes, duplicando sus exporta-
ciones en el 2015 (respecto del 2012) en pinturas, dibujos y articulos
decorados a mano y aumenta progresivamente su exportacion en

Tabla 1. Exportacion de Argentina Partida 97, Valores en Miles de USD
(2012-2015)

Descripcion 2012 2013 2014 | 2015

Pinturas y dibujos, hechos total-
mente a mano, excepto los dibujos
de la partida 49.06 y los articulos 3.486 | 2.576 922 858
manufacturados decorados a mano;
collages y cuadros similares.

Grabados, estampas y litografias
originales.

Obras originales de estatuaria o es-

40 70 2 62
cultura, de cualquier materia. 8 > 525 3

Sellos de correo, timbres fiscales,
marcas postales, sobres primer dia,

J. Technol. Manag. Innov. 2017. Volume 12, Issue 1

coleccion y especimenes de interés historico, arqueoldgico, paleon-
tologico, etnografico o numismatico. Las exportaciones de sellos de
correo, timbres, postales y sobres de coleccion son casi nulas en estos
dos paises.

2.2 Productos Editoriales, Prensa e Industrias Graficas (Partida 49)
En la Figura 2, se puede observar los paises importadores de produc-
tos editoriales, prensa e industria grafica en el 2015. Desde el 2004
al 2015, la importacion de estos productos creativos ha aumentado
en un 25%, alcanzando un méximo en el 2008 de 46.185 millones
de USD y, afectada por la crisis subprime, disminuye en el 2009 con
una recuperacion paulatina a contar del 2010. En el 2015, este tipo de
importacion alcanza los 42.427 millones de USD.

Tabla 2. Exportacion de Chile Partida 97, Valores en Miles de USD (2012-2015)

Descripcion 2012 2013 | 2014 2015

Pinturas y dibujos, hechos totalmente
a mano, excepto los dibujos de la par-
tida 49.06 y los articulos manufactur- 138 135 153 301
ados decorados a mano; collages y
cuadros similares.

Grabados, estampas y litografias orig-

inales. 0 34 0 23
Obras orlglnale.s de estatuaria o escul- 122 320 28
tura, de cualquier materia. 4

Sellos de correo, timbres fiscales,
marcas postales, sobres primer dia, 1

enteros postales, demas articulos 5 enteros postales, demds articulos | 54

franqueados y an4logos. franqueados y andlogos.

Colecciones y especimenes para Colecciones y especimenes para col-

colecciones de zoologfa, boténica, ecciones de zoologia, botanica, min-

mineralogia o anatomia o que ten- eralogia o anatomia o que tengan 51 5 368 322
gan interés histdrico, arqueoldgico, 261 348 369 290 interés histdrico, arqueoldgico, pale-

paleontoldgico, etnografico o nu- ontoldgico, etnografico o numismati-

mismatico. co.

Antigliedades de més de cien afios. 627 62 535 223 Antigiiedades de més de cien afios. 41 139 0 50
Total 5218 3.577 2.356 | 1.783 Total 353 689 525 724

Fuente: Elaboracion propia, segtin datos ALADI (2017).
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Los principales paises importadores son Francia (13%), Estados Uni-
dos (10%) y Reino Unido (6%) del total importado a nivel mundial.

Al analizar las exportaciones mundiales, Francia, Estados Unidos,
Alemania, Reino Unido y China son los principales exportadores
de productos editoriales, prensa e industria grafica. Mientras que, la
tendencia exportadora en Sudameérica va progresivamente en dismi-
nucion con el 0,4% del mercado mundial en el 2015. Los principales
paises exportadores son Perti, Argentina, Brasil y Chile.
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Figura 2. Paises Importadores de Productos Editoriales, Prensa y Grafica en el 2015
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Fuente: Calculo de CCI basada en estadisticos de UM COMTRADE y Trade-Map (2015)

Una de las causas de la progresiva disminucién de exportacion de
estos bienes es explicable a través del estudio de Silvano (2014), al
plantear que uno de los problemas que debe enfrentar las exporta-
ciones de libros impresos en Sudamérica es el idioma espafiol. Para
el autor, la falta de centros de produccién en América Latina y la
clausula de exclusividad sobre el idioma espafiol en los contratos
firmados por editoriales espaiolas provocan que la mayor publica-
cion de libros se realice en Espafia y lleguen a América con el precio
duplicado y prohibitivo. Adicionalmente, Silvano (2014) advier-
te que las editoriales de América Latina no estan aprovechando el

libro electrénico y la distribucién en plataformas de acceso masivo.
En las Tablas 3 y 4, se puede observar las exportaciones en miles de
USD de Argentina y Chile de la partida 49 de los anos 2012 y 2015,
respectivamente. En ambos paises, la exportacion de libros, folle-
tos, impresos, diarios y publicaciones periédicas ha bajado consi-
derablemente en los ultimos afios. En Argentina, la disminucién del
monto exportado de la partida 49 es mayor a la observada en Chile
que presenta una pequena alza exportadora en albumes y libros de
estampas, calcomanias y sellos de correo, timbres fiscales y analogos
destinados a tener curso legal.

Tabla 3. Exportacién de Argentina Partida 49, Valores en Miles de USD (2012 y 2015)

Descripcion 2012 2015
Libros, folletos e impresos similares, incluso en hojas sueltas. 43.687 | 26.858
Diarios y publicaciones periddicas, impresos, incluso ilustrados. 8.590 2.940
Albumes o libros de estampas y cuadernos para dibujar o colorear, para nifios. 2.437 1.410
Musica manuscrita o impresa, incluso con ilustraciones o encuadernada. 109 26
Manufacturas cartograficas de todas clases. 246 93
Planos y dibujos originales hechos a mano, de arquitectura, ingenieria, industriales, comerciales, topograficos o similares. 199 12
Sellos de correos, timbres fiscales y analogos, sin obliterar, que tengan o estén  destinados a tener curso legal en el pais en el que su valor 148 32
facial sea reconocido.

Calcomanias de cualquier clase. 482 209
Tarjetas postales impresas o ilustradas; tarjetas impresas con felicitaciones o comunicaciones personales, incluso con ilustraciones o adornos. 263 95
Calendarios de cualquier clase impresos, incluidos los tacos de calendario. 299 102
Los demds impresos, incluidas las estampas, grabados y fotografias. 26.539 | 10.416
Total 82.999 | 42.193

Fuente: Elaboracion propia, segtin datos ALADI (2017).
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Tabla 4. Exportacion de Chile Partida 49, Valores en Miles de USD (2012 y 2015)

Descripcion 2012 2015
Libros, folletos e impresos similares, incluso en hojas sueltas. 15.510 4.922
Diarios y publicaciones periodicas, impresos, incluso ilustrados. 1.616 884
Albumes o libros de estampas y cuadernos para dibujar o colorear, para nifios. 457 804
Misica manuscrita o impresa, incluso con ilustraciones o encuadernada. 0 3
Manufacturas cartogréficas de todas clases. 84 2
Planos y dibujos originales hechos a mano, de arquitectura, ingenierfa, industriales, comerciales, topograficos o similares. 4 21
Sellos de correos, timbres fiscales y andlogos, sin obliterar, que tengan o estén destinados a tener curso legal en el pais en el que su valor 61 199
facial sea reconocido.

Calcomanias de cualquier clase. 55 342
Tarjetas postales impresas o ilustradas; tarjetas impresas con felicitaciones o comunicaciones personales, incluso con ilustraciones o 406 319
adornos.

Calendarios de cualquier clase impresos, incluidos los tacos de calendario. 144 144
Los demas impresos, incluidas las estampas, grabados y fotografias. 17.505 19.253
Total 35.842 26.890

Fuente: Elaboracion propia, segtin datos ALADI (2017).

2.3 Comportamiento exportador
Entre las variables que pueden estar influyendo en el comportamiento
exportador de estos bienes creativos, se destacan:

a. Producto Interno Bruto (PIB) del Pais Importador y Exportador.
Existe una correlacion positiva entre los paises con alto PIB per
capita de la ultima década (Estados Unidos; Canada; Reino
Unido; Francia; Islandia; Noruega; Suecia; Finlandia; Australia
y Nueva Zelanda) y sus niveles de importacion y exportacion de
bienes creativos en los ultimos afos.

b.  Crisis Subprime: Domenech y Lazzoretti (2012) afirman que las
industrias creativas de Sudamérica no han sido inmunes a los
efectos de la crisis subprime.

c. Distancia y Costo de Exportacion: Hoffman (2000) plantea que
el comercio exterior de un pais esta estrechamente vinculado
con su ubicacién geografica y asi, los servicios de transporte
que cubren las distancias hacia los mercados y los puertos son
factores fundamentales para garantizar mayor eficiencia en el
proceso exportador. La lejania geografica de Argentina y Chile
con los principales importadores de bienes creativos puede
estar obstaculizando la exportacion de dichos bienes debido
a los mayores costos de traslado. Adicionalmente, la salida a
diferentes océanos de estos paises, la infraestructura portuaria
y su gestion logistica son otros factores que pueden afectar los
costos de exportacion. Moreira et al (2013) consideran que
tanto los responsables de la formulacién de politicas como los
investigadores Latinoamericanos a menudo pasan por alto
la dimensién distributiva de los costos del comercio. En este
estudio se concluye que la reducciéon de los costos internos de
transporte permiten aprovechar al maximo las oportunidades de
exportar.
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d. Facilitacion comercial y emprendedora: En el estudio de Moisé y
Sorescu (2013) se concluye que la disponibilidad de informacién
relacionada con el comercio, la simplificacién y armonizacién de
documentacion y la automatizacién de procedimientos tienen
mayor impacto en los volumenes y los costos del comercio
exterior de un pais. Pinilla-Rojas (2016) concluye que para llevar
a cabo un buen desarrollo de un proyecto creativo es necesario
disponer de lineamientos legales y comerciales facilitadores,
tales como permisos locativos, sistema de contrataciéon y
reglamentacion legal.

3. Estimacion del modelo y metodologia

En esta investigacién se utilizard un modelo gravitacional amplia-
do, mediante datos de panel estaticos con efectos fijos y aleatorios y
dindmicos, con el proposito de determinar las variables que pueden
estar influyendo en las exportaciones de objetos de arte, coleccion,
antigiiedad, editorial e industria grafica de Chile y Argentina durante
el periodo 2002-2015. El modelo gravitacional tiene como premisa
el estudio efectuado por Newton (1687), sobre la Ley de Gravedad
Universal que expresa que la fuerza ejercida entre dos cuerpos con
sus respectivas masas y separados a una distancia, es directamente
proporcional al producto de sus masas e inversamente proporcional
a la distancia que los separa. El economista pionero en adaptar estos
principios fisicos al comercio exterior, fue Tinbergen (1962), donde
en este caso, la atraccion se mide por el flujo del comercio bilateral del
pais exportador a un pais importador, siendo la masa de los cuerpos
sustituida por el tamafio de la economias (usualmente medido por
el PIB o producto nacional bruto) y la distancia como proxy de los
costos de transporte. Tericamente, a mayor tamarfio de las economias
del pais exportador e importador mayor atraccién gravitacional en-
tre ellos, mientras que a mayor distancia geografica menor atraccion.
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Posteriormente, los autores que siguieron utilizando el modelo gra-
vitacional para analizar el comercio internacional fueron Péyhonen
(1963) y Linnemann (1966), siendo Anderson (1979), Bergstrand
(1985) y Helpman y Krugman (1985) los que le dieron sustento ted-
rico. En las ultimas décadas, el modelo gravitacional es uno de los
modelos que mas se utiliza para analizar los flujos de comercio inter-
nacional, migracion o inversion extranjera debido a sus propiedades,
soporte tedrico y empirico, flexibilidad y adaptacion a diferentes rea-
lidades regionales o de un pais en particular. Ademas, se adapta a la
estimacion mediante datos de paneles estaticos y dinamicos.

Tradicionalmente, los métodos estadisticos que intentan explicar un
fenémeno observado a través de una serie de variables han sido tra-
tados mediante regresiones lineales, usando el método de Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCO). En este estudio, el modelo lineal gra-
vitacional ampliado estard dado por la ecuacion expresada en loga-
ritmos naturales (Ecuacién 1) y estimada mediante MCO en datos
de panel:

In(E, )=, +uIny, +pIny, +&InIFNE, + & nIFDLE, + o InD, + 5 InCose, + Zrﬁ,\ P, 4y,
(Ecuacion 1)

Donde':
i,j yt, representan al pais exportador, pais importador y afio, respec-
tivamente.

: Flujo de exportacion del pais i al j.

y : Producto Nacional Bruto Real del pais i y j respectiva-
mente.

IFNE,  :Indice de Facilidad para hacer negocios del pais exporta-
dor (cercano a 1 significa reglamentaciéon mds favorable).

IFDLE, : Indice de Fortaleza de los derechos legales del pais
exportador (0 es débil y 12 es fuerte)

D, : Distancia geografica entre capitales de los paises i y j en
Kilémetros.
Cose, : Costo de exportacion por contenedor en USD.

Ademds, en la ecuacién 1 se incluyen variables ficticias indicadas
como (%, & P,). Asi, el estimador MCO entregaré separadamente los {
de estos efectos. Dichas variables ficticias asumiran valor 1 en caso de
presentarse el evento o valor cero en caso de no presentarse el evento,
las variables ficticias son:

E, : Frontera comun entre el pais y el pais.
IC, : Idioma en comun entre el pais iy el pais j.

Mercosur, : Exportador e Importador miembros del Mercado Co-
mun del Sur (Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay y Venezuela desde

2014).
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SA; : Pais exportador con salida al Océano Atlantico.
SP, : Pais exportador con salida al Océano Pacifico.
Chile : Pais exportador Chile.

Argentina  : Pais exportador Argentina.

NAFTA-CL :Intercambio comercial entre paises miembros del Tra-
tado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA, Estados Uni-
dos, Canadd y México) y Chile.

MERCOSUR~-CL: Intercambio comercial entre paises miembros del
Mercado Comun del Sur (Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay y Ve-
nezuela desde 2014) y Chile.

China-Cl  :Intercambio comercial entre China y Chile.

UE-CL : Intercambio comercial entre paises miembros de la
Unién Europea y Chile.

2009 : variable tiempo que representa el periodo de crisis
subprime.

La variable indice de facilidad para hacer negocios (IFNE) se incluye
en la ecuacidn gravitacional (1) para determinar el impacto que pue-
de tener la reglamentacién y facilitacion comercial en el volumen ex-
portado de estos bienes creativos. Mientras mas cercano a 1 mejor son
las reglamentaciones para facilitar el comercio y la creacién de nuevos
negocios, destacindose a Dinamarca con 3; Hong Kong con 5y Reino
Unido con 6. Chile presenta un indicador de 48 y Argentina de 117
en el 2014 (Banco Mundial, 2016), observandose que en ambos paises
la reglamentacidn vigente dificulta la creacién de nuevos negocios y
la comercializacion.

Ademas, se incluye en la Ecuacién 1 el indice de fortaleza de los de-
rechos legales y medidas regulatorias (IFDLE) con el propoésito de
evidenciar algun efecto en el comportamiento exportador de estos
bienes creativos, principalmente con el derecho de autor y propie-
dad privada. Este indice cuando estd mas cercano a cero son mas dé-
biles los derechos legales y medidas regulatorias, mientras que, mas
cercano a 12 son mas fuertes. Para el 2014, el promedio mundial de
este indicador es 5,1, destacaindose Nueva Zelanda con 12 y Australia
y Camboya con 11, mientras que Yemen, Timor, Eritrea y Bolivia son
los paises que presentan un indicador igual a cero. Argentina y Chile
se encuentran por debajo del promedio mundial con 2 y 4, respecti-
vamente (Banco Mundial, 2016).

El costo de exportacion por contenedor ha ido aumentando progresi-
vamente en el mundo de 1213,66 USD en el 2005 a 1559,8 USD en el
2014. Por ello, esta variable de costo se constituye en un importante
y estratégico elemento de estudio, dado que puede estar perturbando
negativamente el proceso exportador al afectar el precio competitivo
de mercado y los tiempos de entrega. En el Gréfico 1, se puede ob-
servar que Argentina presenta costos de exportaciéon mayores que el
promedio mundial (1770 USD, 2014), mientras que Chile menores
(910 USD, 2014).

(1) Las bases de datos que se utilizaran son: bases de datos de Trade-Map y Aduana de Argentina y Chile, montos exportados en millones de délares FOB; www.wcrlars.
usda,gov/cec/java/lat-long.htm, distancia en kilometros entre capitales de los paises en estudio; Banco Mundial, datos estadisticos en linea (http://datos.bancomundial.org/).
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Las variables ficticias incluidas en la Ecuacién 1 permiten medir
ciertos aspectos cualitativos, como son: a) Los acuerdos comercia-
les firmados entre Argentina y Chile con sus principales socios co-
merciales. El estudio de Valenzuela-Klagges y Espinoza-Brito (2015)
concluye que el comercio intrabloque (MERCOSUR, NAFTA, CAN)
ha tenido un efecto positivo y consolidado en América sobre el flujo
del comercio bilateral entre los paises que se integran; b) Frontera en
comun que busca diferenciar los efectos fronterizos del comercio con
paises vecinos del resto del comercio bilateral argentino y chileno,
siendo ademas, una variable que medird el uso mayoritario del trans-
porte terrestre con estos paises; ¢) Idioma en comun es una variable
que frecuentemente se incluye en la estimacion del modelo gravita-
cional, principalmente porque se ha observado que socios comercia-
les con el mismo idioma tienden a tener mayor flujo comercial entre
ellos. Por ejemplo, el estudio de Benavides, Olascoaga y Cuello (2015)
concluye que el idioma en comun entre socios afecta positivamente
en las exportaciones del sector textil-confeccion de Colombia; d) Se
incluye, ademas, la variable ficticia de tiempo que permite capturar el
efecto temporal del afio 2009 y las variables que representan la salida
alos diferentes océanos para medir el efecto geogréfico.

Grafico 1. Costos de Exportacion de Contenedor en USD: 2005-2014.

_-""'-_--.--

2010 2011 1042 2013 2014

Fuente: Elaboracién propia, segtin datos del Banco Mundial.

Para este estudio, se incluiran 37 paises importadores, segin zona
geografica, considerando los siguientes socios comerciales: 14 paises
pertenecientes a Europa; 1 a Africa; 4 a Asfa; 2 a Medio Oriente; 3 a
Norteamérica; 3 a América Central y el Caribe; 8 a Sudaméricay 2 a
Oceania. Dichos paises constituyen el 96% promedio de los destinos
de exportacién de estos bienes creativos de Argentina y Chile durante
el periodo de estudio. La exclusion de algunos paises se debe a la es-
casez o ausencia de intercambio durante uno o mas afios consecutivos
en el periodo de estudio. El total de observaciones por afio son 72,
constituyéndose un total de 1008 observaciones.

En relacion a las observaciones cero, Santo-Silva y Tenreyro (2006)
exponen un problema relacionado con la analogia entre la gravedad
newtoniana y el comercio. Al respecto, sefialan que la fuerza gravi-
tacional puede ser muy pequefia, pero nunca es cero, mientras que,
el comercio entre varios pares de paises puede alcanzar valores cero,
siendo un problema adicional el uso de logaritmos en la forma lineal
de la ecuacion gravitacional. Frente a esto y los posibles métodos de
enfrentamiento a este problema, los autores plantean que sumarle 1 a
la variable dependiente o usar estimador tobit puede generar estima-
dores inconsistentes. En este estudio, se siguié una de las recomen-
daciones expuestas por Santo-Silva y Tenreyro (2006), optando por
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dejar una muestra de 37 paises en que el flujo de comercio bilateral
con Chile y Argentina no presentaba observaciones cero para el pe-
riodo en estudio, alcanzandose el 96% de las exportaciones totales de
obras de arte, coleccion, antigiiedad, editorial e industria grafica. Para
determinar los montos totales de exportacion, se utiliz6 los datos su-
ministrados por la base de informacién Trade-Map y se complementd
con datos e informacién entregada por las Aduanas de Argentina y
Chile que especificaron, en algunos casos, los montos registrados me-
nores a mil délares.

Ademds, en esta investigacion se cumple con la sugerencia de
Roodman (2009), al usar una base de dato con un numero de indi-
viduos mayores que 100 y por un periodo de tiempo (t) no mayor
a 15 afios.

La Ecuacién 1 se estimard mediante datos de panel estatico con efec-
tos aleatorios, siendo el intercepto de la regresion aleatorio (B,) y que
se considera como B = B + u,. Es decir, en vez de considerar a f como
un intercepto fijo, se proyecta como una variable aleatoria con un va-
lor medio By una desviacién aleatoria u, de este valor medio.

La Ecuacion 1 es adaptada para la estimacion con datos de panel esta-
ticos con efectos fijos (Ecuacion 2). En la Ecuacion 2 se excluyen todas
las variables fijas que se mantienen a través del periodo en estudio, lo
que permite observar intersecciones para todos los pares de socios
comerciales, descartando una constante en comun.

In(E;)=b; +mh y, +mh y, +x,h I[FNE, +x,h IFDLE, +h h Cose, +u,,
(Ecuacién 2)

Donde f, es un numero fijo para cada par de socios comerciales.

Adicionalmente a las estimaciones estaticas en datos de panel y dado
lo expuesto por Baldwin y Venables (1995) y BID-Intal (2000), es
conveniente adaptar y estimar la Ecuacion 1 mediante datos de pa-
nel dindmicos. Baldwin y Venables (1995) plantean que los beneficios
estaticos de procesos de integracion y apertura comercial pueden ser
cuantitativamente menores que los devengados de beneficios dinami-
cos, como los derivados de efectos escala y de produccion. BID-Intal
(2000) exponen que el comercio permite un avance en la especializa-
cion segun las ventajas comparativas y aprovechamiento de econo-
mias de escala, disminuyendo gastos en actividades improductivas y
mejorando continuamente la eficiencia de las empresas exportadoras
hacia “best practices”, evidenciando positivamente estos efectos en el
comportamiento exportador de Colombia.

Por otra parte, Arellano y Bover (1990) exponen que uno de los as-
pectos en que el uso de panel resulta positivo y decisivo respecto a
una muestra de corte transversal, es la posibilidad de modelizar res-
puestas dindmicas con microdatos. ...Ecuaciones con retardos de va-
riables enddgenas y exdgenas pueden ser especificadas permitiendo la
posibilidad de explicar procesos de ajustes” (pp. 5).

Dada esta posible endogeneidad del fenémeno exportador y su di-
namismo, se recomienda incluir la estimacién de datos de panel con
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efectos dinamicos y verificar el efecto y su significatividad del retardo
de la variable dependiente. La ecuacion 1 es adaptada para la estima-
cion con datos de panel dindmicos (Ecuacion 3).

Inik =g+ 8 InlE O+ Iy, + o Iny + 5 IndFENE, + 5, IndFDLE, + o Inf), +4, InCase, +2;\__I_’_ Hi,

(Ecuacion 3)

Siendo, E, , el primer retardo de la variable dependiente. La Ecuacién
3 se estimard mediante el estimador de Arellano y Bond (1991) y
Blunder y Bond (1998) conocido como Systern GMM ya que utiliza las

diferencias de los retardos, conformando un sistema de ecuaciones.
4. Resultados

En la Tabla 5 se puede observar los resultados con datos de panel
estdticos con efectos aleatorios y fijos (Ecuacion 1 y 2, respectiva-
mente) y dindmico (Ecuacién 3) para toda la muestra, corregida la
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heterocedasticidad. Con el propdsito de comparar las diferencias
entre el coeficiente de efectos fijos y aleatorio, se aplica la prueba
de Hausman, obteniendo Prob> Chi2=-5.4. Al ser negativo el test
y siguiendo las instrucciones de Motero (2005), se lleva este valor
negativo a valor cero de la prueba de Hausman, por lo que se
valida el efecto fijo. Por consiguiente, se ratifica que el método de
efectos fijos es mds conveniente que el efecto aleatorio para expli-
car el comportamiento exportador chileno y argentino en objetos
de arte, coleccion, antigiiedades, editorial e industria gréfica hacia
los paises en estudio. Sin embargo, el coeficiente de determinacion
alcanzado en la estimaciéon mediante efectos aleatorios (0.11) es
muy bajo. No se observa autocorrelaciéon de variables, dado los
resultados de autocorrelacion de Wooldridge. Debido al bajo co-
eficiente de determinacién, y que el test de Durbin Wu Hausman,
detecta endogeneidad, se recomienda utilizar datos de panel dina-
mico (Ecuacién 3).

Tabla 5. Resultados Estimacién Ecuacion 1, 2 y 3, Muestra Completa.

Efectos Dindmicos

Variables Ef ectos‘},?y s Efectos Al.e,a torios Arellano-Blunder
Ecuacion 1 Ecuacion 2 L
Ecuacion 3
Ln (Exp -1) 0.26**(0.04)
Ln (PNB Exportador) 2.20°4(0.49) 2.59°%%(0.45)
X%
Ln (PNB Importador) 1.59 *%(0.70) 1.4°°%4(0.3) 457(11)

Ln (Distancia Geogrdfica)

-1.02*%%(0.33) -21.3%%%(5.2)

Ln (Costo de Exportacién) -2.7%%40.62) -1.8°%%(0.6) -2.4°%4(0.8)
Ln (IFNE) 8.9 *(4.6)

Ln (IFDLE) 2.6***%(0.8)

Chile -22.8%%%(6.8)
Mercosur-Chile -20.5%**(6.9)
NAFTA-Chile 2.4%7%(1.1) -2.6 ***(1.2)
China-Chile -2.7*%(1.4)
UE-Chile 52.1%%%(12.2)
ID -20.9%%%(7.4)
FC -12.2%%%(6.1)
SP 8.7%%%(6.9)
Crisis -0.2 *(0.8)
Constante 30.6 (29.2) -21.2%%%(4.8) 268.2 **(64.9)
R’ 0.11 0.38

Numero Observaciones 1008 1008 930

Nota I: Valores con heterocedasticidad corregida.

Nota 2: Nivel de significancia: *** = 0% error; ** = 0% < P < 2.5%; * = 2.5% < P < 5%

Nota 3: Valores entre paréntesis es estandar de error.

En la Tabla 5, se observa los resultados de la estimacion de la Ecuacion
3 mediante datos de panel con efectos dindmicos con un retardo de
la variable dependiente, utilizando la técnica de Arellano-Blundell.
De acuerdo a los coeficientes estimados mediante datos de panel con
efectos dindmicos (Ecuacién 3, Tabla 5), es posible concluir que la
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endogeniedad disminuye y concuerda con lo teéricamente esperado.
Los resultados indican que el primer retardo de la variable depen-
diente tiene signo positivo y significativo al igual que los coeficien-
tes del producto nacional bruto real del importador y la salida al
océano Pacifico de Chile. Los coeficientes de la distancia geografica,
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costos de exportacion por contenedor e indicador de facilitacion para
hacer negocios son negativos y significativos. El acuerdo UE-Chile
afecta positivamente en el comercio bilateral chileno, mientras que el
acuerdo Mercosur-Chile, China-Chile, Nafta-Chile presenta efectos
negativos. El bloque regional MERCOSUR no presenta efectos signi-
ficativos en el comercio de este tipo de bienes para Argentina al igual
que la salida al océano Atlantico. Las variables ficticias Chile, idioma
en comun, frontera en comun y crisis subprime presentan coeficientes
negativos.

En la tabla 6, se puede observar los resultados por separado de Argen-
tina y Chile al estimar la Ecuacién 3 mediante datos de panel dinami-
co. Se observa entre paises un efecto semejante a lo observado en la
tabla 5, destacandose que en Argentina el efecto positivo del primer
retardo de la variable dependiente el efecto es mayor que lo observa-
do en Chile, mientras que los efectos negativos de distancia y costos
de exportacion por contenedor son menores en Chile; los coeficientes
del indicador de facilitacion para hacer negocios, idioma en comtn y
frontera en comun son negativos y significativos para los dos paises,
sin embargo, en el caso de Chile este efecto negativo es mayor.

Tabla 6. Resultados Estimacion Ecuacién 3 para Argentina y Chile.

ARGENTINA CHILE
Variables Efectos Dindmicos Efectos Dindmicos
Ecuacién 3 Ecuacién 3

Ln (Exp -1) 0.28***(0.06) 0.19**%(0.03)
Ln (PNB Importador) 447(1.0) 477(1.2)
Ln (Distancia Geogrdfica) -22.3%*(5.4) -15.37%(4.8)
Ln (Costo de Exportacién) -2.87%%(0.9) -2.2%4(0.8)
Ln (IFNE) -5.5 *(2.6) -7.9 *(4.2)
Mercosur-Chile -20.5°%(6.9)
NAFTA-Chile -2.6 ¥*(1.2)
China-Chile -2.7*%%(1.4)
UE-Chile 52.1%%(12.2)
ID -17.9%%(5.4) -21.9% (7.8)
FC 8.2% (6.1) -14.2* (6.1)
SP 8.7** (6.9)
Crisis 0.2 *(0.8) 0.2 *0.8)
Constante 180.2 **(32.9) 190.2 **4(54.9)
Numero Observaciones 465 465

Nota 1: Valores con heterocedasticidad corregida.

Nota 2: Nivel de significancia: *** = 0% error; ** = 0% < P < 2.5%; *
=25%<P<5%

Nota 3: Valores entre paréntesis es estandar de error.

5. Conclusiones y recomendaciones

Debido al alza sostenible de la demanda mundial por bienes creativos,
este mercado es una oportunidad para diversificar las exportaciones
de Argentina y Chile y una estrategia econdémica para fomentar la
creacion de empleo, promover la cultura y economias creativas y el
desarrollo de habilidades artisticas en la poblacién, garantizando un
crecimiento econémico con inclusion. A pesar de su importancia, no
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se observa en Argentina y Chile una politica cultural especifica de
apoyo directo a la exportacion de bienes creativos y que potencie el
desarrollo emprendedor en estos paises, con facilitacién comercial,
asesoria de procesos exportables, informacion de ferias, convenios,
subastas e instituciones internacionales especialistas en compra de
estos bienes creativos.

Se observa que las exportaciones de Chile y Argentina en objetos de
arte, coleccion, antigiiedad, editorial e industria grafica presentan
una tendencia a disminuir su nivel de exportacién y diversificacion
de destino, con un méximo de destino correspondiente a 37 paises a
través del tiempo, en contraposicién con el aumento progresivo del
mercado mundial en estos bienes creativos.

Los principales resultados indican que el comportamiento exportador
de objetos de arte, coleccidn, antigiiedad, editorial e industria grafica
de estos paises estd explicado por un modelo dindmico, confirmando
que existe un efecto positivo por el uso de mejores practicas en el
proceso de exportacion de estos bienes, aprendidas en procesos ante-
riores. Probablemente, al romper el obstaculo fronterizo y formalizar
contactos y redes internacionales, el artista o emprendedor artistico
nacional logra desarrollar economias de escala dentro de un mercado
de competencia imperfecta y ampliar su mercado externo. Ademas,
se confirma que a mayor crecimiento econémico del pais importador
y mejor facilidad reglamentaria y legal para hacer negocios en Chile
y Argentina mayor serd la exportacién de estos bienes. Mientras que,
a mayor costo de exportacién por contenedor y distancia geografica
entre importador y exportador menor serd el monto total exportado,
afectando principalmente a Argentina, debido a que presenta eleva-
dos costos de exportacion por contenedor. En este sentido, se sugiere
para ambos paises promover una legislacion que facilite la creacién
de negocios, su comercializacién y exportacion, como también, me-
jorar la infraestructura portuaria, viabilidad y conexion de transporte
a puertos y aeropuertos y servicios logisticos con el propdsito de dis-
minuir los costos de exportacién por contenedor. Esto es congruente
con el estudio de Rodriguez (2013) que, refriéndose al libro chileno
como producto de exportacidn, enfatiza que es fundamental enfren-
tar la logistica y todos sus desafios pendientes y mejorar la colabora-
cion publico-privada para facilitar la exportacion del libro chileno.

En este estudio se concluye que los destinos de exportacion de estos
bienes no se centran en paises fronterizos ni en paises con idioma
espafol y se evidencia una mayor factibilidad para exportar estos
bienes a paises no hispanoamericanos. Esto sugiere al gestor artistico
la importancia de dominar un segundo idioma, como es el inglés que
ha sido declarado idioma universal y es el idioma oficial para todas las
plataformas digitales.

También, se sugiere prestar asesoria a pequefios emprendedores artis-
ticos independientes o agrupaciones en relacion a los procesos de ex-
portacion, derechos y licencias para facilitar procesos de exportacion,
puesto que aunque exista una legislacion adecuada para la facilitacion
comercial, no siempre es de conocimiento y manejo practico del ar-
tista, coleccionista, disefiador y escritor. Adicionalmente, se sugiere
reforzar la conectividad a internet con capacitacion para trabajar en
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redes de plataforma que promuevan internacionalmente estos bienes
creativos. Como lo afirma Delgado-Cantu (2016) el acceso a internet,
el uso generalizado de aparatos mdviles y otros medios de platafor-
mas digitales han contribuido al crecimiento de las industrias creati-
vas, mejorando la comunicacién y acortando los tiempos y distancias
entre importador y exportador.

Las exportaciones chilenas de estos bienes creativos se benefician,
ademas, por la salida al Océano Pacifico y por el acuerdo con la Union
Europea, aunque Chile presenta una evolucion mas débil e inconstan-
te en este mercado que Argentina. Por otra parte, los acuerdos de Chi-
le con China y paises miembros del NAFTA afectan negativamente en
el proceso exportador chileno de estos bienes creativos.
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