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A visibilidade ambiental
em perspectiva socioldgica:
estudo comparado Brasil-Portugal

ANTONIO TEIXEIRA DE BARROS"

Resumo

Andlise sobre a produgdo social da visibilidade das temdticas ambientais
no Brasil e em Portugal, no contexto recente, pelo angulo da mediatizagdo, com
destaque para o papel da televisao. O objetivo é examinar como foram construi-
dos os arranjos analiticos sociomediaticos a partir do agendamento e tematizagao
ambiental, com base nas seguintes indagagbes: (a) quais as questdes socioam-
bientais postas em relevo pelos media nos dois paises? (b) como se da a arti-
culagdo entre estudos mediaticos focados na agenda ambiental e a perspectiva
das ciéncias sociais? (c) que atores sociais sao privilegiados por esses estudos? (d)
como os arranjos discursivos desses atores sao postos em evidéncia pelos media?
Estudo realizado com base em pesquisa bibliografica, andlise documental e revi-
sao sistemética de estudos académicos sobre mediatizacao ambiental, histéria das
ideias ecolégicas, com foco nas convergéncias entre sociologia da comunicagao e
sociologia ambiental. As conclusdes destacam o carater ambiguo da mediatizagao,
como parte da légica dos pacotes interpretativos que guiam a opiniao publica.
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The environmental visibility from a sociological perspective:
a Brazil-Portugal comparative study

Abstract

This article deals with the analysis of the social production of public image
of environmental issues in Brazil and Portugal in recent contexts. For this purpo-
se the paper takes the perspective of the media coverage, highlighting the role
of television. The aim is to examine how the socio-analytic arrangements were
constructed by the media entities, from setting the agenda and the subject of
environment , based on the following questions: (a) what are the environmental
issues highlighted by the media in both countries? (b) how do the media studies
focused on the environmental agenda relate to the analytical perspective of the
social sciences? (c) what social actors are favored in these studies? (d) how are the
discursive arrangements of these actors exhibited by the media? The study was
based on literature review, document analysis and systematic review of academic
studies on environmental mediatization and history of ecological ideas, focusing
on the convergence of sociology of communication and environmental sociology.
The conclusions reveal the ambiguous nature of media coverage, as part of the
logic of interpretive templates that guide public opinion.

Keywords: Environment mediatization. Environmental sociology. Media and envi-
ronment. Environmental Culture. Communication sociology.

1 Introducao

istoricamente, os media exerceram papel expressivo na
divulgacao da agenda ambiental, um fen6meno que ad-
quiriu projecdo internacional. Inicialmente, a ecologia era
tratada de forma episédica e fragmentada, mas, com o
passar do tempo, tornou-se um supertema, ao romper a
l6gica de assunto eventual da agenda mediatica para tornar-se problematica
com abordagem continuada e recorrente. Atualmente, as pautas sobre am-
biente cobrem assuntos diretamente relacionados ao cotidiano do cida-
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dao, como a coleta seletiva de lixo, o desperdicio de dgua, a reducdo do
consumo de energia elétrica nos domicilios, o uso de combustiveis fésseis
nos automéveis etc. F a insercao social da agenda ambiental nas relagées
sociais do cotidiano. A partir desse cendrio mais amplo, este artigo tem
como foco temdtico a construgdo social da mediatizagao das questoes
socioambientais no Brasil e em Portugal. E oportuno ressaltar que h4 varios
paralelos relativos a formacao dos movimentos em defesa do ambiente e
ao processo de mediatizagao das questoes socioambientais nos dois paises,
especialmente no que se refere a abordagem dos media sobre assuntos
como desenvolvimento sustentdvel, analise de impactos socioambientais e
aquecimento global (Barros e Sousa, 2010).

A premissa que orienta o estudo é o de que essa a insergdo do am-
biente nas pautas dos media deve ser compreendida como um fendmeno
social e culturalmente construido, ou seja, resultante das relagdes entre
os diferentes sujeitos e atores sociais e politicos - que atuam como fon-
tes de informagao -, representados por mdltiplos polos de interesse, tais
como o Estado, a sociedade civil, os movimentos sociais e a comunidade
cientifica. Tal ideia encontra respaldo no pressuposto sociolégico de que
as necessidades e os valores sociais sao definidos e redefinidos de acordo
com a racionalidade da dindmica sociocultural, marcada pela vontade e
o julgamento que comandam as motivagdes para o agir na esfera pablica,
consoante com as diferenciagdes relativas as distintas épocas histéricas,
sociedades, classes e grupos sociais. Afinal, as necessidades sociais nao
sao homogéneas, nem fixas e nem seguem leis pré-estabelecidas. Ao con-
trario, sdo diversificadas, em decorréncia da pluralidade de sujeitos que
as expressam e sao também criadas e recriadas em fungao inclusive dos
avancgos tecnolégicos, dos progressos no campo politico-cultural e dos
arranjos simbélicos e institucionais resultantes dessa dinamica interacional
(Figueiredo, 1989).
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O texto apresenta como objetivo examinar como foram construidos
os arranjos analiticos sociomediaticos a partir do agendamento e temati-
zagdo ambiental, com base nas seguintes indagagdes: (a) quais as ques-
toes socioambientais postas em relevo pelos media nos dois paises? (b)
como se dé a articulagdo entre estudos mediaticos focados na agenda
ambiental e a perspectiva analitica das ciéncias sociais? (c) que atores so-
ciais sdo privilegiados por esses estudos? (d) como os arranjos discursivos
desses atores sdo postos em evidéncia pelo enquadramento mediético?

Com efeito, o discurso dos media sobre ambiente nao deve ser en-
tendido como producdo autbnoma, em vista dessa configuracao relacional
complexa e multifacetada. Além da diversidade de atores, os media passa-
ram a destacar diferentes aspectos relacionados aos temas ambientais (na-
turais, politicos, econdmicos, culturais, ideolégicos). Trata-se de um discurso
condicionado por mdltiplos fatores, segundo a perspectiva sociolégica da
teoria multifactorial da noticia (Sousa, 2000).

O recorte cronolégico do estudo compreende o periodo de 1990 a
2007. A escolha do periodo teve como base levantamento preliminar, no
qual constatou-se que nado ha registro de estudos sobre mediatizagdo am-
biental na década de 1970 nos dois paises, com poucos e assistematicos
estudos na década de 1980 (Barros e Sousa, 2010), mas com uma profu-
sao de andlises académicas a partir da década de 1990. Inicialmente os
estudos se limitavam ao campo das ciéncias da natureza. A partir da me-
tade da década de 1980 é que as pesquisas sobre mediatizagcdo ambiental
comegaram a ser publicadas, tanto no Brasil como em Portugal, mas ainda
de forma timida e esparsa. A profusdao de estudos na década de 1990 foi
impulsionada pela Cipula da Terra (Rio 92). Outro pico de produgao
de pesquisas sobre mediatizagdo ambiental ocorreu com a assinatura do
Protocolo de Kyoto (1997) e a divulgagao dos relatérios do Painel Intergo-
vernamental sobre Mudangas Climdticas (2003 a 2007). Tudo isso explica
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a concentragdo de publicagbes nas décadas de 1990 e 2000, pelo menos
até o momento de finalizagdo da pesquisa.

Antes da analise, o texto apresenta um panorama sobre a visibilida-
de ambiental produzida pelos media, além de uma descricao dos proce-
dimentos metodoldgicos utilizados.

2 Visibilidade e diversificacao dos atores socioambientais

Um dos pontos de maior tensao na relacao entre os atores socio-
ambientais é a disputa pelo controle da visibilidade mediatica (Barros e
Sousa, 2010). Cada segmento tenta estabelecer estratégias de atuagao
para capitalizar seus discursos, ideias e a agdes no espaco publico de apa-
réncia e visibilidade social dos media, a fim de conseguirem o maximo de
eficacia politica de suas agdes, do ponto de vista da captacao da atencao
e interesse dos publicos. Nesse cenario de mdltiplos focos de interesse, é
necessario ressaltar ainda a diversidade de atores e suas l6gicas de agao,
embora nao seja possivel aprofundar tal aspecto em fungao da exiguidade
de espago. Contudo, é oportuno destacar o papel dos movimentos sociais
nos anos 1960-80, a atuacao e militancia dos partidos verdes, o impac-
to das conferéncias globais sobre meio-ambiente e desenvolvimento dos
anos 1970 até agora, a atuagao da comunidade cientifica em diversas are-
as e diferentes paises, principalmente no que se refere aos alertas sobre
mudancas climéticas.'

Com a repercussao e os desdobramentos da Ctipula da Terra (Rio 92),
o socioambientalismo consolidou-se como um fend6meno mediatizado. A
mediatizacdo, segundo Braga (2006a; 2006b), tornou-se um processo social

"Para uma contextualizagdo mais ampla sobre a pluralidade e as especificidades desses atores, con-
sultar Alonso e Costa, 200; Barros, 1996; Barros e Sousa, 2010, Born, 2005; Viola e Leis, 1995.
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de referéncia, no sentido de que os processos sociais passam a se desen-
volver (inteira ou parcialmente) segundo as ldgicas dos media, como a
politica, o entretenimento e a aprendizagem. A mediatizacao tornou-se
responsavel pelo delineamento dos temas na agenda publica, além do en-
quadramento, do ciclo de atencao dos temas (com maior ou menor tempo
de permanéncia na agenda). Além disso, grande parte do conhecimento e
da experiéncia dos publicos no que se refere a assuntos ambientais passa
necessariamente pelo enquadramento dos media, que se tornaram fonte
primordial de informagao, especialmente a televisao. Os media traduzem e
formam as percepcées que as pessoas nao experimentam diretamente (Sch-
midt, 2003, p.69). Entretanto, é necessdrio ressaltar que a adesao da opi-
nido publica ndo depende apenas dos media. A eficacia da popularizagao
produzida pelos media depende de um conjunto articulado de fatores, tais
como a ressondncia prévia de um assunto, as referéncias que ele desenca-
deie (nos jornalistas e no publico), a identidade cultural de quem o recebe,
além da formagdo e informacao que ja existia previamente a respeito de um
assunto (Schmidt, 2003, p.78).

Aqui cabe uma ressalva, a qual servira para esclarecer um ponto rele-
vante do ponto de vista da compreensdo do escopo mais abrangente do ar-
tigo. Trata-se da relagdo entre os media e os atores socioambientais. Apesar
do foco do texto recair sobre a mediagdo da mediacao, ou seja, os estudos
analiticos do campo das ciéncias sociais sobre os media, é necessario ressal-
tar que, como agentes mediadores, os proprios media também devem ser
compreendidos como atores socioambientais. Afinal, os media também sao
constituidos por pessoas, suas acoes, tdticas, estratégias e relagdes de po-
der. Como empresas, os veiculos de midia também articulam-se as légicas
empresariais dos demais veiculos e de outros setores, como os anunciantes.
Em suma, isso mostra que a mediagdo ocorre em um contexto de mdltiplas
permeabilidades, no qual ha muitos interesses em jogo.



324 SOCIOLOGIAS

Sociologias, Porto Alegre, ano 15, n? 33, mai./ago. 2013, p. 318-345

3 Descricao da pesquisa e da metodologia

O estudo foi realizado com base em pesquisa bibliografica e revisao
sistemética de estudos académicos sobre mediatizacdo ambiental, histéria
das ideias ecoldgicas, sociologia da comunicagao e as ciéncias sociais do
ambiente. A técnica de meta-andlise ou revisdo sistematica consiste no
exame minucioso de pesquisas ja realizadas sobre um tema determina-
do, a fim de organizar o conhecimento produzido, comparar tendéncias,
metodologias e produzir inferéncias (Clarke, 2001). De forma mais por-
menorizada, a meta-andlise ¢ um método de investigacao baseado em
dados e conclus6es obtidos em pesquisas e estudos executados por outros
pesquisadores, que vem sendo utilizado de modo crescente nos dltimos
anos. Mas ndo consiste em mera revisdo bibliogréfica ou de literatura espe-
cializada, uma vez que os estudos meta-analiticos exigem procedimentos
de selecdo, codificagao, filtragem de dados, sistematizagdo das informa-
¢oes e gestdo da base bibliografica resultante (Aguiar, 2011, p.3).

Nessa perspectiva, a meta-andlise foi aplicada com base na con-
cepgao operacional de obras-sintese, ou seja, publicagbes expressivas e
representativas em termos de abordagens, abrangéncia tematica, ferra-
mentas metodoldgicas e referencial teérico utilizado. Foram selecionadas
dez obras emblemdticas e relevantes (cinco de cada pais), de modo a
incluir no corpus da pesquisa obras-sintese referentes as diversas fases
do periodo histérico estudado?. No dmbito deste trabalho, entende por
obra-sintese uma pesquisa que retine um capital de conhecimentos que
sintetiza as principais ideias, paradigmas e procedimentos metodolégicos
referentes a uma drea de conhecimento em um determinado periodo his-

20 corpus da pesquisa é composto pelos seguintes estudos: Brasil: (1) Dencker, A. F & Kunsch,
M. M. K. (1996); (2) Oliveira, M.T.C. (1991); (3) Costa, L. M. (2006); (4) Motta, L. G. Et Al.
(2006); (5) Trigueiro, A. (2005). Portugal: (6) Schmidt, L. (2003); (7) Carcia, R (2004); (8) Perei-
ra Rosa, G. (2006); (9) Vieira, P A. (2006); (10) Freitas, H. De S. (2007).
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torico. Assim, uma pesquisa pode ser representativa sem necessariamente
incluir todos os estudos realizados em uma década, por exemplo, visto
que os conteldos se repetem. O pressuposto, portanto, é que uma Unica
obra-sintese pode servir de referéncia para a analise e compreensdo dos
contetidos de uma area de conhecimentos no decorrer de um periodo
especifico, como um decénio ou um quinquénio.

A selecdo das obras-sintese se deu com base em critérios delinea-
dos por pesquisa bibliogréafica prévia, com levantamento da producao de
cada pais, por década, mediante registro em relatérios bibliogréficos deta-
Ihados. Para ser incluida na categoria de obra-sintese, levou-se em conta a
abrangéncia da pesquisa, o perfodo histérico compreendido, as teorias de
base, o escopo da andlise empirica ou a consisténcia tedrica e analitica.
Outro critério considerado foi o reconhecimento e legitimidade desses
estudos pela comunidade académica no Brasil e em Portugal, a partir do
levantamento dos textos mais citados em comunicagdes apresentadas em
congressos cientificos, artigos de periédicos, capitulos de livros e demais
publicagdes relacionadas ao tema no periodo compreendido pela pesqui-
sa, considerando o foco sociomediatico da abordagem.

Cabe ressaltar que a andlise ndo se limitou a essas dez obras selecio-
nadas. Esse corpus constitui a referéncia principal, o que nao significa a
exclusdo de outras obras. De forma complementar, foram utilizadas deze-
nas de outras publicagbes, com o intuito de complementar as informagées
e enriquecer a pesquisa. O material complementar ao corpus principal é
composto por textos de periddicos, de portais académicos, comunicagoes
cientificas apresentadas em eventos, além de livros e capitulos de livros
que apresentam tematicas relacionadas ao tema analisado. Em alguns ca-
sos, foram referenciados estudos nos quais os assuntos relacionados ao
recorte temdtico ndo aparecia em primeiro plano. Entretanto, a leitura
revelava dados e informacdes de interesse para a contextualizagdo da
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pesquisa ou para a complementacao de explicagbes expostas nas obras
que compunham o corpus de andlise.

Em termos de procedimentos operacionais da pesquisa cabe ressal-
tar ainda que, apesar das convergéncias tedricas e metodoldgicas, o modus
operandi dos estudos que integram o corpus é peculiar a cultura académica
de cada pais, o que dificultou uma padronizagao, sobretudo do ponto de
vista da organizagdo e nomeagao das categorias tematicas para a realizagao
da meta-andlise. A classificacdo utilizada pelos pesquisadores brasileiros,
apesar de abranger contetidos similares, é diferente dos procedimentos em-
pregados pelos pesquisadores portugueses. Diante da impossibilidade de
definicao de categorias homogéneas, optamos pela elaboracao de um novo
padrao de organizacao tematica ou recategorizagdo. Para isso, seguimos o
principio da fidelidade ao contetido temético (Bardin, 1977), mas adotamos
outra nomenclatura, capaz de albergar os assuntos contidos pelas pesquisas
analisadas. Esse procedimento é compativel com a meta-andlise. Consiste
em um recurso metodoldgico hibrido de segunda geragao, ou seja, é formu-
lada a partir de dados primarios ou secunddrios ja tratados analiticamente
(primeira geracao). A recategorizagdo, portanto, serve-se do contetido te-
matico, mas reline categorias nomeadas aparentemente de forma distinta,
mas com afinidade de contetido (Barros e Sousa, 2010).

4 Os estudos analisados e as questoes
socioambientais mais relevantes

Os problemas investigados sao diversificados, o que impede um ma-
peamento completo. Seguimos, portanto, a légica da recategorizacao, con-
forme foi explicado no item sobre a metodologia. Com base nesse procedi-
mento sistematico, optamos por um levantamento de seis questbes, as quais
resultaram de uma minuciosa selecdo, com base nos seguintes critérios: (a)
tema central de estudos publicados (livros ou capitulos, por exemplo); (b)
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delimitagdo clara do problema de pesquisa pelos autores; (c) desenvolvi-
mento e consisténcia analitica; (d) coeréncia e profundidade da pesquisa;
(e) relevancia académica do problema formulado. Algumas das questoes
sdo pertinentes a estudos realizados no Brasil e em Portugal, mas ha itens
que se restringem a um pais. No corpo da andlise, esses casos sao identifi-
cados. A sistematizacdo dos problemas investigados foi realizada de acordo
com o contelido e ndo com a origem geogréfica dos estudos. A seguir, apre-
sentamos os itens do inventario realizado, em forma de questdes.

4.1 Porque a TV se estabeleceu como o meio
de comunicagao mais importante em termos ambientais?

Considerando o escopo analitico deste artigo, ou seja, a andlise da
visibilidade ambiental pelo enquadramento sociomedidtico com desta-
que para a mediagao televisiva, este topico assume especial relevancia ao
se considerar o contexto cultural dos dois paises (Brasil e Portugal), uma
vez que em ambos a TV assumiu primazia da divulgacdo das tematicas
ecoldgicas, conforme ja foi assinalado anteriormente.

No caso brasileiro, hd um extenso percurso de contextualizagdo
acerca dos antecedentes da mediatizagdo, os quais sdo diversificados e
incluem as revistas ilustradas, o cinema e as telenovelas®. A grande audi-
éncia das telenovelas contribuiu para torna-las um produto televiso por

*Sodré (1983) identifica nas revistas ilustradas um dos relevantes antecedentes da mediatizacao
do ambiente no Brasil, especialmente em funcao de grandes reportagens sobre a vida de povos
indigenas e de curiosidades sobre a fauna e a flora amazénicas. Entre essas revistas, o autor
destaca O Cruzeiro (1928-1975), Manchete (1952-2000) e Realidade (1966-1968). Patrocinada
pelos Didrios Associados de Assis Chateaubriand, O Cruzeiro é considerada a principal revista
ilustrada brasileira do século XX. Ja a revista Manchete, inspirada na parisiense Paris Match, foi
uma das lideres no mercado editorial de 1952 a 2000, com destaque para o fotojornalismo. A
revista Realidadle, inspirada no modelo americano do new journalism, circulou apenas por trés
anos, pois foi fechada pelo Ato Institucional n.5 (editado em 1968), mas tornou-se referéncia em
termos de jornalismo ilustrado no Brasil, com impactantes fotorreportagens sobre a Amazénia.
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exceléncia e consolidar a TV como veiculo de maior alcance de publico.
As produgodes de época foram decisivas para inserir a paisagem do cam-
po no repertério televisivo. Os cendrios rurais das produgdes de época
remetem aos tempos de opuléncia da casa-grande, das fazendas de café
e dos engenhos de cana-de-actcar. O principal objeto material da me-
diatizagdo é o proprio cendrio campesino, com suas paisagens que se
tornam ainda mais belas pelo primoroso tratamento estético e fotografico.
O ambiente rural é representado sem as dores e o sofrimento do trabalho
e do labor. Com o passar do tempo, as telenovelas abriram espago para os
contetdos jornalisticos. Assim, a partir da década de 1980, foram criados
varios programas televisivos e levados ao publico, os quais apresentavam
contetido ecoldgico (Barros e Sousa, 2010).

Em suma, a hegemonia medidtica da televisio em termos de am-
biente é um fendbmeno comum tanto em Portugal como no Brasil. No
ambito dos estudos portugueses, sobressai o livro de Luisa Schmidt (2003)
sobre o triunfo mediatico da TV na sociedade portuguesa, na qual a cul-
tura publica ou opiniao publica significam muito aquilo que dd na televisao
(Schmidt, 2003, p.17). Como explica a autora, o caso portugués é emble-
maético da forca da televisao:

A fungdo socializadora da televisao reforcou-se pela sua
posicdo-chave na ocupacdo dos tempos livres. A tradicao
de uma sociedade iletrada na qual a imprensa sempre pene-
trou dificilmente, a falta de alternativas de lazer para grande
da populagdo, bem como a sofisticagdo de seus recursos
tecnoldgicos e o préprio ambiente comunicacional envol-
vente que a televisao cria, sao fatores que tém contribuido
para o seu impacto publico. (Schmidt, 2003, p.24).

A autora destaca ainda o poder da televisao para chamar atencao
para problemas ambientais globais ou locais, ao considerar que a maior

parte da populacdo ndo teria qualquer imagem nem desenvolveria qual-
quer julgamento sobre a situagdo de espécies ameacadas se nao fosse a
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mediatizacao televisiva. A Radio e Televisao Portuguesa (RTP), conforme a
analise da autora, tornou-se “um grande espelho da realidade social” em
Portugal, ainda que distorcido, fragmentado e associado ao estereétipo
negativo de que a TV empobrece a cultura. Devido a seu poder de pe-
netracdo e de seducdo, a TV continua a ser uma das principais fontes de
informacao e de representacdes sobre ambiente em Portugal (e no Brasil).

4.2 Que razées explicam a aproximagao entre estudos medidticos,
ambiente e Ciéncias Sociais?

Existe um paralelismo entre a emergéncia do ambientalismo e da so-
ciologia do ambiente, como analisou Luisa Schmidt, uma vez que o olhar
dos cientistas sociais, em certa medida, foi despertado pela prépria me-
diatizacdo (1999). Por outro lado, o estudo do enquadramento mediatico
também esta diretamente relacionado com o desenvolvimento das ciéncias
sociais, que passaram a se dedicar ao exame dos efeitos sociais da atuagao
dos media. Assim, é possivel deduzir que existe uma triangulagao teérica e
empirica entre ambientalismo, ciéncias sociais e estudos de comunicagao.
Esse pressuposto é reforcado por Schmidt (2003) e Pereira Rosa (2006).

A primeira destaca que o préprio conceito de ambiente pressupée
uma coeréncia holistica que faz dele mais uma vertente dos processos de
globalizagao da sociedade moderna (Schmidt, 2003, p.393). O segundo
autor complementa que as cldssicas discussoes entre o bem natural e o
bem humano acompanharam toda a revolugdo industrial e foram marcan-
do os limites da invasdo técnica sobre um mundo pristino e até entdo equi-
librado (Pereira Rosa, 2006, p.7). Assim, prossegue Pereira Rosa (2006),
o ambiente tornou-se um tema incontorndvel nas sociedades ocidentais
contemporaneas, na medida em que produz ampla simbologia, movimen-
ta adeptos e detratores e produz drduas batalhas pela legitimidade de cada
ponto de vista (Pereira Rosa, 2006, p.8).
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No Brasil, a analise de Ferreira (2006) apresenta desenho similar as
pesquisas supracitadas, com o diferencial de aprofundar os aspectos ide-
olégicos dessa complexa relagdo, com as polémicas entre os ecologistas
radicais e os moderados. Além disso, a autora ressalta:

A sociologia ambiental emergiu a reboque dos movimentos
de contestagdo social surgidos no inicio dos anos de 1960
(...) O nascimento do movimento na década de 1960 sur-
preendeu os sociélogos, que naquele momento ndo dispu-
nham de um corpo tedrico ou tradicao empirica, que os
guiasse em direcao ao entendimento da relagao entre socie-
dade e natureza (Ferreira, 2006 p.15).

A atengao de cientistas sociais ao tema foi reforcada pela convergén-
cia de interesses de vérios segmentos sociais, como movimentos sociais,
setores empresariais, organismos internacionais e instituicbes governamen-
tais. Logo, tornou-se evidente que a questao ambiental ndo era apenas mais
um modismo passageiro, nem uma dramatizacdo de militantes ou cientistas
radicais (Ferreira, 2006, p.15). Portanto, a sociologia ambiental assume en-
tdo uma posicdo significativa para estudar as divergéncias e conflitos sobre
a natureza (...) e as causas e a extensdo dos problemas ambientais entre os
diversos atores envolvidos (Ferreira, 2006, p.15).

No ambito de um processo de revisao tedrica e metodoldgica do
campo das Ciéncias Sociais, a partir da década de 1980, amplia-se o
interesse acerca dos fundamentos epistemolégicos de uma nova area: as
Ciéncias Sociais do Ambiente, entendidas como um novo dominio inter
e transdisciplinar (Alonso; Costa, 2000). As primeiras iniciativas situam-
se no ambito da pesquisa ecoldgico-politico, ou seja, uma tentativa de
compreender o contexto que propiciou a formagdo do ambientalismo,
bem como a instituicao de suas estratégias, procedimentos e protocolos
formais. A confluéncia da Sociologia e da Ciéncia Politica foi relevante
nesse processo, gerando contribuigdes tedricas expressivas. Partia-se do
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pressuposto de que para se compreender a crise ecolégica global seria
necessdrio, antes, refletir & luz dos principios que regem a organizacao e
o funcionamento do sistema sdcio-politico contemporaneo. A crise am-
biental, nesta perspectiva, era concebida como uma crise da forma de
ocupacao humana do planeta terra, devendo ser interpretada, portanto,
como parte de um horizonte mais amplo, ou seja, a crise dos fundamen-
tos da vida politica e social (Leis, 1995).

Pereira Rosa explica que o jornalismo, como agente da produgao
social da realidade, resultante da negociacao entre diversos atores, refle-
te as dinamicas do contexto social, visto que se trata de uma produgao
de sentidos sobre o presente e carrega os conflitos e as forcas de acdo e
reacao existentes entre os diversos campos sociais. O préprio jornalismo
constitui uma arena de disputas de atencao e de credibilidade, na qual a
noticia deixa de ser concebida como espelho da realidade e passa a ser
vista como resultante de processo sujeito a cargas ideoldgicas e interveni-
éncias subjetivas. Afinal,

Para perceber as noticias, é essencial perceber a sua dimensao
cultural — os valores intrinsecos que atravessam lateralmente
a comunidade jornalistica e que expressam a cultura em que
o grupo esta inserido, as normas profissionais a que responde
e suas as rotinas de cada jornal (Pereira Rosa, 2006, p.21).

Essa concepgao remete a teoria multifactorial da noticia (Sousa, 2000),
segundo a qual o agendamento do noticidrio ambiental luso-brasileiro re-
cebe interferéncias de mdltiplos fatores, em fungdo do contexto, dos orga-
nismos internacionais (ONU e Clube de Roma), das organizagdes nao go-
vernamentais, das universidades e dos partidos politicos. Em suma, a teoria
multifatorial da noticia permite estudar a relagdo de um fenémeno social
com um conjunto de fatores sociais, politicos, histéricos, ideolégicos.
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4.3 Qual a contribuicdo dos media para o esclarecimento publico a
respeito dos temas socioambientais?

Essa questdo faz parte de uma analise empirica acerca de como a
imprensa brasileira se reportou aos alimentos geneticamente modificados
- ou produtos transgénicos (Motta et al., 2006). Trata-se de uma pesquisa
pontual, mas que contribui para a compreensao da indagacdo posta, em
termos mais abrangentes. Os estudiosos apresentam as seguintes pergun-
tas especificas: (a) até que ponto a midia faz uma avaliagdo conceitual e
contextual das questdes novas e polémicas que interessam a sociedade?
(b) os diversos grupos e perspectivas sao contemplados na divulgagao de
temas polémicos? (c) o jornalismo oferece uma cobertura equilibrada, em
que todas as opinides sao igualmente representadas?

Como explicam Motta et al. (2006, p. 34-36), as conclusées indicam
uma cobertura pouco qualificada, restrita a interesses econémicos espe-
cificos, pouco diversificada e nada pluralista (Motta et al., 2006, p.34).
Em relagdo aos alimentos transgénicos, conforme a explicagdo dos pes-
quisadores citados, a midia desprezou os aspectos conceituais, o que na
avaliacao dos autores do estudo, constituiu falha na abordagem do tema,
visto que se tratava de assunto de alta complexidade, o qual deveria ter
sido didaticamente explicado. Além disso, poucas noticias fizeram uma
contextualizagdo do debate sobre os transgénicos, ou se limitaram a fazer
uma contextualizagdo demasiadamente simples (Motta et al., 2006, p.35).

Outra conclusdo do estudo mencionado é que a agenda da im-
prensa sobre transgénicos orientou-se para os acontecimentos politicos
institucionais, politico-partidarios ou juridicos, principalmente para os
aspectos relacionados a aprovagao da Lei de Biosseguranca. O niimero
de noticias sobre o tema aumentou quando se aproximou a votagdo da
Lei no Congresso Nacional, revelando que a midia estd viciada em cobrir
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as instituigoes e seus representantes muito mais do que a sociedade civil,
que participou ativamente do debate tanto no préprio Congresso como
fora dele (Motta et al., 2006, p.35). Essa tendéncia indica que a midia
brasileira parece nao ter o habito de ouvir a sociedade civil, ou porque isso
é mais dificil ou porque o Governo e os politicos estdo mais acessiveis. De
uma maneira ou de outra, a midia parece comodista e negligente em suas
coberturas (Motta et al., 2006, p.35).

Em suma, o enquadramento dos media negligenciou a sociedade
civil, que esteve ativa durante o ano de 2004, na defesa de pontos de vista
contrdrios ou a favor dos transgénicos. O noticidrio concentrou-se predo-
minantemente nas fontes oficiais, especialmente nos 6érgaos do Governo
Federal. Eles foram, disparadamente, as fontes mais ouvidas na producao
das matérias jornalisticas. Ao contrdrio, organizagdes ndo—governamentais
e movimentos sociais diversos estiveram ativos na defesa de seus pontos
de vista, mas menos de 5% das matérias mencionaram as agoes e opiniées
desses organismos da sociedade civil (Motta et al., 2006, p.35).

Apesar de se tratar de um estudo especifico, as conclusdes apontam
para uma tendéncia dominante na légica da mediatizacao ambiental. Por-
tanto, as inferéncias sao aplicaveis a outros casos também.

4.4 Como se deu a evolucao de uma opiniao publica voltada para
as questoes ambientais e o desenvolvimento sustentdvel?

Esse topico é investigado por Crespo (2005), em estudo que apre-
senta uma série histérica de pesquisas de opinido sobre o que os brasi-
leiros pensam a respeito do ambiente. O texto mostra a evolugao dos
conceitos oriundos da opinido publica, a partir da preocupagdo com a
poluigdo industrial e as consequéncias dela na satde humana até a diver-
sificacdo e a globalizacdo da agenda verde, com a Conferéncia do Rio.
Crespo destaca que, apesar dessa diversificagcao e da relativa ampliacao
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da consciéncia ecoldgica, os brasileiros ainda associam ecologia a medi-
das que deveriam ser tomadas exclusivamente pelo Governo e praticas a
serem adotadas pelas grandes industrias poluidoras. Isso significa que a
preservagao do ambiente ainda nao é vista como algo relacionado ao co-
tidiano e ao comportamento individual de todos, como fechar a torneira
ao escovar os dentes ou reduzir o consumo doméstico de energia elétrica.

Outro dado curioso apontado pela autora é que nas pesquisas reali-
zadas (mesmo as mais recentes), os individuos sao incapazes de identificar
um problema ambiental em suas proximidades e circunvizinhanga. Os
problemas apontados sao aqueles identificados pelos meios de comunica-
¢do como graves e grandiosos, a exemplo do desmatamento na Amazonia
e a redugdo da vegetacao nativa na Mata Atlantica.

Em Portugal, inquérito similar foi realizado no final da década de
1990, pelo Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, inte-
grado ao programa OBSERVA (Ambiente, Sociedade e Opinido Publica).
O inquérito é analisado por Jodo Ferreira de Almeida (2000), que des-
taca alguns dos pontos centrais do levantamento, como a preocupagao
dos portugueses com os riscos ambientais, o item de maior repercussao
conforme os dados estatisticos. Os riscos ambientais perdem apenas para
a inseguranga, que ocupa o primeiro lugar no rol das preocupagoes dos
portugueses. Entre os itens que mais se destacam na escala da sondagem
estdo, por ordem de importancia: (1) poluicao em geral; (2) incéndios; (3)
poluicao dos rios e marés; (4) poluicdo do ar; (5) destruicio da camada
de ozonio; (6) tratamento de lixos; (7) contaminacdo alimentar; (8) alte-
ragoes climaticas; (10) agua potavel; (11) catastrofes naturais; (12) desflo-
restacao; (13) urbanizacdo / industrializacao;

No caso de Portugal, a relagdo entre ambiente, media e opiniao
publica também é analisada por Schmidt (2003). Conforme a estudiosa,
habitualmente sao considerados trés niveis para enquadrar o debate so-
bre essa articulacdo:
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1. A fungao dos media na institucionalizagao/popularizagao
dos problemas ambientais através da sua entrada na agenda
como tema dominante;
2. Os problemas ambientais sdo uma constru¢ao dos me-
dia, (...) em que essa preocupacao é produzida e o modo
diferenciado como germina, privilegiando uns assuntos em
detrimento de outros;
3. Alinteragdo entre os diversos agentes de produgao media-
tica — fontes, jornalistas, programadores, arena institucional
— e a respectiva intervengdo em todo o processo comunica-
tivo de formagdo da opinido ptblica (Schmidt, 2003, p.65).
Em linhas gerais, os estudos analisados reiteram as criticas e ressalvas
sobre a relagdo dos media com a opinido publica, a exemplo de Sartori
(1998), para quem o processo de formagao da opinido piblica na atuali-
dade é essencialmente influenciado pela televisdo. Quanto as pesquisas
de opinido, o maior foco de criticas contemporaneamente concentra-se
em sua utilizagao descontextualizada e interessada, principalmente pela
e por meio da imprensa. A dindmica que se estabelece a partir dessa di-
vulgagao seria a disputa pela “opinido do publico, para que este abrace
a opinido expressa ou publicada como opinido prépria” (Brotas, 2003,
p. 3). Essa visao é complementada por Garapon (2001, p. 91-93), para
quem esse recurso selvagem a opinido publica é também pernicioso por-
que faz crer que, numa democracia, a opiniao ptblica é o melhor juiz.
Essa perspectiva analitica encontra respaldo na célebre critica de Bour-
dieu (1982) em A opinido publica ndo existe, resumida em trés postulados
basicos, que ele considera premissas falsas: (a) a suposicao de que todos
podem ter uma opinido sobre determinado assunto; (b) o pressuposto de
que estas opinides se equivalem; (c) e de que existe um consenso sobre
os problemas relevantes e perguntas que devem ser feitas. Tais problemas
se aplicam mais exatamente a utilizacao das sondagens como instrutores
da prépria discussao publica e da legitimagao politica (Lopes, 2006).
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4.5 Quais os impactos sociais das campanhas ptblicas
de esclarecimento sobre queimadas e incéndios?

Essa indagacao é um dos eixos da pesquisa de Costa (2006) sobre
as campanhas realizadas para conscientizar os agricultores familiares da
Amazonia Legal, a fim de evitar queimadas indesejadas e reduzir os fo-
cos de incéndios. Apesar dos efeitos positivos dessas campanhas, a au-
tora critica a concepgao delas, baseadas no pressuposto da eficiéncia da
transmissao unilateral de informacoes. Entretanto, esse pressuposto ignora
toda a gama de conhecimentos tradicionais dessas populagdes sobre o
fogo e os modos de controle das labaredas.

Portanto, se as campanhas levassem em conta o conhecimento tra-
dicional das comunidades, seriam mais eficientes e menos autoritarias. A
andlise de Schmidt sobre essa temdtica também reforga o pressuposto de
que hd mais interesse dos media pela espetacularizagado do que pelo escla-
recimento da populacdo. O enquadramento, especialmente da televisao,
é o da catastrofe. Acerca desse topico, a estudiosa afirma que ha trés re-
presentagoes catastréficas que se complementam nas imagens mediaticas:

[...] Por um lado, os fogos florestais, um tipo de catdstrofe que
levou a tocar o dmago da complexidade dos fenémenos am-
bientais em todas as suas vertentes — técnicas, econémicas,
sociais, politicas, historicas, naturais, culturais -, facto que em
nenhuma das outras catdstrofes acontecera. Serd esta a pri-
meira temadtica em que uma catdstrofe é tratada em reflexdo
sobre o todo da sociedade portuguesa, mesmo que o resul-
tado dessa reflexdo seja algo inconclusivo. A outra catdstrofe,
a nuclear, situa-se no extremo oposto desta. O tratamento
que lhes é dado faz dela um acontecimento temivel acima
de qualquer outro, mas absolutamente estranho ao pais e a
sociedade portuguesa, como se em Portugal ndo existisse um
reator nuclear nem houvesse a entrada dos seus rios interna-
cionais grandes centrais nucleares espanholas, com capacida-
de de alcancarem em raios infimos de uma duas centenas de
quilémetros a totalidade do territério portugués.
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Se os fogos florestais constituem a catdstrofe mais realista do
ponto de vista ambiental, a catdstrofe nuclear é a mais irre-
alista, apesar de ser a mais temida (Schmidt, 2003, p.321).

Pedro Almeida Vieira (2006), em seu livro “Portugal: O vermelho
e 0 negro”, critica a abordagem mediatica que apresenta os incéndios
florestais como tragédias inesperadas. Em sua avaliacao, os fogos sao, na
realidade, consequéncia de erros cronicos e politicas equivocadas. Apesar
de ja serem percebidos pelos media e pela sociedade como um flagelo
social, econdmico e ambiental, o autor contesta 0 modo como ainda sdo

|//

representadas essas catastrofes que transformam Portugal “em um mar de

chamas todos os veroes”.

4.6 Como o terceiro setor contribuiu para o debate mediatizado
sobre ambiente e sociedade?

Esse questionamento é um dos eixos do problema investigado por
Gongcalo Pereira Rosa (2006), em seu livro sobre a consolidacao da Quer-
cus* como fonte de informagao sobre ambiente em Portugal. Trata-se de um
estudo paradigmatico, que se tornou parametro e referéncia para a com-
preensdo da insercdo noticiosa das organizagdes ndo governamentais em
Portugal e nos demais paises da Comunidade dos Paises de Lingua Portu-
guesa. O estudo pde em relevo o papel das organizagdes ambientais do
ambiente, sobretudo os efeitos da atuagdo delas sobre a producdo jorna-
listica. Para o autor, o crescimento da importancia de movimentos civicos
“em representatividade e peso negocial nas sociedades contemporaneas
modificou os relatos jornalisticos e promoveu a ascensao de fontes que
a sociologia do jornalismo até entdo ignorara” (Pereira Rosa, 2006, p.8).

*A Quercus (Associagao Nacional de Conservagao da Natureza) é uma ong portuguesa, a mais
importante do setor ambiental, fundada em 1985. Trata-se de um termo da botanica que
abrange espécies como carvalhos, azinheiras e sobreiros, as drvores caracteristicas dos ecossis-
temas florestais mais evoluidos que cobriam o pafs.
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Ao analisar o caso da Quercus em Portugal, o autor recorreu a outros
estudos realizados na Europa e nos Estados Unidos sobre as consequén-
cias da relagdo entre as organizagdes ndo governamentais do ambiente
(ONCGAs) e 0s media. A conclusao do autor é que tanto as ONGAs in-
terferiram no modo de se fazer jornalismo sobre ambiente, como elas
préprias também foram afetadas por essa intervengao, sobretudo em de-
corréncia das estratégias de aproximagao dos jornalistas e adequagao aos
critérios de noticiabilidade e aos valores-noticia.

As ONGAs, por sua vez, causaram impactos significativos no esque-
ma convencional que orientava a relagdo dos media com as fontes, até
entdo, de natureza predominantemente oficial. No modelo convencional,
as instituicdes plblicas funcionavam como armazéns de noticias, sempre
prontas a abastecer os jornalistas com dados, estatisticas e declaragoes.

A dificuldade inicial das entidades ambientalistas, conforme destaca
Pereira Rosa, estava em romper o estereétipo de movimentos de contes-
tacdo, sempre dispostos a disparar criticas contra os governantes e gerar
polémica, na maioria das vezes, sem dados e informagdes de ordem ob-
jetiva. Assim, essas entidades eram procuradas pelos jornalistas apenas
quando eles buscavam esse tipo de enquadramento. Essa relacao espo-
radica e estigmatizada prejudicava os movimentos, visto que sua imagem
era associada geralmente a casos especificos e suas declaragoes eram en-
caixadas em matérias jornalisticas ja pré-formatadas, com o objetivo de
acirrar os conflitos, numa perspectiva descontextualizada, que apontava,
na maioria das vezes, para os comportamentos e fatos desviantes.

As entidades ambientalistas passaram, entdo, a investir em estrutu-
ra, recursos e estratégias para modificar a relagdo com os media e com
os jornalistas e, assim, conseguirem intervir na imagem delas projetada
para a opinido publica. Nesse processo, as entidades ambientalistas pas-
saram nao so a fornecer informagdes em consondncia com os pacotes
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mediaticos, mas também a exercer controle sobre a fase pés-cobertura,
como estratégia de vigilancia sobre os significados das noticias, visto que
a divulgagao delas produz efeitos imediatos na imagem da organizacao.
Como explica o autor, as fontes preocupam-se em exercer controle sobre
esse significado das noticias, “porque a publicagdo produzird efeitos na
organizacao a que estdo vinculadas” (PEREIRA ROSA, 2006, p.39).

Essa estratégia é usada como meio preventivo, visto que os efeitos
maléficos ap6s a divulgagdo das noticias sdo praticamente irreversiveis,
mesmo que haja direito de resposta. Assim, deduz-se que a visibilidade
aos movimentos ambientalistas decorre de uma combinacdo de fatores.
Além de atuarem em areas de notéria deficiéncia do Estado, as ONCGAs,
passaram a ter dominio sobre o ciclo de producdo das noticias e estabe-
leceram uma rede de relacionamento com os media. Segundo Pereira
Rosa (2006, p.74),

o conhecimento do ciclo noticioso, o relacionamento pes-
soal de alguns dirigentes com jornalistas, a capacidade de
reagir rapidamente a um acontecimento e a facilidade de
aceder a informagdo técnica e descodificd-la para a lingua-
gem jornalistica sdo os recursos que tornam os dirigentes
de organizagbes ndo-governamentais do ambiente fontes
potenciais de informacdo (Pereira Rosa, 2006, p.74).°

As entidades tentam manter-se em evidéncia, ao alimentarem noti-
cias, gerarem controvérsias e demandas para que seus aliados e oponen-
tes também se pronunciem sobre os temas discutidos. Outra estratégia é
a polarizagdo com as instituicdes governamentais. Enquanto os represen-
tantes do Governo tentam fixar suas agdes, numa perspectiva positiva, as
entidades ndo governamentais ficam de plantdo, para apontar lacunas em
todas as agbes governamentais (Pereira Rosa, 2006).

> O autor chega a essa conclusao com base em entrevista com um dos dirigentes da Quercus,
Francisco Ferreira.
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Além de se estabelecerem como fontes crediveis e recorrentes para as
instituigdes jornalisticas, como foi destacado na andlise do t6pico anterior,
as organizagdes nao governamentais voltadas para a defesa do ambiente
desenvolveram amplo potencial para agdes politicas e de intervencao critica
em relagdo ao planejamento, execucao e avaliagao de politicas puiblicas.
Tanto no Brasil como em Portugal existem estudos que destacam esse po-
tencial de intervencao, apontado como responsavel pelo novo desenho de
agoes politicas voltadas para o campo ambiental. Essa intervengao levou
as instituigdes oficiais a adotarem procedimentos mais transparentes, em
funcao da cobranga e da vigilancia permanente das instituigdes ecoldgicas.

Born (2005) investiga especificamente esse ponto, no ambito da reali-
dade brasileira. Apesar dos estereétipos negativos e da fragilidade institucio-
nal existente na maioria delas, as ONGAs tém tido um papel cada vez maior
e mais efetivo em politicas publicas e geragao de iniciativas (Born, 2005, p.
107). Para o autor, a partir da perspectiva funcional, essas entidades passa-
ram a exercer diferentes papéis na sociedade e na esfera politica, os quais
se complementam e reforcam seu poder de intervengdo nas politicas pu-
blicas. As funcoes elencadas pelo estudioso sao: (a) dendncia e revelagao
de problemas ambientais; (b) atuagdo em prol da educacao ambiental e
da mobilizagdo social; (c) assessoria juridica para a promogao de direitos
ambientais; (d) pesquisa e difusdo do conhecimento ecoldgico; (e) monito-
ramento e fiscalizagdo de obras pablicas que causam impacto ambiental; (e)
implementacao de projetos de sustentabilidade; (f) assessoria, disseminagao
e multiplicagao de ideias e praticas sustentaveis; (f) formacao de capital hu-
mano para as redes e projetos de sustentabilidade.

Em suma, podemos inferir que o somatério de todas essas forgas é
que contribuiu para ampliar a repercussao dos temas ambientais nos me-
dia tanto no Brasil como em Portugal, de acordo com as peculiaridades
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de cada pafs. Mais uma vez, portanto, podemos recorrer aos pressupostos
da Teoria Multifactorial da Noticia (Sousa, 2000).

5 Consideragbes finais

A andlise tentou mostrar de que forma a mediatizagdo do ambiente
reflete a trajetéria das ideias ecoldgicas pelo viés da visibilidade propicia-
da pela janela hermenéutica dos media. Em termos mais especificos, a
pesquisa mostra como os media atuaram na formagao de uma cultura am-
biental nas Gltimas décadas nos dois paises, principalmente se considerar-
mos a insergdo social das questdes socioambientais nas pautas culturais, a
partir da forca da programagdo televisiva. A eficacia simbdlica dos media
passou a exercer um efeito farol na formagao da opiniao publica, inclusive
com a adesdo do terceiro setor a légica mediatica, com a adequagao dos
arranjos discursivos desses atores ao enquadramento mediatico. E todo
esse processo que se caracteriza como produgao social da visibilidade
ambiental, a partir do recorte analitico proposto.

E necessario ressaltar ainda a natureza ambigua da mediatizagio. Ao
mesmo tempo que se trata de um processo social que permite e amplia a
visibilidade publica das tematicas, atores, fatores e questoes relacionadas ao
ambiente, também pode direcionar a cobertura para determinados aspec-
tos que nem sempre favorecem a conscientizagao publica e a compreensao
do cidadao. Isso pode ocorrer, por exemplo, quando as légicas medidticas
submetem a agenda ambiental as abordagens sensacionalistas, a espetacu-
larizagdo, a fragmentacdo e as emissoes episddicas e descontextualizadas.

Ademais, hd& momentos em que parece que todos os veiculos de co-
municacao sao favoraveis as reivindicagoes ambientais, mas também ha
situagdes que parecem testar a credibilidade e a forga dos movimentos.
Pereira Rosa (2006, p.136) complementa que essa ambiguidade pode se
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manifestar também quando os media exigem uma mensagem mais simplifi-
cada, mas consumivel e, portanto, traindo de alguma forma a complexidade
do movimento que a proferia. Por outro lado, o funcionamento de um no-
ticiario televisivo ndo se compadece com movimentos com diversos pontos
de vista. Exige porta-vozes, rostos aceitdveis perante as camaras, fluidez de
discurso e sobretudo continuidade... (grifos originais).

Cabe situar, contudo, do ponto de vista socioldgico, que a ambigui-
dade é uma das marcas da dindmica sociocultural e politica, conforme
analisa Max Weber em Economia e Sociedade. O célculo das transacoes
sociais e politicas envolve sempre perdas e ganhos, possibilidades e limi-
tes, progressos e recuos, isto €, em toda ldgica de transformagdo social e
cultural pode haver beneficios para determinados segmentos da socieda-
de e descontentamento para outros. Da mesma forma, a ambiguidade
faz parte da loégica dos pacotes interpretativos, ou seja, trata-se de um
elemento constituinte da prépria mediatizagdo, uma espécie de template
semantico para dirigir a atencao do publico, conforme argumenta Castells
(1999) ao tratar da forga simbdlica que os enquadramentos selecionados
pelos media exercem na formagao e difusdo da opinido publica.

Apesar do cardter ambiguo da mediatizagao, outra constatagao que
deve ser destacada é o pressuposto que permeia a maioria dos estudos
analisados, no que se refere a globalizacdo do ambiente e a formagao das
redes de entidades voltadas para os diferentes aspectos do ambiente. Esse
fendbmeno é recorrentemente mencionado nos estudos analisados e chega
a ser apontado como a inspiragao para a constituicio de uma agenda am-
biental nacional, tanto no Brasil como em Portugal, paises que apresentam
em comum um longo periodo de omissdao em relacao a formulagao e exe-
cugao de politicas publicas eficazes na area ambiental.
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