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Resumo: O turismo de jovens é hoje um fenomeno, cujas dindmicas sdo pouco estudadas. O conjunto de
conhecimento se volta sobre dominios especificos, portanto, pode-se concluir que a perspectiva de estudos
interdisciplinaires pode contribuir para um conhecimento aprofundado dos problemas da educacéo e do tur-
ismo, tocando assuntos ligados a cultura, ao turismo, ao territério e a identidade. Assim, este artigo surge
de uma pesquisa qualitativa, ao seio do Instituto de Pesquisa em Turismo, da Universidade de Paris 1, em
parceria com o Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — CAPES. O objetivo foi de
compreender as representacoes dos jovens e suas praticas sociais nos lugares turisticos de Paris, a fim de
apreender conteudos possam guiar a atividade turistica em também, melhorar o ensino/aprendizagem, em
relacdo a formacéo continuada de professores. Os resultados, comparados com a teoria da modernidade
avancada (TMA) de Guiddens (1991), apontam que o territorio parisiense tem um sentido que lhe é atribuido
pelos jovens turistasm onde suas praticas sao felexos de seu projeto de viagem.

Palavras-chave: Educacéo, Turismo, Praticas, Projeto de Viagem, Paris.

The Territoriality among the young tourists: a contribution of tourism to education

Abstract: The young tourism today is a phenomenon whose dynamics are little studied. The set of knowl-
edge turns on specific areas, so we can conclude that the prospect of interdisciplinary studies can contribute
to a thorough understanding of the problems of education and tourism, touching issues related to culture,
tourism, territory and identity. This article comes from a qualitative research within the Research Institute
in Tourism at the University of Paris 1, in partnership with the Center for the Improvement of Higher Edu-
cation - CAPES. The goal was to understand the representations of young people and their social practices
in tourist places of Paris, in order to grasp the contents can guide tourism in also improving the teaching /
learning in relation to continuing education of teachers. The results, compared with the theory of advanced
modernity (TMA) Guiddens (1991), suggest that the territory Parisian has a meaning assigned to it by young
tourists where their practices are a reflection your travel project.

Key Words: Education, Tourism, Practices, Project Travel, Paris.

1. Introducio as suas necessidades fisicas imediatas, mas também
os seus imaginarios. Assim, o fenémeno do turistico

Atualmente, o turismo se afirma como um fenéme-  ge apresenta como um misto entre a subjetividade
no social, econdmico e comunicacional, onde envolve e objetividade dos sujeitos, em relacéio ao teritério,
pessoas que se deslocam no tempo e no espago em  composto de processos socioculturais, politicos, geo-
busca de prazer e diversao que atendam ndo apenas  graficos, econdmicos e educacionais (Gastal, 2000).
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Em relacéo ao turismo de jovens, Chartier (2009)
afirma segundo os dados anunciados pelo Organismo
Munidla do Turismo, que estes tém entre 15 a 25
anos e representam 25% do trafico mundial. Para
Roiné (2011), esles sdo turistas particulares que
representam, em torno, de um quarto da demanda
turistica distribuida e, 76% de trabalhadores e 48%
de inativos em viagem, Em 2005, a UNESCO es-
timou que 2,5 milhdes de estudantes estavam fora
do seu pais. E previsto para o ano de 2025 que este
numero aumente para 8 milhoes.

Em relacido a viagem turistica, as motivacgoes
dos jovens apresentam pontos em comunsm tais
que: viagens internacionais, necessidade de fa-
lar linguas estrangeiras, ganhar experiéncia de
trabalho, abertura a outras culturas de lugares
pouco turisiticos, vontade de aprender e tornar-se
independente, bem como a necessidade de construir
experiéncia (Ballatore, 2007). A Europa, ao oferecer
este tipo de intercambio, responde a uma demanda
crescente, quer como “mochileiro”, “routard” eles
tendem a descobrir o mundo e viajar de maneira
menos convencional seja como estudante, ou como
extrangeiros em outro pafs.

Nesse sentido, alguns paises assinaram acordos
para enviar e receber jovens a cada ano. Na Franca
este tipo de intercambio existe desde 1999. Outros
paises de destino sdo: Japio e Nova Zelandia desde
1999, no Canada desde 2003, a Australia desde
2004, a Coréia do Sul desde 2008. Assim, neste
cenariom a Franga se situa como pais “importador”,
tanto como “exportador” de estudantes (Ballatore,
2007).

Nesta perspectiva, no contexto educacional e nas
ciéncias sociais (Geografia, Sociologia, Psicologia,
etc.), durante os ultimos vinte anos, os debates
sociais e cientificos colcoam em evidencia os ter-
mos: representacgoes, territorialidade, lugares, etc.
(Bomfim, 2009, 2004, 2000; Audigier, 1996, 1994,
e Bailly Scariati, 1999 Bailly et al, 1995; Ferrier,
1998; Augé, 1994). Trata-se de fazer uma ligacao
entre os principios fundamentais da sociedade, a
inteligibilidade do espago e os significados do espago
vividos pelos atores sociais, construidas em relagdo
a sua participacao na sociedade e sua identidade
com este espaco. Estes debates, no meio académico,
tém produzido conhecimentos, novas propostas de
didaticas e estratégias de planejamento para a
formagéao de professores e profissionais da educagao.

Entretanto, nota-se que os procedimentos di-
d4ticos ndo levam em considerac¢io a experiéncia
social de jovens estudantes no espaco e que os
conceitos néo sdo tratados como uma representa-
¢ao de um determinado espacgo sécio, mas como a
propria realidade. Isso néo sensibiliza os alunos
sobre a importancia da geografia e do turismo em
suas vidas, bem como nio contribuem para a sua
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formacao como atores sociais capazes de pensar,
de refletir, de experiéncia e de agir no espago sécio.

Mas, no contexto brasileiro, o que sabemos das
motivagdes e praticas dos jovens nos lugares? Quais
as contribuicdes que estes resultados podem trazer
para o ensino/ aprendizagem, para a formacao
continuada de professores ? Estas perguntas séo
o ponto de partida para a nossa reflexdo sobre a
relacdo entre educacao e turismo. Assim, para
identificar e compreender as percepgoes e as rique-
zas que elas podem oferecer para a constru¢io da
aprendizagem significativa, antes de mais nada, é
preciso percorrer os diversos trabalhos de pesquisas
interdisciplinares: turismo, educac¢io, geografia,
entre outros, a fim de identificar o conhecimento
produzido sobre o assunto.

2. Pesquisas Anteriores: Tendencias e Limites

Atualmente, no dominio cultura e turismo,
destacam-se os trabalhos de Santana Talavera
(2005) (Espanha) Regina Schluter (2000, 2002,
2003) (Argentina). No Canada (Quebec) L. Turgeon
e dJ. Letourneau (1997). Na Franca, particularmente
pela complexidade do fendmeno turistico, evindecia-
-se a equipe de pesquisa interdisciplinar em turismo
(EIREST). No Instituto de Pesquisa Turismo, da
Universidade de Paris 1, coordenado pela professora
Maria Gravari Barbas-(2006), as pesquisas sido
desenvolvidas sobre quatro eixosm sendo trés que
aderem ao nosso tema. 1) Turismo e metropoli-
zacAo que visa construir o conceito de metrépole
turistica, através de seus processos espaciais e
dinamicos (S. Jacquot, 2011): Turismo, patrimoénio,
desenvolvimento que busca as inter-relacoes entre
0 patrimoénio e turismo, questionando as modalida-
des do desenvolvimento dos territérios (Djament
Geraldine Edith Fagnoni Christine Mengin, 2005)
e, finalmente, o eixo transversal, representacoes,
imagens e imaginarios turisticos que interroga o
lugar do imaginério na constituicio das cidades
turisticas e o desenvolvimento dos patrimonios,
ou das praticas turismo (Saskia Cousin, Lageiste
e Jeronimo, 2011). )

No Brasil, Maria Tereza Luchiari (2005), Alvaro
Barreto Banducci e Margarita (2001) tratam da
transformacio da paisagem, dos lugares e das
questoes relacionadas com a memoria, a cultura,
a preservacio e valorizac¢io do patrimoénio. Notavel,
também, os trabalho de Bomfim (2010) que buscam
compreender a redefini¢ido social e espacial dos
territdrios, através dos discursos dos grupos pro-
fissionais, antes e depois da introdug¢éo do turismo.
Também, este pesquisador (2005, 2009, 2010) estuda
as representacoes simbdlicas construidas pelos indi-
viduos, a fim de compreender os padrdes de mudanca
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dessas representacdes, em funcio des condigdes
relacionadas com as grandes dimensoes espaciais
e a importancia sociocultural. Desenvolve, assim,
um conceito de territério para uma contribuicéo
educacional e interdisciplinar; identifica e analisa
o potencial de sites e atrativos e sua relagdo com a
identidade da comunidade residente.

Nota-se que a maioria dos estudos no Brasil e
no exterior, em Antropologia, Sociologia, Geografia,
Psicologia, entre outros, tém uma preocupacio
com os impactos do turismo na economia social,
cultural e ambiental. No entanto, menos atencao
tem sido tema da alteridade como um processo de
interacgao e as relagdes entre os individuos dentro
de um determinado territério, onde a visdo dos
outros, permite uma melhor compreensio de
mundom constitui¢do de diferenca: relagoes de
género, relagdes interétnicas no trabalho e nos
métodos de producio.

No entanto, no Brasil e em outros paises, ao
longo dos ultimos 20 anos, se fizermos um paralelo
entre educagio e turismo de jovens, podemos obser-
var que ndo ha muita pesquisa. Quantitativamente
Acevedo (2003) busca comparar as motivacgoes dos
consumidores mais velhos com as dos mais novos.
Roiné (2011), numa perpectiva teérica e interpre-
tativa, tem relacionado as praticas turisticas da
juventude com os valores do turismo alternativo,
a saber: respeito e valorizac¢do da populagao local,
protecao ambiental, mobilidade e experiencias em
lugares diferente, a viagem abordada como uma
contribui¢do pessoal e ndo como um meio para
relaxar ou desfrutar de uma atividade de lazer.
Chartier (2009) baseando-se em varias pesquisas,
estatisticas, livros e estudos cientificos, busca para
compreender as novas praticas alternativas de
viagens de jovens, particularmente em trabalho
e férias. Ballatore (2007) estuda a mobilidade
geografica institucionalizada de estudantes na
Europa, em relagéo ao programa Erasmus — Pro-
grama de Intecambio da Universidade de Paris 1.
Fonseca (2010) procura conceituar o termo educacao
turistica originado de publicagdes em educagio e
turismo, para contribuir ao ensino no Brasil.

Desta forma, pode-se concluir que a perspectiva
de estudos interdisciplinares pode contribuir para
a compreensio dos problemas da educagao e do tu-
rismo, abordando temas relacionados ao territdrio,
cultura e identidade. Entretanto, constata-se na
literatura cientifica que os estudos sobre repre-
sentacio de jovens turistas em relacido aos
lugares turisticos é um assunto pouco explorado.
Em consequencia, nos parece necessario continuar
a investigacdo indo a escuta dos jovens turistas a
fim de identificar seus projetos de viagem e suas
préticas em areas turisticas, como forma de integré-
-las no processo de ensino/aprendizagem.
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3. Problema e Objetivos da Pesquisa

A partir do exposto levantam-se alguns ele-
mentos norteadores do nosso objeto de estudo: a)
os jovens formam um grupo de interesse de varios
segmentos da sociedade (meios de comunicacgio,
adultos, politicos, empresas, organismos publicos);
b) os jovens escolhem diferentes formas de proje-
tom integrando a viagem; c) os jovens apresentam
diversas qualidades, tais que: abertura de espirito,
tolerancia, capacidade de se comunicar e dinamizar
suas experiencias nos territérios visitados; d) o
territério tm dimensdes e significados da identidade
subjetiva (expressdo da identidade e objeto da
simbolizagdo). Estes fundamentos nos levaram a
realizar este estudo no contexto francés, em sintonia
com a teoria da modernidade avangada (TMA) de
Guiddens (1991), numa tentativa de descobrir
como os jovens constroem seus planos de viagem
(a escolha e justificativa da escolha da viagem) e
suas praticas sociais em relagéo aos locais turisticos
de Paris. Nessa perspectiva, pudemos questionar
qual o pensamento de turista em relagdo ao seu
projeto de viagem?; Ao chegar ao local turistico,
aquilo projetado e conhecido atendeu aos seus
sonhos? O que precisa mudar? (Atitudes, relatério
social e institucional).

Com base destas questdes, nosso objetivo ge-
ral é compreender as representacoes e praticas
de jovens em Paris, a fim de compreender o seu
contetdo, que pode orientar as praticas sociais em
areas turisticasm como também contribuir para
a melhoria da ensino/aprendizagem, em relag¢io a
formacao continuada de professores.

Tendo em conta os objetivos especificos, em
primeiro lugar: 1) identificar e analisar o projeto
reflexivo de viagem de turistas jovens (mochileiros),
a seleccgdo e justificacao da escolha de lugares, 2)
identificar, analisar e comparar os elementos pre-
sentes nas lugares visitados com aquilo imaginado
em seus projeto de viagem. Em uma segunda etapa,
buscamos: 1) identificar e analisar as estratégias
que podem contribuir para o desenvolvimento de
praticas sustentaveis e exercidas pelo turismo em
lugares turisticas e 2) identificar pistas sobre o
uso de representacoes dos lugares turisticos para
o ensino/aprendizagem.

4. Bases Teoricas e Conceituais do Estudo

Breve, analisa-se a teoria d modernidade avan-
cada de Guidenns (1991) e busca-se apreender o
conceito central do estudo, aquele do turismo de
jovens, a fim de guiar os procedimentos metodo-
légicos. De inicio, alguns conceitos de turismo de
jovens e novas tendencias, em seguida coloca-se em
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evidéncia a teoria das representacgdes sociais (Mos-
covici, 1960) ancorada com a TMA, estabelecendo
uma ligagao com o turismo de jovens, projeto de
viagem e lugares turisticos. Finalmente, busca-se
apreender alguns elementos que apoiam a discussdo
entre turismo de jovens e educacio.

Segundo Chartier (2009), existe varios tipos de
turismo de jovens: o cultural que trata de visitas
em cidades, por curta temporada, para descobertas
de lugares turisticos, monumentos e museus, pois o
patrimonio material ou imaterial é um atrativo para
os jovens. Para Ballatore (2007), hoje, as tempora-
das linguisticas onde os jovens sio obrigados a falar,
ao menos, uma lingua estrangeira, para se inserir
no mundo do trabalho. Neste sentido, na Europa
como em outros continentes, varios programas de
intercambio apareceram para facilitar os estudos
dos estrangeiros. O turismo de aventura que,
segundo Roiné (2011), trata-se de “mochileiros”, «
backpacking » para a nova geracao. E uma forma de
viagem intinerante. Finalmente, o turismo de fes-
tival é uma outra particularidade de consumacio
turistica de jovens, pois nestes eventos é possivel
se divertir, descobrir, fazer encontros e partilhar
paixdes que sio os motores destas temporadas.

Nota-se que os jovens sio capazes de se agrupar
como outros grupos sociais ou classes de idade.
Entéao, eles escolher diferentes tipos de projetos,
incluindo a viagem. O estagio, os intercambios
universitarios e o voluntariado sdo exemplos des-
ses projetos. Isto promove a integra¢do com um
ambiente local que é diferente de sua cultura de
origem, lhe permintindo assim de tomar iniciativas.

Os jovens matriculados neste tipo de rede tem
por principal motivagéo a aprendizagem do mundo
e o conhecimento de si mesmo. Mas, ainda, ao seio
da sociedade é perceptivel que os jovens sofrem
de perturbagdes ligadas uma imagem negativa,
como: falta de respeito, risco de danos mateiais
(vandalismo), falta de dinheiro, entre outros. Estas
imagens, as vezes amplifiadas pela midia, sdo
muitas vezes imprecisas, mas clichés custam a
morrer (Chartier, 2009). Porém, de acordo com
este autor, a definigdo de “mochila” (mochileiros) é
bastante complexa, pois leva em conta um conjunto
de critérios de comportamentos associados aos
valores. O termo nao tem tradugdo exata, mas
é preciso distinguir os “mochileiros” cujos atores
estio associadas com a estrada, pedindo carona,
etc., daqueles outros turistas que muitas vezes se
insere num circuito planejado.

Por isso que nos parece importante apreender o
conteudo das representagdes de jovens mochileiros
(turistas), em relacao ao significado que eles atri-
buem aos lugares turisticos e o exercicio de suas
praticas. As representacgoes sociais (RS) desempe-
nham um papel intermediario entre o individual
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e o coletivo, tornando-os intercambiaveis. Assim,
a singularidade desta teoria reside no tratamento
de pontos de interseccido entre as referéncias de
grupos sociais e de suas preocupagoes individuais
como sujeitos ativos.

Eles podem ser o produto (contetido) e processo,
orientando as praticas sociais,como também, de
ser guiada por elas. Logo, consideramos que as RS
sao principalmente estruturado em trés eixos, um
nucleo central, mais resistentes as mudangas, o
ponto comum sendo devidamente social e coletiva,
e uma periferia, mais flexivel e disposta a mudan-
cas para incluir eventos, idéias, objetos que sdo a
priori contraditoria a intera¢do com novidades.
Esses eventos que sio integrados formam novas
representagoes, sendo associadas as caracteristicas
individuais e ao contexto imediato, dependendo
onde os individuos estao integrados (Abric, 2000).

O sucesso desta teoria é de constatar o interesse
renovado pelos fendmenos coletivos, em particular,
as normas que regem o pensamento social. Com
iss0, 0 “senso comum” é essencial para identificar a
“visdo de mundo” que os individuos ou grupos tem
para tomar uma posicao e sua utilizacio é essencial
para compreender a dinamica das interagoes e
praticas sociais (Abric, 2000). Entéo o lugar do tu-
rista é consumido pelos atores sociais que exercem
as suas praticas, salvo aqui, os conceitos centrais
da identidade e do territério, através das idéias
de Dubet (1996), Augé (1990) e Bomfim (2009).
Essas idéias, combinadas com a nossa, relativas
a territorialidade de inferéncia turisticas, implica
em algo percebido e experimentado pelos jovens
em fungéo de seus dois sistemas de pensamento
sobre suas necessidades e experiéncias.

Neste contexto, o lugar turistico é analisado por
multiplos fatores que envolvem o meio ambiente,
as necessidades e aspiragoes dos atores sociais que
ai vivem e aqueles que os visitam. Procura-se esse
entendimento, através da construgdo social dos lu-
gars turisticos construidas por jovens turistas para
se referir a sua identidade e significado. Assim, este
trabalho esté organizado com base na percep¢ao dos
valores e atitudes de atragoes turisticas da cidade
de Paris e de sua comunidade, pois de acordo com
(Bomfim, 2009: 40-41), “o espaco vivido expressa a
relacdo existencial (subjetiva) dos individuos, suas
praticas, suas memorias e seus lugares imaginarios,
onde se tecem progressivamente as relades entre
as pessoas e 0s territorios.

A discussio dos conceitos de RS, as praticas
sociais e culturais no modelo teérico apresentado
aqui tentam entender as representagdes recons-
truidas por jovens em relagio ao lugar turistico,
envolvendo categorias das diferentes formas de
percepcao, dos valores e das atitudes dos individuos,
atribuidos e vividos no territério, desde que o lugar
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nio tem sentido, se ndo houber um espirito, uma
personalidade e um reflexo de toda a personalidade.

Ora, se o territério tem um significado que lhe é
atribuido pelos atores sociais, podemos supor que
a teoria RS ancorado a TMA de Guiddens (1991)
podem ajudar-nos a compreender que o turismo nio
é apenas um reflexo, mas um produto da realizac¢io
das coisas produzidas por pessoas no seu espago
de vida e de trabalho. Para fazer isso, Guiddens
(1991 discute o conceito de reflexividade, ao nivel
individual, coletivo e institucional, como forma
de compreender os contextos: turistas pessoais,
institui¢des de turismo e praticas sociais e culturais
realizadas pelos atores sociais nos lugares visitados.
Assim, o conceito de reflexividade sobre a pratica
é uma noc¢ao que foi colocada em evidéncia por
diversos filosofos, soidlogos e eucadores. Essas ideas
tem aderencia sobre sobre a experiéncia pratica
do sujeito e a influenciou a visdo da modernidade.

Para Guiddens(1991, p.75) as concepgoes de
individuo esdtado presentes em toda a cultura
humana, qualquer que seja, portanto, suas carac-
teristicas especificas na mopdernidade avancada.
Em particlar, ele langa a aten¢éo sobre as defini¢oes
contemporaneas de si, como «projeto réflexivon».
Essas ideias sdo fondamentais para explicar a
fluidez da identidade e do territério, na medida
em que os sujeitos sdo enraizados aos contextos
tradicionais, a existencia local e relativamente
estavel. Assim, segundo este autor, com a radi-
calisatioon da modernidade, particularmente em
funcéo do recente da “globalizac¢éo”, isso foi icado
a patamares superiores de extensio e intensidade
(GIDDENS, 1991, pp. 21-29).

Curiosamente, segundo Domingues (2002),
considerando a centralidade do conceito nas obras
acima discutidas, ele ndo recebe nunca uma de-
finigdo precisa, entretanto Giddens (1991) aplica
atenuantes para ampliar o conceito, quando se
refere a “reflefividade” nas dimensoes individuais,
coletivas e institucionais.

Nesse sentido, de acordo com Giddens (1991,
pp. 5, 80, 214), com a perda de autoridade da
tradicdo, as “escolhas” de “estilo de vida” tém de
ser negociadas entre uma pluralidade de opgoes.
Nenhuma cultura pode “eliminar” completamente
as escolhas no dia-a-dia, mas a modernidade leva
isso a limites radicais, pois se trata de uma socieda-
de ou cultura “néo fundacional” Isso significa dizer,
segundo o autor, que nas culturas que precederam
a era moderna, a tradi¢cdo era valorizada porque
perpetuava a experiéncia de geragoes, entdo, a re-
flexividade existia subordinada as tradi¢des. Com a
transicio para os tempos modernos, a reflexividade
ganha um carater diferente, “ela é introduzida na
prépria base da reproducio do sistema, de forma
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que o pensamento e a acao estao constantemente
refratados entre si.” (Giddens, 1993, p. 45).
Pode-se concluir que o modelo de Guiddens
(1991) apresenta categorias que podem orientar
pesquisas no contexto pessoal do turista (projeo
de viagem), no contexto das praticas exercidas
nos lugares turisticos, bem como na reflexividade
individual, coletiva e institucional. Pode-se pensar,
assim, na autonomia e no senso de suguranca dos
turistas em relacdo aos organismo institucionais
do turismo (agencias de viagem, servigos, transpor-
tes, hospitalcidades, gestao dos espagos visitados,
gestores,populacéo residente).

5. Métodos e Técnicas de Investigaciao

Os trabalhos que se inscrevem no campo da teo-
ria das RS sdo numerosos. Anadon (2002) identifica
cinco grandes orientacgdes de estudos e de pesquisas:
a perspectiva centrada sobre os contetdos, aquela
que se interessa em apreender as estruturas das
RS; outra centrada nos processos congnitivos que
sao a base das representacoes; os estudos que se
interessam sobre as relacoes entre praticas e RS;
finalmente, os trabalhos que questionam a origem
destas representacdes. Por exemplo: as orientacgoes
de pesquisa centradas sobre o contetdo privilegiam
metodologias de tradi¢do hermeneutica e inter-
pretativa ( entrevistas, desenhos, questionarios,
observacéo participante e analise qualitativa).

Medeiros (1998) utilisou a fotografia e a entrevis-
ta como meios de coleta de dados para compreender
as RS que os adolescentes brasileiros sem abrigo
tinham da rua como lugar de vida. No mesmo
sentido, Revelin (2011) afirma que uma perspectiva
etnoecolégica, para estudar a relagio sensivel dos
turistas nun espac¢d natural, é importante seguir
um procedimento qualitativo e empirico, baseado
sobre trés tipos de corpus complementares, a
fim de abordar uma diversidade de situacoes de
interacdes entre o turista e o espaco vivido, tais
que da observacao, do discurso e das fotografias.

Portanto, este estudo se inscreve numa perspec-
tiva de carater social do tipo qualitativa/interpréta-
tiva (Karsent, Savoie-Zajc, 2000). Buscou-se, entdo,
escolher métodos e técnicas coerentes com o angulo
de apreensdo do contetido das RS de Paris e das
praticas de jovens turistas nos lugares turisticos,
a partir de informades do discurso e outras formas
de expressio como a fotografia.

a) Local da Pesquisa

Para este estudo escolheu-se a cidade de Paris,
pois ele que tem, por exceléncia, varios lugares tu-
risticos. Segundo Simon(2011), « ela é a for¢a de uma
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destinacio onde o hiper-centro turistico perpetua
(...) ela tera a difusdo mundial que duravelmente
tec penetrado os imaginario» (p.8), operando as
praticas dos visitantes. Ainda, ndo apenas para
estudar, trbalhar e estar na Europa, em particular
Paris recebe os jovens do mundo inteiro.

b) Constituig¢do, Caracteristicas da Amostragem e

Condig¢oes de Recrutamento
Nas ciencias sociais é dificl se utilizar de crité-

rios de homogeneidade préprios de amostragens

estatisticas representativas, pois é preciso consi-
derar as singularidades que compdem o conjunto
social que ja é heterogéneo. Logo, nés escolhemos

a amostragem tedrica, que segudo Pires (1997)

tem o objeivo de buscar individuos que tenham

caracteristicas bastante parecidas. Neste caso, a

amostragem é consideada intencioal ndo probabilis-

tica, considerando os mochileiros (grupo de turistas
jovens), homens e mulheres. Busca-se conhecer
seus pontos de vista, suas experiéncias singulares,

entéo, selecionamos participantes susceptiveis a

forcnecer o maximo de informacoes necessarias a

fi, de atender os objetivos de pesquisa. Assim, a

amostragem foi formada, a partirm dos seguintes

critérios:

+ Jovens que viajaram para Paris, ou seja mo-
chileiros, pois eles tem a tendencia a respeitar
outras culturas, consumir localmente, favorecer
a valorizagao e o desenvolvimento de territérios
menos conhecidos, longe dos grandes espacos
turisticos (Roiné, 2011);

+ Jovens entre 18 e 30 anos, pois eles sdo suscep-
tiveis a partir, trabalhar, viajar ao estrangeiro.
Estes aprsentam um pensamento hipotéticoOde-
dutivo (formal) e uma tomada de consciencia
subordinada aos fatores sociais; eles sdo capazes
de se comunicar com os outros e iniciam sua
vida ativa na sociedade (Piaget, 1989).

Para encontrar os participantes em potencial,
buscamos a internet, pois os jovens estéo cada vez
mais, e rapidamente, usuérios da informacéo que
esta ao seu reor, participando dos forums de disusso,
criando blogs de viagem, escrevendo comentarios/ou
artigos sobre diferentes sujeitos. Logo, escolheu-se o
site web http://www.routard.com/, como a primeira
fonte de busca de dados sobre destinagoes, recolhen-
do histéria e impresdes sobre viagens.

¢) Instrumentos de Coleta e Anqlise dos Dados
Ap6s considerar varias estratégias e técnicas que

permitam apreender a representagao, escolheu-se

histéria de viagems e forums, onde o discurso foi
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Unico corpus de andlise. Para completar, optou-se
em utilizar fotografia tomadas pelos jovens e pelo
pesquisador, assim, permitindo enriquecer as infor-
magcoes sobre a complexidade do fenomeno estudado

Para o discurso sobre as histérias de viagens,
o site: http://www.routard.com/, foi utilizado. As
informagdes recolhidas foram clasificadas de
acordo com as questdes e objeivos de pesquisa,
em seguida reagrupadas. Para tal, utilisou-se da
ténica da analise do contetudo discurso (Bardin,
1989), beseando-se na frequéncia das palavras,
frases e ou paragrafos. Em seguida, agrupou-se por
categoria semantica, a fim de montar os quadros
de representacoes dos rsultados. Para as fotos,
buscamos nos blogs deste site e também, outras ti-
radas pelo pesquisador e anexada ao discurso com
ilustragéo. Dest forma, reconstruiu-se a realidade
em conformidade com o passado, nos permitindo
assim de discernir a significac¢io dos objetos clas-
sificados. Os resultdos das diferentes imagens do
discurso foram superpostos e comparados com as
proposigoes tedricas e conceituais, bem como com
os resultados de outras pesquisas, contribuindo
para a discussio de estratégias de intervencio que
possam melhorar o desenvolvimento da educagao
e do turismo. Supdem-se o desenvolvimento de
acbes que impliquem na relagdo entre os turistas
e os residentes da coletividade, o pessoal, guias
de turismo e acompanhantes, professores e pro-
fissionais da educacéo patrimonial.

6. Resultados e Discussao

Dans cette partie, consacrée a I'analyse, les ob-
jectifs de I'étude, les principaux éléments théoriques
et des résultats d’autres recherches soutiennent
la démarche de description et d’interprétation
des données.

Esta parte é dedicada a apresentagéo e dicussido
dos resultados, em coerencia com os objetivos
do estudo, os principais resultados teéricos e de
outras pesquisas. Assim, analise de contetddo
refere-se ao discurso de 25 (vinte e cinco) mo-
chileiros, homens e mulheres, cuja idade estava
entre 15 e 30 anos. Todos vém de varios paises
como: Argentina, Brasil, China, Franca, Japao,
Marrocos. Devo dizer que néo teve o objetivo de
comparar o discurso entre eles.

Do ponto de vista dos atores sociais (discursos e
fotos), tomamos o contetido da RS de Paris, tendo
em conta as agoes de investimento (pertenca) e
interpretacgéo (atribuig@o) dos lugares turisticos.
Estes atos de investimento e interpretagio séo
realizados através de diferentes modos de identifi-
cacdo e sua relacido com os espacos vividos durante
a sua estadia.
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Quadro 1: Pensamento sobre as Praticas em Paris no Projeto de Viagem dos Mochileiros.

N:=25
Total Ne° Atores Pais Projeto Représentacao
Brail
15 Espanha Cultural Conhecer centro§ e eventos
culturais
Franca
Argentina ) Buscar escola de lingua de
06 China Estudo Francés;
Marocco Buscar estagio
03 Frapga Aventura Compartllhar momentos e
China conhecer coisas boas e ruins
Total 25

Fonte: Organizado pelo Autor (2012)
Legenda: H = homem; M = mulher

a) O pensamento sobre o Territério Parisiense no
Projeto de Viagem

Este tema foi pensado para identificar e analisar
o projeto reflexivo de jovens turistas (estudantes e
mochileiros). Ao longo do discurso dos participantes
demos particular atengfo para os diferentes sig-
nificados atribuidos ao territério parisiense como:
escolha, formas, tempo, or¢amento, etc. Referente
ao projeto de viagem e para a primeia pergunta,
“Por que vocé escolheu Paris”, é preciso dizer que
no site do Férum, buscou-se as respostas mais
consistentes com as questdes da pesquisa.

O quadro 1 mostra que a maioria dos turistas
jovens tinham o desejo de vir a Paris motivado pela
cultura (15), mas também para estudar outra lingua
e fazer estagios. (06). Aqueles que pensam em vir
para estudar e compreender a cultura tém em seus
projetos de viagem conhecer centros culturais,
monumentos e museus. Os comentarios a seguir
séo ilustrativos:

«Aqui, eu preparei a minha primeira viagem a Paris
em outubro. Eis o meu itinerario: Dia 1: Quartier
Latin Pantheon (...) Jardim de Luxemburgo. In-
validos (...) Rodin (...) 2 ° dia: Trocadero, a Torre
Eiffel, num piquenique no Champ de Mars, perto
da Torre Montparnasse (...) Dia 3: Museu do Louvre
(...), Jardim des Tuileries, a Ponte Alexandre III, o
Museu do Petit Palais Dia 4: Parc des Buttes Chau-
mont, Le Petit Train de Montmartre, Grevin (...)
Dia 5: Versailles “(F2). (tradugéo do pesquisador).

Richards (2009) confirma estes resultados, quan-
do ele disse que a pesquisa conduzida pela ATLAS
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- Associagéo de Turismo e Lazer Educacgéo (2004)
e do CICT - Student Travel Confederation (2004)
afirmam que «aprender sobre outras culturas «foi a
motivagédo mais importante de jovens turistas. Isso
quer dizer que, especialmente jovens estudantes
tornam-se os turistas mais importantes para o
turismo cultural, uma vez que proporcionam uma
ligacéo entre a consumacio cultural e a educacao.
Neste contexto, nota-se que a minoria fala em seus
projetos de viagem sobre a aventura. Aqui esta:

“Como mochileiro, desenhar o seu préoprio percurso:
ataques cardiacos, tolerancia, generosidade, respei-
to, direitos humanos, a honestidade, as reunioes,
a independéncia, o riso, a curiosidade... onde os
valores que defendemos “(grupo).

Discutir esses elementos nos leva a evocar
os valores humanos sobre o territdrio. Por isto,
Gwendal (2011) explica que o turismo urbano é
agora um fendmeno cuja dindmica é amplamente
estudada, mesmo em uma cidade como Paris que
é um mundo mediatizado (foto 1). Assim os niveis
de gastos, a escolha dos modos de transporte, os
diferentes motivos que governam as suas visitas
sdo planificados. Além disso, de acordo com ele, a
construgfo analitica e também os limites de “planos
de viagem”, como esquema interpretativo, também
sfo aplicados ao territorio parisiense. Portanto,
h4 um quadro imaginario e outro real de viagem.
O “projeto” nao é um conceito particularmente
usado no campo turistico e ndo é um elemento
classico das ferramentas conceituais para explicar
a pratica. No entanto, seu lugar é notavel, quando
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se trata de enfatizar a figura do turista como ator
de sua viagem “(p. 2).

Foto 1: Divulgacao da Cultura na Estacao
de Metro em Paris.

Fonte: Foto do Pesquisador (2012).

Acezvedo (2003) confirma o que nds encontramos
quando ela diz que os projetos de viagem de jovens
turistas se inscrevem varios motivos: para entender,
conviver, escapar da rotina e visitar novos lugares.
Exceto, que temos avan¢ado, quando mostramos a
escolha dos jovens em relac¢ao ao patrimonio cultural,
associado ao seu projeto de viagem. Cluzeau (2005)
afirma que metade das poublicac¢oes sobre Backpacker
é dedicada ao lazer, mas nao afetou a Paris, como uma
grande cidade, pois os aspectos historicos e culturais
ainda estfo bem enraizados no imaginario turistico.
Além disso, a partir do tipo de turismo que pode
ser incorporados no projeto turistico de viagem de
jovens, segundo ela, é preciso dizer que “as estadias
linguisticas envolvem cerca de 600 mil adolescentes
iniciantes, por outro lado,a Franca é que recbe o
maior numero de jovens (p. 28). Enfim, o conjunto de
imagens néo se opdem, mas demonstram a dinamica
social e cultural da metrépole parisiense, segundo o
pensamento dos jovens turistas.

b) Lugares Imaginado e Lugares Reais.

Este tema buscou descrever os problemas que
eles observaram a chegar nos lugares turisticos e
suas possiveis solucgdes. Assim, através dos sen-
tidos construidos por esses jovens turistas uma
representacio dos atrativos de Paris é elaborada
e descrita. Para tal, questionamos: Chegando ao
lugar turistico, o que conheceu e projetado atendeu
os seus sonhos? O que precisaria mudar? (Atitudes,
relagbes sociais e institucionais).

O quadro 2 identificou-se varios temas e
objetos discursivos em torno do qual os mochi-
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leiros representam Paris. Assim, verificou-se no
discurso website que vinte e cinco (25) dizem que
a cidade de Paris é composta por diferentes tipos
de lugares. Estas representacgoes estdo ancoradas
nas agoes de investimento e estruturadas na
interpretagaodos jovens, quando eles comparam
com as suas praticas e associadam com elementos
sociosymbolicos, estéticos e emocionais. Esta
estrutura fornece a base para o reconhecimento e
juizo de valor em dois p6los: positivo e negativo.
Estes sado revestidos pelas interacoes sociais
e pelos problemas economicos e ambientais.
Pode-sem entdo, afirmar que estes pdlos cons-
tituem uma tenscéo socioespacial de insergdo e
marginalizacdo que se ligam e se reconciliam
com atributos simbdlicos, proporcionando uma
sentido ao territdério parisiense, pelo jogo de
forca que se estabelece através das praticas de
espacializacéo e socializagdo. Em resumo, pode
ler nas respostas dos mochileiros:

“Paris é medo, traicio, ataques. Paris é uma festa
[falando sobre o Dia Nacional]. Da Torre Eiffel,
Notre-Dame, o Louvre, Invalides, Place de la
Concorde, o Arco do Triunfo, a ()pera, Montmar-
tre Sagrado Coracgéo. A capital do “progresso” da
Exposi¢ao Universal. Oscilagoes de Paris. Paris
em Jazz. E no més de maio tudo é alegre em Paris:
barricadas greve na Sorbonne ocupagio em geral.
Surpresas em Paris. Paris canta. “E 05:00, Paris
acorda...” Todas essas imagens tém alimentado
o mito (H1).

(Paris) “néo é perigoso, a menos que vocé tem medo
de se apaixonar” (H4).

“Nao pode ter bairros inteiros perigoso, mas algu-
mas ruas devem ser evitadas a noite. Enquanto
isso, em Paris a inseguranca é muitas vezes mais
uma questao de sentimento (....) s precisa de um
minimo de aten¢do, como em todas as cidades “(H5).

“A comida, os edificios, a cultura do café, vinho e
cerveja barata... Foi emocionante, cheio de histéria
e de tirar o folego. Volto a cada ano. Paris é grande
e cara, mas nao é uma cidade tdao grande? Paris
¢é linda, dinamica e cheia de comida orgasmo e
histéria de 6dio. Todos os dias, eu sonho com a
magia que é Paris (....) Estar aqui é como estar em
um verdadeiro filme de comédia romantica “(F6).

Pode-se notar que, pelo discurso e pelo mosaico
de fotos 1 e 2, a maioria dos jovens turistas (21)
que vieram a Paris aponta os lugares turisticos
mais conhecidos e que sdo também os mais repre-
sentativos, tais que:monumentos, jardins, museus,
entre outros.
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Quadro 2: Representag¢des Sociais dos Mochilieros sobre a Cidade de Paris.

N=25
o .
Total b L e K Imagens percebidas Representagoes
atores e eventos
Bairro Latino, Panthéon,
08 Museu Rodin, Louvre, Culturais Identidade Cultural da
Tour Eiffel, Arco do Historicos. Cidade
Triunfo
. Beleza, Romantismo da Cidade,
Cafés, Pontes . -
07 Amor, MDMistura de ficgéo e
Passerelles, Mon Martre L X
Histoéria realidade
Exposi¢ao Universal.
Sorbonne, Praga da Medo, Trai¢do, Ataques, . . .
06 Concordia, Notre Dame, Festas, Progreso Mito da Cidade Perfeita.
Greve, Bloqueio
04 Bgrbés Perigo e Amor. Estereétipo da Cidade
Pigalle ’
Total 25

Fonte: Organizado pelo Autor (2012)
Legenda: H = homem; M = mulher

Mosaico 1: Festa Nacional da Franca. Em destaque os dois monumentos mais representativos.

\!

Fonte: Fotos dos Mochileiros, http://www.routard.com, (2012).
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Mosaico 2: Representagoes por imagens do
Museu do Louvre e Jardim de Tuilerie

Fonte: Fotos do Autor (2012).

Mas, a cidade se apresenta como real e iden-
titaria. Segundo os jovens turistas ela é marcada
por dois polos: positivo e negativo (amor e perigo),
real e fic¢do (histéria e romantismo). Apesar disto,
é importante dizer que quatro deles admitem as
fragilidades steredtipo em relagéo aos bairros mais
perigosos. Logo, eles consideram que a cidade de
Paris tem, també, lugares de restri¢gdes, marcados
por boas e péssimas qualidades. Ex: Foto 1, o Bairro
de Barbés Rochechouart.

Estes discursos nos permitem pensar que os
mochileiros reconhecem os fatos que expressam o
patrimonio material e imaterial da cidade de Paris.
Assim, els sublinham os eventos culturais e sociis
(fsta, exposi¢io, musica, gastronomia, gréve, etc.),
as construgdes urbanas (monumentos, bairros,
jardins), assim que as pessoas que eles classificam
de boas e mas.

Em relagéo aos eventos culturais Cluzeau (2005)
explica que “O festival constitui muitas vezes, um
caso de turismo urbano, mas nao sempre, pois alguns
festivais como o Jazz que tem m publico particular,
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geralmente jovem entre 18 e 30 anos sem filhos,
por exemplo, em Paris Jazz “(p.29). Em relagéo as
imagens da Franca (arte, cultura e como o destino),
os resultados desta pesquisa, desta autora, estdo mais
perto de nosso, que demonstram que as grandes linhas
de promocio buscam sustentar essa imagem forte,
trazendo trés correc¢des: publicar “ menos imagem
de Paris “, para melhor irrigar o atendimento as
regides fortemente identificadas; evitar “ imagem
desatualizadas”, para destacar que existe uma cultura
vibrante e criativa; bem como” imagens frias”, pqrq
destacar uma apresentacio de patriménio no seu
contexto histérico e humano “(p.21). Abassi (2000),
em sua pesquisa apoiada por um corpo de literatura
empirica (livros didaticos de histéria e geografia
e literatura turistica), acrescenta que a partir da
década de 1980, na Franga, como em outros lugares,
0 patriménio emergiu como a categoria dominante
da vida cultural e politica publica.

Foto 1: 0 Bairro de Barbés Rochechouart

. - ‘7 =, - . - L
Fonte: https://www.google.com/search?q=barb%C3%A9s+r
ochechouart&hl=pt-BR&tbo=u&tbm=isch&source=univ&s
a=X&ei=6TzCUObOCMWGhQedv4GIAW&sqi=2&ved=0CE
QQsAQ&biw=1024&bih=499 (2012).

Estes elementos caracterizam alguns lugares
em Paris, mas é interessante notar que eles tecem
a conjuntura socioespacial desta cidade, quando os
mochileiros se referem as questdes socioambientais,
revelando que a vida de individuos e grupos se
inserem num meio contradi¢bes. Assim, em torno
da representacio da cidade, os jovens turistas ex-
teriorizaram ideias que expdem incertezas e riscos
especificos para o ambiente social, bem como a
relagdo ambigua entre ordem e desordem. Ao longo
da anélise dos participantes do discurso, foi dada
atencéo aos diferentes significados aos lugares agra-
daveis e desagradéveis. Os resultados dos estudos
de Amirou (1995) corroboram com estes, quando
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Quadro 3. As Aprendizagens na Cidade de Paris.

N:=25
o . . .
Total N Dominio Cientifico Conteddo L SRR el
Atores e Espaciais
21 Histéria e Geografia A arte. Os bairros. Visitas aos l‘fg?‘res e
eventos turisticos.
04 Geograﬁa qutural. Habitos, Modo de Vida. Expemen(.:la de Vida na
Sociologia. Cidade.
TOTAL 25

Fonte: Organizado pelo Autor (2012)
Legenda: H = homem; M = mulher

ele afirma que sempre um mal-estar é causado no
turista, no momento de formular um diagndstico
sério sobre o significado do fendmeno-viagem,
sem situar constantemente na sociedade global as
caracteristica em que ele se desenvolve. E Choplin
(2000) acrescenta que na abordagem geografica, ndao
se aceita mais o turismo como uma vocagdo, mas
como uma invencao dos atores que transformam os
espagos, as empresas e nos propdem a esclarecer as
questdes de identidade induzidas pelo processo de
“desenvolvimento do turismo” (p102).

Portanto, Paris é concebida como uma cidade
de contrastes, porque ha um espacgo objetivo, um
real vivido que é cheio de atributos subjetivos,
representados pelo senso que os turistas atribuem
aos lugares turisticos e ndo-turisticos.

a) As Aprendizagens em Relagdo ao Territério
Parisiense

Procurou-se refor¢ar a importancia que os
participantes acordavam a Paris, levando-se em
consideracio o espaco vivido e suas praticas sociais,
assim buscou-se identificar suas experiéncias,
expectativas e modos de aprendizagem.

O quadro 3 representa o reconhecimento dos
valores positivos que os mochileiros atribuem a
cidade de Paris. Eles sdo mis ter em dizer que é
em relacido ao compromisso, ao enraizamento que
els aprendem e se beneficiam. O seguinte comen-
tario é remarquavel, entre aqueles, um mochileiro
recomenda que “para aprender, 20 menos uma vez,
é preciso visitar Paris. Isto significa que é uma
cidade para aprender “(H2).

Pode-se constatar que os turistas jovens tém re-
presentacdes sobre conhecimentos geograficos e his-
téricos de senso comum. Assim, na cidade, a maioria
dos mochileiros tem uma visdo bastante clara do
seu aprendizado e os contetidos da aprendizagem.
Parece que eles tém espontaneamente estabelecida
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uma relagdo entre aquilo que eles aprendem na
cidade e os conteudos da aprendizagem escolar. Por
unanimidade, eles dizem que suas praticas sociais
na cidade podem ajuda-los, em relagao a visitas e
experiéncias, 4 aprender mais conteudos quando
confrontados com o real socioespacial e construgéo
do conhecimento adquirido sobre este mesmo real
dentro da escola.

Estes resultados convergem com os de Richar-
ds (2009) quando ele confirma pela pesquisa da
ATLAS (2004) que a motivagdo mais importante
de jovens turistas é “aprender coisas novas”,
numa combinacio da cultura local e da histéria,
visitando museus, teatros e festivais. Para tal,
devemos dizer que tais informacdes sobre o desti-
no sdo, particularmente, buscadas na internar e
rede de amigos (Richards, 2004). Cluzeau (2005)
também destaca a necessidade de desenvolver
associacdes de turismo, pois suas origens sécio-
-educativas inspiram, dentro dos diversos espacos
educativos, uma forma de educacao continuada
divulgada, através de entretenimento cultural
“por todos “que permitem o desenvolvimento
fisico e intelectual (....) a énfase é dada sobre a
pratica em comunidade: danga, teatro, féruns
sdo destinados ao “lazer passivo “espetaculos e a
comunicac¢io entre viajantes. (....) Agora é preciso
concentrar esforgos para o publico jovem “(p.32)

Assim, como a cultura é o elemento essencial
de atragéo e disting¢ao dos lugares turisticos, vale
salientar trés dimensoes essenciais para a educagéo
e o turismo que seja sustentavel, em relagio a
consumacio, a criatividade, a identidade, aos va-
lores, etc.; conectivo, comparado a relacio entre a
comunidade e os turistas; criativo ao que se refere
as habilidades apreendidas pelos jovens turistas
e utilizadas ao retornar ao seu espaco cotidiano.

Os resultados das diferentes imagens sobrepos-
tas foram comparadas com as propostas conceitu-
ais e os resultados de pesquisas anteriores que nos
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Figura 1: Representagdes Sociais de Paris, (Baseado sobre a TMA de Guiddens, 1991).
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pérmitiu desenvolver um modelo da RS de Paris
(Figura 1), baseado na TMA de Guiddens (1991).

Em resumo, a partir dos resultados, a figura 1 re-
presenta a objetivacio, a reconstrucao da realidade.
Assim, pode-se afirmar que o territorio parisiense
tem um sentido que lhe é atribuido pelos jovens
turistas, onde suas praticas sdo simplesmente o
reflexo de seus projetos de viagem. Pelo modelo
representativo, a atividade turistica, ndo é mais um
produto criado pelo marketing, significa dizer que
ele vem a ser a materializacdo das coisas produzidas
pelos mochileiros, nos diversos lugares da cidade
de Paris. Este processo é explicado pelo movimento
dindmico que vai do pensamento a a¢io, passando
pelas dimensoes: individual, coletiva e institucional.
Tudo isto é confirmado pela TMA de Guiddens
(1991) e demonstra a fluidez da identidade dos
atores e do territorio, na medida em que, os jovens
turistas sdo enraizados aos contextos tradicionais
da cultura francesa e a existencia da cidade de
Paris. Por consequencia, estes elementos nos per-
mitiram apresentar estratégias, visando melhorar
a educacéo e o turismo no Brasil, e no mundo, nos
planos cientifico, politico, socioeducativo e didatico.
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7. Consideracgoes Finais

Constata-se, sem davidas, que o estudo da ter-
ritorialidade junto aos jovens turistas nos conduz a
argumentar sobre a contribuigéo dos resultados aos
palnos cientifico, politico, socioeducativo e didatico, no
dominio interdisciplinaire da educacio e do turismo.
Logo, algumas estratégias de intervecao serao apre-
sentadas, nos seguintes contextos: pessoal do turista
(projeto de viagem), das praticas de diversos atores
e institucional. Estas estratégias podem contribuir
ao desenvolvovimento de agdes que implicam numa
relacgdo entre os turistas e residentes da coletividade,
os agentes, guias e acoompanhantes de viagem.

a) Plano Cientifico

O estudo fornece novos caminhos para a pesquisa
interdisciplinar em educagio e turismo, onde os mo-
dos de apreenséo do espago turistico, como contetido
das representacoes, constituem um referencial para
melhorar os servigos de transporte, hospitalidade,
gestéo dos espacos visitados e da cultura. De fato,
este trabalho apresenta conhecimentos que podem
contribuir para melhorar a pratica pedagégica de
professores, fazendo com que os alunos possam
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compreender a organizac¢io socioespacial e a seu
pertencimento a ele, por sua vez, valorizando e
preservando o patriménio tangivel e intangivel.

Apreender o espago em todas as suas dimensoes
significa inseri-lo na ordem do que é perceptivel e
simbdlico em trés maneiras. A primeira refere-se
como identificar os elementos naturais e sociais do
espaco real ou objetivo, através da interpretagdo
do espaco pelos individuos. A segunda diz respei-
to ao modo de relacdo dos sujeitos aos lugares,
principalmente pelas interagdes sociais, permi-
tindo que os atores sociais possam estabelecer
uma conexdo emocional com o seu espaco vivido.
Finalmente, este conjunto permite identificar a
terceira maneira, que é a valorizacio das formas
espaciais e da sociabilidade do espaco que revelam
posigdes estéticas e afetivas dos atores sociais em
relacio aos lugares. Em suma, os significados do
espaco sociosimbdlico sdo construidos pela forma
do pensamento, da percepcéo e da acéo,

b) Plano politico e Socioeducacional

Este estudo tem importancia sociaieducacional,
pois ele tenta integrar as RS do espaco, envolvendo
uma intera¢io entre o conhecimento significativa-
mente construido pelos atores sociais e académicos.
Trata-se de desenvolver o turismo cultural e pedagé-
gico. Mas existem desafios a enfrentar. Com relagao
ao turismo cultural, faz-se necessario garantir a
sua sustentabilidade, uma vez que no contexto
brasileiro e em outros lugares, a maioria das pessoas
que visitam o atrativo cultural néo é de “turistas
culturais” e ndo apresenta necessariamente um
elevado grau de interesse na cultura em si mesma.
Significa dizer que a cultura é pensada e integrada
num sistema de consumo e de lazer, tal que oferecida
como um outro produto para ser consumido (Richar-
ds, 2009). Por outro lado, a maior parte dos jovens
brasileiros, principalmente aqueles que apresentam
escolaridade, concebem as tradig¢oes culturais como
algo “velho” ou “vergonhoso”. De fato, a cultura é
vista como espetéaculo, e o vandalismo esta presnte
principalmente na pincha¢do a monumentos e sitios
naturais, na restauracio excessiva da arquitetura
obras de arte, bem como na alteragio de ambientes
(publicidade vandalismo). (Yazigi 1999).

A este respeito, recordamos que a educacio
no Brasil esté sujeita a novas reformas e os Pro-
gramas Curriculares Nacionais (PCN’s) (1999)
tentam superar as distor¢oes da educacgio basica
e fornecer uma educac¢éo mais democratica. Para
isso, o Ministério da Educacgio propde as escolas
de ttrabalharem contetdos e conceitos em relacio
a propria realidade dos alunos.

Portanto, a abordagem politica e socioeducativa
consiste, de um lado, a criar um projeto tedrico que
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integre os diversos planos setoriais: educacio, cul-
tura, social, urbano e turismo. Para isso, propomos:
a) educacéo patrimonial, através da conectividade
entre a comunidade local e os agentes de manuten-
¢do da cultura (estudantes, gestores, educadores,
ete) e a divulgacio de informacoes através de sites.
b) regulac¢io e controle do uso e ocupagio do solo
urbano, através da cooperac¢ido mutua e de formas
integradas de gestdo da territério.

¢) Diddtica

Arelevancia didatica deste estudo implica, antes
de tudo, incluir os modos de apreensio do espago no
ensino e aprendizagem da geografia, da arte, da lin-
guaem da histéria, tocando questdes socioespaciais
que integrem os seguintes conteidos: homem no
espaco, praticas e atividades cotidianas, localizacio,
qualidade de vida, relagbes entre individuos e seus
territorios, entre outros. Acreditamos que o uso de
praticas de ensino das representacgdes de jovens
turistas e sua possivel conforntacio e articulacio
com os conhecimentos escolares envolvem os se-
guintes aspectos: a representacio dos atores sociais
e seu espaco vivido, o objeto da aprendizagem, a
escolha do contetdo e da situacgéo pedagégica. Esta
abordagem pode ser aplicada para a formacéo de
profissionais do turismo, particularmente nas areas
da hospitalidade e suas especialidades, de guia
de turismo, do marketing e producgéo de eventos,
enquanto que na formagao continuada de profes-
sores. Assim, propomos na educac¢ido patrimonial
e do turismo cultural, dois eixos: interpretagio do
patrimonio e do turismo pedagdgico.

Para o primeiro, alguns conhecimentos e agoes sao
importantes, tais como: exercicio da comunicagio,
desenvolvimento de habiliddes especificas como
forma de atender ao publico; utilizacio da psicologia,
a fim de valorizar as experiéncias dos individuos
e sua familiaridade com o patrimonio, ou seja, se
concentrar nas sensacoes e na memoria (cheiros,
sabores, sons, toque, etc.); apreensio dos conehci-
mentos da geografia e da histéria, como forma de
facilitar a acessibilidade, utilisando as artes e temas
histéricos; valorizacgao da educagio fisica, colocando
o turista num cenério que contribua a socializagao,
por intermédio de atividades interessantes.

Para o segundo, a énfase é sobre os alunos, sus-
citando interagdes e responsabilidade dentro e fora
da sala de aula. O conceito de “turismo pedagogico”
é originario da Finlandia e baseia-se na perspectiva
construtivista social, ainda bem desenvolvido em
Franga e Canada. Neste sentido, sugere-se desen-
volver as seguintes acoes: visita guiada a lugares
turisticos — escolha de um lugar, um site, um resort
turistico; busca de informagbes em sitesweb espe-
cializados; analise e interpretacao da paisagem, do
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lugar turistico e seu patriménio (equipamentos de
acesso para atender as necessidades dos atores sociais,
arquitetura, inventario dos edificios, monumentos,
gastronomia, comunidade, acomodagtes diferentes );
excursio aos museus -: escolha do museu e promogéo
aos alunos através de atividades como: oficina em
conexAo com exposicoes temporarias de museus.
Para concluir, afirmamos que essas a¢des nao
podem ser realizadas sem uma gestéo transversal
da cidade, ja econsolidada, a fim de alcangar suas
caracteristicas multifuncionais. Para tal, algumas
praticas sdo necessarias: parcerias entre equipes
do municipio, bem como os varios segmentos da
sociedade; formacao continuada de gestores dos
conselhos municipais,bem como de professores,
lideres de associacdes, comerciantes, de estudantes.
Finalmente, tentar a inclusio social e territorial,
pelos objetivos do planejamento: defini¢do de po-
pulagdes tradicionais, através de melhorias das
condigGes sociais, culturais, econdmicas e ambientais.
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