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Do caldeirao de culturas ao buffet de .'.-.
diversidade cultural: os usos das "brasilidades”
como discurso na moda contemporanea

From the melting pot of cultures to the buffet of cultural diversity:
The construction of "Brazilianness” in contemporary fashion

Miqueli Michetti’

miquelimichetti@yahoo.com.br

Resumo

O artigo analisa a transformacdo das representacées sobre o Brasil no contexto da mun-
dializagdo. A partir de uma pesquisa de campo realizada junto a agentes responsdveis
pela criagdo e simultdnea globalizagdo do discurso em torno da existéncia de uma “moda
brasileira”, podem-se perceber os usos atuais das brasilidades em termos globais e mer-
cadoldgicos. Tais usos revelam uma passagem do “mestico” ao “diverso” como adjetivo
mais caracteristico da(s) brasilidade(s), desde entdo concebidas no plural. Essa concepgdo
tem por base uma perspectiva que busca enumerar diferengcas em vez de subsumi-las em
tipos tnicos, uma vez que a enumeracdo da suposta diversidade nacional seria a postura
mais conveniente a adotar no seio do mercado mundial de bens simbdlicos, no qual a
nocgdo de “diversidade cultural” assume atualmente posi¢cdo privilegiada.

Palavras-chave: mundializagdo e diversidade cultural, mercado global de moda, mesti-
cagem e diversidade.

Abstract

The article analyzes the transformation of representations of Brazil in the context of
globalization. From a field research conducted among agents in charge of the creation
and simultaneous globalization of the discourse about the existence of a “Brazilian fash-
ion", we could perceive current uses of Brasilianness in global and market terms. Such
uses reveal a passage from the “mestizo” to the “diverse” as the typical characteristic of
Brazilianness, a notion that is now conceived in its plural form. This conception is based
on a perspective that tries to enumerate differences rather than subsume them into a
single type, since the enumeration of the so-called national diversity would be the most
convenient posture to adopt within the world market of symbolic goods, in which the
notion of “cultural diversity” currently takes prime position.

Keywords: globalization and cultural diversity, global fashion market, miscegenation
and diversity.
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A situacéo de globalizacdo traz consigo a ameaca da ho-
mogeneidade e, na mesma medida, a paixao pela heterogenei-
dade. Ela coloca a nocdo de diversidade no centro das preocu-
pacdes e no cerne das esperancas. Esse fendmeno de valorizacao
da diversidade cultural é simultaneo de transformacoes cruciais
no funcionamento da economia de mercado.

No contexto em que emergem processos designados
por termos como “economia da cultura”, “economia de conhe-
cimento” e "economia criativa", entre tantos outros, a cultura
sera mais do que nunca concebida como recurso a ser operado
em um mercado mundial de bens e servigos simbdlicos, no qual
identidades culturais especificas serdo moedas de troca valiosas.
E no 4mbito desse comércio mundial de diversidade que a brasi-
lidade sera operada enquanto capital simbdlico. Para realizar tal
operacao, seus artifices buscarado o repertorio identitario proprio
ao momento da construcdo da nacgdo brasileira, mas precisardo
também atualiza-lo para fazer face a valorizacdo universal da
diversidade cultural no contexto da mundializacdo. Assim, em-
bora pareca consistir num anacronismo, a "brasilidade” ou a
“identidade nacional” sera dotada de novos sentidos e concla-
mada a cumprir tarefas bastante atuais.

Partiremos da conformacéo historica inicial dessa iden-
tidade para construirmos uma compreensdo de como e por que
ela sera declinada hoje enquanto diversidade, o que sera levado
a efeito por meio da analise do forjamento de uma "moda brasi-
leira" em termos globais.

A construcao da identidade nacional
brasileira: pureza vs. mesticagem

A formacao dos Estados nacionais teve de se haver com
a relacdo entre unidade e multiplicidade. No Brasil, a questdo
se coloca de maneira ainda mais premente na medida em que
a miscigenagdo € parceira historica da discussdo a respeito da
identidade nacional por essas bandas. O pensamento social bra-
sileiro foi perpassado por tentativas de "resolver” a problematica
da "mesticagem” e o fez ora buscando escamotea-la ou solucio-
na-la por considera-la como obstaculo ao progresso da nacéo,
ora incorporando-a e elogiando-a como forca nacional.

No final do século XIX e inicio do século XX, o Estado-
nacdo assumia papel principal na formulacdo "da" identidade
nacional. Tratava-se de um assunto politico em um momento
em que a politica contava com uma posicdo central na estrutu-
racao social. Nessa conjuntura, o0 movimento de construgdo da
nacgao impulsionava a busca do uno, em detrimento do multiplo.
As chamas em que ardem as bandeiras dos Estados na capital
da republica sob Getulio Vargas pronunciam a forca da unida-
de nacional. Além da unificacdo geografica, para se consolidar
uma nagdo enquanto tal era imprescindivel a afirmacdo de uma
identidade nacional e a instituicdo de um povo. A construcdo da
identidade nacional implicou uma busca pela unificacdo de uma
nacdo cujo povo seria guiado por um Estado em direcdo a or-
dem e ao progresso. A questio da unidade - geografica, politica,

simbolica, identitaria - ditava a pauta da construgdo nacional,
e o multiplo assombrava os coragdes comprometidos com tal
empreitada.

Como bem colocado por Anne-Marie Thiesse, o forja-
mento das nacOes € sempre uma tarefa “internacional”, no sen-
tido de que ela se liga a outros processos, simultaneos ou néo,
de formacdo do edificio nacional (Thiesse, 1999). No contexto
moderno, a conformacao e a afirmacdo dos Estados-nacionais
passavam pelo estabelecimento de uma unidade coesa, coerente
e, no limite, homogénea. No Brasil, esses “modelos” se fizeram
igualmente sentir. A criacdo do "mito nacional” tinha de “fazer
caber" as diferencas, mas de maneira a "resolver” a sua plurali-
dade, ora por meio da busca romantica das representacoes da
diferenca supostamente “essencial” dos nativos, ora através do
elogio do mestico, que partia do multiplo para conformar um
tipo unico.

Enquanto a premissa evolucionista do século XIX, legi-
timada nesse periodo dureo do "racismo cientifico”, concebia o
mestico como empecilho fundamental ao progresso e, ironica-
mente via gambiarra, buscava o branqueamento, o Modernismo
apostava na antropofagia e os anos 30 viriam nascer, nas pagi-
nas de Casa Grande & Senzala, uma "solucdo” tdo conveniente
quanto persistente. Com Gilberto Freyre, a mesticagem, que ja
era aventada ao mesmo tempo como problema e solugao para a
grande questao do Brasil, deixa de ser vista como desvio da regra
€ passa a ser proposta como modelo. A propria mazela se torna
a panaceia.

Jessé Souza adota perspectiva semelhante ao sustentar
que, desde o século XIX até a metade da década de 1920, quando
"0 racismo possui 'prestigio cientifico' internacional”, "o parado-
xo da identidade nacional brasileira vai ser materializado com
base na impossibilidade de se construir uma 'imagem positiva’'
para um ‘povo de mesticos. O autor coloca que, nesse momento,
a 'virada culturalista’ de Gilberto Freyre teria sido de fundamen-
tal importancia, posto que, “[elmbora nio se desvincule com-
pletamente do pensamento racial, sua énfase é decididamente
cultural”. O autor destaca em seguida que

As novas ideias de Freyre ganharam o mundo e conquistaram
os coragcées e mentes das pessoas comuns ao se encontrarem
com o interesse do Estado reformista e interventor de Getu-
lio Vargas, numa ideologia positiva do brasileiro como energia
simbdlica para o esforgo de integragcdo nacional. O Brasil indus-
trial, que se inaugura em 1930 em grande escala, precisa de um
idedrio que conclame os brasileiros para a acdo unida e con-
Junta, também em grande escala, para a renovagdo nacional.
A tese de Freyre defende precisamente a unidade substancial
dos brasileiros num todo unitdrio e tendencialmente harménico
[...] Essa tese deve ter soado como musica aos ouvidos da elite
reformadora empenhada no grande salto nacional que aquela
época ensejava. Ela permitia conferir autoridade intelectual e
um cardter singularmente ‘brasileiro’ & ideologia orgdnica do
Estado Novo que percebia a nagdo como a superagdo dos con-
flitos ‘mesquinhos’ de ‘classe! [...] A negagdo dos conflitos de
toda espécie passa a ser percebida como atributo ‘positivo! [...]
Estd criado o nosso DNA simbdlico, o DNA simbdlico do Brasil
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moderno, um conjunto de ideias que legitimam prdticas sociais
e institucionais de toda espécie que se destinam, em ultima
instdncia, a retirar qualquer legitimidade do diferente e da di-
ferenca, do critico e da critica (Souza, 2009, p. 37-38).

Souza sustenta entdo que, com esse “romance de cons-
trucdo nacional” que seria Casa Grande & Senzala, Freyre teria
construido “a autoimagem moderna do brasileiro sobre si mesmo
nesse” (Souza, 2009, p. 37). Para aquele autor, a conjuncéo entre
essas ideias e os interesses do poder estabelecido construira um
arcabouco simbolico no qual

[...] @ mistura étnica e cultural do brasileiro, ao invés de ser um
fator de vergonha, deveria, ao contrdrio, ser percebida como
um motivo de orgulho: a partir dela é que poderiamos nos
pensar como o povo do encontro cultural por exceléncia, da
unidade na diversidade, desenvolvendo uma sociedade tnica
no mundo precisamente por sua capacidade de articular e unir
contrdrios (Souza, 2009, p. 36).

Logo, a "aversdo ao conflito" serd constituida como “o
nucleo de nossa ‘'identidade nacional”, estatui Souza.

A "virada culturalista” na formacéo da identidade nacio-
nal brasileira ganha félego na conjuntura em que, mundialmen-
te, a obsessdo pela unidade também se mostrava nefasta. Pas-
sada a Segunda Grande Guerra, derrotado o nazismo, o mundo
teve de fazer face a questdo da multiplicidade mais uma vez,
mesmo porque o grande vencedor do conflito divisor das aguas
da historia era um pais “multirracial” No mesmo momento em
que a UNESCO ¢ criada para, a partir da cultura, procurar o "de-
nominador comum a todos os povos" no intuito de impedir a
hecatombe (Mattelard, 2007), sdo encomendadas pesquisas so-
bre o Brasil. Com elas, intentava-se vislumbrar os segredos do
pais desde entdo considerado uma "democracia racial" avessa a
conflitos explosivos.

A afirmacdo da tese da democracia racial, bem como a
aparicdo da denuncia dela como sendo um mito, sdo episddios
bem conhecidos das ciéncias sociais no Brasil (Freyre, 2006; Fer-
nandes, 2008). Acontece que, quando o mundo passa a descon-
fiar da unidade, a partir de meados do século XX, a mistura e
a pluralidade passardo a ser erigidos como valores positivos. O
Brasil nédo fica incolume a essa mudanca, mesmo porque ele teria
a ganhar com ela. O autoproclamado "pais mais multicultural do
mundo” ndo poderia ver com melhores olhos essa guinada em
direcdo a positividade da nocédo de diversidade, que passa a se
esbocar a partir das décadas de 1960 e 1970, recrudesce a partir
dos anos 1980 e atualmente parece beirar ao paroxismo.

Assim, a identidade nacional brasileira serd, desde me-
ados do século XX e cada vez mais, discursada a partir da ideia
“caldeirdo de culturas”, de mistura, de mesticagem e, mais re-
centemente, de diversidade. Ela baseia-se justamente no opos-
to da unidade que, em principio, conformaria uma identidade.
No periodo moderno das identidades nacionais, cada uma delas
pretendia-se distinta de todas as outras, e internamente elas
supunham uma unidade. No entanto, o mundo mudou e tam-
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bém mudou o carater das identidades. A modernidade-mundo
traz novidades para a questdo identitaria. De maneira bastante
simplificada, pode-se afirmar que doravante as identidades se-
rdo entendidas como multiplas, reflexivas, construidas com re-
feréncia ao processo global. Ainda, elas passam a ser operadas
mais que nunca na esfera do mercado, onde as forgas globais se
pronunciam com mais vigor. Isso ndo quer dizer que o Estado é
aposentado como agente da identidade. Ele terd novos papéis,
mas, se alguma vez ele deteve o monopdlio da construgio do
sentido social, tal prerrogativa sera indubitavelmente revogada.

Brasilidade como moeda de troca
no mercado mundial de simbolos

O forjamento atual da nocdo de brasilidade buscara
atualiza-la conforme as demandas que surgem no contexto da
mundializacéo, colocando-a no plural e reabilitando um conjun-
to de argumentos que apareceram no momento da construcdo
nacional. A antropofagia dos modernistas, o equilibrio de anta-
gonismos de Freyre, o “jeitinho", a cordialidade e a afetividade
apontados por Sérgio Buarque de Holanda (2005) serdo alguns
dos elementos retomados como fundamentos discursivos da
construcdo hodierna da brasilidade, o que se da hoje em termos
globais e no seio do mercado. Por isso, eles serdo reeditados com
vistas a propositos bastante atuais. O passado € sempre o passa-
do de determinado presente.

Em face dos "desafios e oportunidades” da globaliza-
cdo, as representacdes sobre o Brasil serdo evocadas como es-
tofo identitario fundamental por diversos setores de producdo
de bens simbolicos. E com esse pano de fundo que a nocéo de
brasilidade, definida como "“propriedade distintiva do brasilei-
ro e do Brasil", serd operada discursiva efou esteticamente por
meio de uma triagem conjuntural e de uma selecdo estratégica
de imagens e representacoes sobre o pais que falariam sobre
seus pretensos atributos e definiriam seu carater, sua identidade
com relagcdo a outras identidades imaginadas como diferentes
da brasileira.

Como toda identidade ¢é definida com relacdo a um re-
ferente (Ortiz, 2000, 2003), é a partir da relacdo com o mundo
que os artifices das brasilidades vdo opera-las hoje. Longe de
ser uma escolha arbitraria, a eleicdo do lastro simbolico para
os bens a serem oferecidos no mercado global faz jus ao que ¢é
esperado e imaginado mundialmente como o Brasil. Tampouco
se trata de uma escolha uninime. A definicio da(s) brasilidade(s)
€ seus usos suscitam esperancas ou desconfortos a depender da
posicdo de cada ator em presenca. Embora alguns agentes bus-
quem estabelecer uma significacdo concreta e lapidar do que
seria a brasilidade, enquanto guarda-chuva identitario ela deve
permanecer suficientemente ampla, difusa e inespecifica para
que nela caibam todas as manifestacdes que pretendem ser a
ela associadas.

Diante disso, ao mesmo tempo em que essa identidade
¢ apresentada como algo fixo e imemorial, ela sera calcada na
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nocdo de diversidade e, assim, sera estrategicamente construida
também como algo flexivel, movente, multiplo, de maneira a
atualizar as representacdes aceitas sobre o Brasil e a adequar-se
as demandas ligadas a diversidade vigentes no mercado global
de bens simbolicos.

Dando crédito a positividade atual, no mercado global
de bens simbolicos, das nocdes de diversidade cultural e de bio-
diversidade, os artifices da “brasilidade” deverdo incumbir-se
da negociacdo discursiva entre identidade e diversidade, advo-
gando a posicdo privilegiada do Brasil enquanto suposto reser-
vatorio dessas valiosas (anti)commodities. Por conseguinte, a
versdo global da identidade brasileira sera forjada por meio de
uma composicao complexa que pretende alcancar a unidade na
diversidade. Nessa versdo, a miscigenacdo, que historicamente
passou de mazela a panaceia entre nos, ressurge como trunfo. O
caminho que levara de Nina Rodrigues a Gilberto Freyre chega
ao mercado global pelas paragens da diversidade.

Quando a diversidade cultural se transforma em valor
maior, a definicdo mesma de brasilidade destacara convenien-
temente as nocdes de mistura, de pluralidade, de diversidade...
Na conjuntura em que os mercados de bens simbdlicos se orga-
nizam em nichos, buscam a diferenca, tomam para si a luta pela
diversidade, a alegada nio identidade identitaria do Brasil sera
promovida enquanto vantagem competitiva.

O forjamento da “moda brasileira”
como discurso global: do mestico
ao diverso

As iniciativas recentes em torno da construgdo de uma
“moda brasileira” junto ao mercado mundial de moda dao a ver
com nitidez como a brasilidade tem sido operada enquanto di-
versidade. Na "reinvencdo" das representacdes do pais em am-
bito global, os atores da "moda brasileira” buscardo convencer o
mundo de que "aqui tem de tudo” e isso € muito bom.

A concepcdo do responsavel pela América Latina de um
importante saldo de moda que acontece bianualmente em Paris
¢, a esse titulo, esclarecedora. Ele atribui o interesse das agéncias
da moda mundial na "moda brasileira” ao fato de que o pais
"¢ um mercado que o mundo inteiro procura hoje por razdes
econdmicas, ja que o Brasil € quase um continente”, mas acre-
dita também que tal interesse advém "dessa métissage que nds
temos”, "do nosso conhecimento de varias culturas”. Ele advoga
que “sdo poucos os paises que tém essa métissage que a gente
tem e isso € superbom, € supervalorizado™.

Essa visdo elogiosa da ideia de pais miscigenado ¢ parti-
Ihada pelos representantes de drgaos publicos nacionais que se
ocupam do setor de moda, inclusive de sua internacionalizacéo.
Tanto é assim que, ao discursar sobre “a identidade da moda
brasileira", o entdo ministro da cultura Gilberto Gil argumentava
que a “diversidade cultural e a mesticagem sdo pontos fortes
para o Brasil e elas devem agregar valor a moda™. Também o
gestor de projetos de exportacdo de moda da Apex-Brasil, braco
do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio (MDIC),
estatui opinido semelhante:

Acho que antigamente era mal visto... essa visdo do mestico.
Hoje ndo. A gente jd comeca a perceber as pessoas vendo a
gente como o mundo. Nds temos tudo aqui. As pessoas ficam
pasmas com o fato de ter de tudo. Tudo que era visto de forma
negativa se transformou em algo unico. E incrivel isso. O mun-
do mudou muito. Essa globalizagcdo trouxe isso, trouxe uma
visGo de Brasil unico.*

Para ele, a globalizacgdo teria feito com que tudo que era
considerado negativo a respeito do Brasil - "a nossa mesticagem,
0 nosso jeitinho" - passasse a ter conotagao positiva e “a moda
do Brasil s6 tem a ganhar com isso". Nessa concep¢ao, a unicida-
de do pais, seu principal “diferencial”, ¢ baseada justamente em
sua multiplicidade.

A Associagdo Brasileira de Estilistas (ABEST), artifice de-
cisivo da "moda brasileira” (Michetti, 2012), enuncia argumento
semelhante:

Com uma moda nova para o mundo, sem rétulos ou pré-
definigées, as cores sdo para nds a traducio maior de nossa
identidade latino-americana. O Brasil, através de sua singular
mistura cultural e racial, faz a sintese do comportamento mo-
derno global, com um estilo que ndo pretende ser definido e
assim resumido em apenas uma palavra ou frase. Somos mui-
tas coisas ao mesmo tempo e é isto que nos faz diferentes
e simpdticos ao mundo. Vivemos um momento extremamente
oportuno para as coisas que vém do Brasil e cabe a nds saber-
mos desfrutar dele (Vogue Brasil, 2010).

0 entéo presidente da instituicdo afianca, em outra oca-
sido, que

[..] a relativa indefini¢do, ao contrdrio do que se possa pensar,
ndo estd relacionada d falta de contetdo. Em vez disso, o excesso
de informacdes, de referéncias, de histdria e de histdrias é o que
traz certa imprecisdo em relagdo a uma identidade de moda na-
cional. [...] Podemos definir a moda japonesa ou belga em poucas
palavras, o mesmo néo pode ser dito sobre o Brasil. Um diciondrio
inteiro poderia ser utilizado. Por enquanto, usamos o mais fdcil,

2 Entrevista concedida pelo responsavel pelo saldo Prét-a-Porter Paris pela América Latina a autora, em Paris, em 2010. Brasileiro radicado ha muitos

anos na Franca, é ele proprio quem mistura os idiomas na fala.

* A mesa foi formada por Gil, Paulo Borges e José Miguel Wisnik e integrava a edicdo de 2007 do Fashion Marketing. Disponivel em: www.spfw.com.

br/noticia. Acesso em: 17/10/2008.

* Entrevista concedida a autora pelo gestor dos projetos da area de moda Apex-Brasil, em Sdo Paulo, em 2010.
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mas honesto, “diversidade” Se ¢ isso que nos define, vamos to-
mar essa identidade e controlar nosso destino como industria da
moda e da cultura mostrando o melhor do Brasil, tdo diverso e
multiplo (Vogue Brasil, 2011).

No momento em que se assiste a gestacao de declaracoes
e convencdes em torno da protecdo e da promogao da diversi-
dade cultural, calcar a identidade brasileira na mistura e, ainda,
na diversidade, na falta de sintese € mesmo na indefinicdo vem
a calhar em termos politicos, culturais e econémicos.

A organizacgdo das duas principais semanas de moda do
pais advoga concepgao convergente também no que tange a su-
posta “diversidade individual” dos criadores da moda brasileira:

O fato de ser o Brasil é totalmente relevante, porque nds te-
mos de fato uma diversidade e isso a pessoa s6 vé quando
estd aqui. Ndo adianta eu ir pra Id e dizer “eu sou o Alexandre
Herchcovitch, eu faco uma moda mais cerebral e conceitual.
Eu chego Id, em Londres, Paris, Nova lorque, onde ja desfilei, e
o jornalista que td Id e vé vai dizer essa moda ndo é brasileira.
Mas se eu trago o jornalista pra cd e mostro 50 desfiles de A a
Z, eu estou mostrando que ¢é de verdade, que a moda brasileira
é construida com base nessa diversidade. E tem que ser, porque
noés somos um continente, com vdrias regiées. O americano,
por exemplo, apesar de ser um continente, ele ndo incorporou
essa diversidade como nds.®

Da-se a ver que o melhor uso da diversidade consistiria
em enumera-la sem subsumi-la.

0 gerente do Programa Texbrasil, parceria da Associacdo
Brasileira da Industria Téxtil e Confecgdes (ABIT) com a mesma
Apex-Brasil, defende igualmente que “a brasilidade e a diversi-
dade cultural brasileira tém feito a diferenca” nos projetos de
exportacdo de moda. E interessante remarcar que, embora a ins-
tituicdo trabalhe no sentido de construir uma imagem unifica-
da para a moda do pais, donde o emprego recorrente do termo
“brasilidade” em seu bojo, a diversidade nio poderia ficar de fora
dessa imagem, ja que ela seria a moeda mais valiosa da "moda
brasileira” nas trocas estabelecidas no mercado mundial. E por
isso que, embora haja tentativas de criar um conceito Unico, a
unicidade nao deve implicar restricdo:

Nds temos percebido que a brasilidade ¢ um conceito amplo.
Nds temos discutido o que é brasilidade aqui dentro, junto com
esse comité da moda, esse conselho e o publico, o comprador
estrangeiro jd estd entendendo. Eles perguntam por que tem
o SPFW, o Fashion Rio, o Capital Fashion Week... e a resposta
é isso mesmo. O Brasil é muito amplo, a diversidade cultural
que fez o Brasil nos trouxe uma criatividade muito forte e uma
coisa muito clara: o que o comprador internacional ndo quer.
Ele ndo quer que a gente vd pra uma feira Prét a Porter, uma
Premiére Vision, e copie o que vemos Id, porque isso ele compra
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da China, da Turquia, do Vietnam, ele compra ali dentro, ndo
precisa vir pra cd.®

A brasilidade seria um trunfo no mercado mundial de
moda porque ela seria a expressdo de uma identidade particular,
original, auténtica, ao mesmo tempo diferente da moda ocidental
e sua congénere. Se as modas consideradas “periféricas” em rela-
cdo a moda historicamente consagrada no mundo tém como es-
tratégia, em sua insercdo na moda mundial, a afirmacao de suas
identidades, o Brasil contaria ai com uma condicdo privilegiada,
uma vez que sua identidade seria, além de particular como todas
as outras, constituida pela diversidade, de modo que a diversidade
brasileira é alardeada como mais diversa que as outras.

Ao mesmo tempo em que se encontra em posicdo des-
privilegiada em relacdo as modas ja consagradas, pretensamente
universais, o Brasil parece contar com uma posicdo mais con-
fortavel quando da valorizacdo da diversidade, especialmente em
relacdo a outras modas “particulares” O desafio € apresentar uma
unidade ao mesmo tempo coesa e multipla. Tanto é assim que,
no numero de estreia da publicacdo da ABIT destinada a divulgar
o seu programa de exportacdo em parceria com a Apex-Brasil,
|é-se que "em termos culturais, a vantagem brasileira € conseguir
oferecer aos olhos do mundo diversas culturas inseridas dentro de
um dnico conjunto nacional” (ABIT Texbrasil Magazine, 2009). Na
edicdo lancada dois anos depois a ténica se mantém: o caminho
para se destacar no "mercado internacional € a procura de uma
identidade, de tracos que nos diferenciem dos europeus”, o que
seria possivel a partir de um “"mergulho antropofagico” apresen-
tado como a "melhor arma para enfrentar a concorréncia, inclusi-
ve dos produtos asiaticos” (ABIT TexBrasil Magazine, 2011).

O catalogo do projeto “Brasil Fashion”, que congrega as
instituicdes e empresas do “"Complexo Moda Brasil™, distribuido
em edicao bilingue durante a exposi¢do sobre o projeto organi-
zada durante a 25 edicdo da SPFW, fornece-nos em sutilezas os
termos dessa unificacdo discursiva. Além de falar pelas institui-
cdes em conjunto, nele a propria Apex-Brasil aparece de maneira
manifesta como artifice do discurso de conformacdo da "moda
brasileira" enquanto "diversa”. Eis o que nos diz o texto assinado
em nome do 6rgao publico que mais se engaja nas iniciativas de
globalizacdo da moda nacional:

Brasil: um caleidoscopio fashion.

A terra descoberta pelos portugueses é, hoje, um pais transfor-
mado por uma populagdo de origens diferenciadas e entrela-
cadas. O Brasil ocupa 47% da América do Sul, mas parece ter
dentro de seu territorio o globo inteiro. Isso se reflete na so-
ciedade desde o setor industrial - centro de criagdo e transfor-
macdo, com presenca crescente de produtos de valor agregado
e identidade brasileira -, até em expressées culturais, como a
literatura, a musica e, também, a moda. [...] No Brasil, a natu-

® Entrevista concedida a autora pela diretora de comunicacdo da empresa Luminosidade em Sao Paulo, em outubro de 2008.
¢ Entrevista concedida a autora pelo gerente do programa Texbrasil, em 2010, em Sao Paulo.
7 Financiado pela Apex-Brasil, o "Complexo Moda Brasil" reine ABIT, ABEST, ABICALCADOS, ABIHPEC, CICB, ASSINTECAL e IBGM.

Ciéncias Sociais Unisinos, Sdo Leopoldo, Vol. 50, N. 1, p. 25-33, jan/abr 2014



Miqueli Michetti

—E

reza - 20% da biodiversidade mundial - é tdo rica quanto a
sociodiversidade. O pais tem a marca de indigenas, europeus,
asidticos, africanos, que a permeabilidade brasileira absorveu,
uniu e recriou em singular interpretacdo. A cultura popular se
fortalece a olhos vistos no atual estdgio de globalizagédo. No-
vas e, ao mesmo tempo, tradicionais referéncias unem-se a
ideias como desenvolvimento sustentdvel, incentivos a méo de
obra e a geracdo de divisas, design diferenciado, entre outros
conceitos enfeitados com fuxicos e perfumados com o aroma
exotico do cupuacu. [..] fcone de nossa cultura, Carmen Mi-
randa cantava, nos anos 30: ‘Sai da toca, Brasil!: E nds saimos,
atendendo ao pedido da pequena notdvel. Agora, o mundo é o
nosso lugar (Brasil Fashion, 2008).

Retoma-se a narrativa de origem do pais, destacando sua
pluralidade para afirmar que atualmente o "globo inteiro" esta-
ria representado em seu territorio. Nada mais interessante para
um setor que quer adquirir globalidade - outro valor-chave do
mercado atual de bens simbdlicos (Michetti, 2012) - do que ar-
gumentar que sua constituicdo seria ela mesma global. Alega-se
ainda que essa globalidade se refletiria nos produtos brasileiros,
de moda inclusive. Por consequéncia, afirma-se que eles seriam
atrativos ao mercado global por alegadamente oferecerem, em
detrimento dos produtos pasteurizados frutos da globalizacdo
nefasta, a "boa globalidade”, formada de diversidade, ancorada
em uma cultura popular que, em vez de definhar, so faria vicejar.

Nesse movimento de ressignificacdo da identidade na-
cional em conjuntura global e de mercado, ndo € surpreendente,
portanto, que se recorra ao “arsenal identitario” dos anos 1930,
a época de construcdo da identidade nacional brasileira, que,
como apontamos, ja se deu em termos internacionais. Nesse
sentido, Carmem Miranda é convidada a fechar com chave de
ouro o desfile identitario proposto pela principal financiadora da
internacionalizacdo da "moda brasileira”. Porém - e trata-se de
um porém fundamental - seu “pedido” nacionalista é atendido
em termos globais, afinal, o "lugar da moda brasileira” seria nada
mais nada menos que "o mundo”. Além disso, embora se busque
calcar a identidade em elementos tidos por “atemporais”" como
a natureza, e no passado histérico, o forjamento identitario da
moda nacional leva em conta também demandas bastante con-
temporaneas e globais, donde o recurso a termos como biodiver-
sidade, sociodiversidade e desenvolvimento sustentavel.

No trecho a sequir, que compde o mesmo catalogo sobre
o qual discorriamos acima, apresentam-se mais alguns aspectos
desse processo que busca calcar a identidade na diversidade:

[...] o Brasil forma um belo mosaico cultural. Mil Brasis, todos
peculiares e unicos. [...] A multiplicidade de nossa cultura nos
faz, indubitavelmente, um dos paises mais belos do mundo. A
riqueza de matéria-prima transforma o Brasil em tendéncia
global e a moda tira proveito dessa fonte de recursos sem fim.
Bordadeiras traduzem, com suas tramas, nosso estilo de vida
colorido e alegre. Dos esforgos de costureiras e estilistas, ilus-
tradores e modelistas, surgem combinagcdes novas que mos-
tram outras possibilidades criativas. Nas ruas, vemos a mesma
explosdo de cores e de vida na roupa justa, que explora, sem
vergonha, as curvas femininas. Expressdo viva de uma moda

brasileira, que vai ao encontro do conceito ‘Made in Brazil! O
talento mais que nosso de cruzar as cores e de misturar alta
tecnologia com artesanato, nosso atrevimento em criar rou-
pas cada vez menores para corpos cada vez mais sauddveis.
Na musica, nGo somos menos sensiveis. Criamos e mistura-
mos ritmos e captamos o que Se quer ouvir, assim como acon-
teceu com a bossa-nova e o tropicalismo. E a nossa riqueza
cultural interpretada de cem maneiras diferentes. A nossa tdo
procurada identidade descansa debaixo do nosso nariz. A be-
leza singular que resulta do uso de nossos poderes é o que vai
diferenciar o Brasil e causar interesse. Vamos lancar o que o
outro ainda ndo tem. A diversidade sem ter mais fim é a razdo
de nosso sucesso. O que é que o brasileiro tem? Como dizia
Caymmi, tem graca como ninguém! (Brasil Fashion, 2008).

E novamente a partir da retorica da diversidade e da mul-
tiplicidade que o Brasil é afirmado como atracdo global. A nocéo
de mistura € o fundamento do elogio tecido a um “estilo de
vida" potencialmente caro ao mundo. A partir da “diversidade
que ndo tem mais fim" seria possivel construir uma moda pro-
pria €, logo, atrativa aos olhos do mercado global. A diversidade
da cultura brasileira seria, pois, a principal mercadoria para um
mercado avido dessa nova (anti)commodity.

O excerto abaixo, também extraido do catalogo do pro-
jeto Brasil Fashion, nos serve como outro exemplo heuristico:

[...] moda, neste pais, é um modo de vida que engloba ndo
somente roupas, como também joias, calcados, maquiagem,
perfumes... Trata-se de um certo jeito de ser e consumir que
privilegia os materiais e os saberes da terra. [...] Esse engaste
da cultura doméstica com o dmbito industrial desafia o puris-
mo de tendéncias importadas e faz o Brasil ter brilho proprio,
cd e ld. [...] Resultado de processos migratérios que, ao longo
dos anos e das geragées, eliminaram fronteiras geogrdficas e
barreiras culturais, @ moda brasileira chacoalha a familiarida-
de acomodada de certas relagées com o mundo, mesclando a
tradico com o planejamento estratégico da cadeia produtiva.
[...] o produto brasileiro brota mesmo ¢ de boas mesclas, de-
senquadrando a nogdo de elegdncia dos grandes centros para
a periferia. Como na antropofagia, prdtica dos indios tupis de
devorar guerreiros valentes de outras tribos, nogcées como ino-
vagdo, conforto, responsabilidade social e, sobretudo, compro-
metimento, tdo arraigadas em conceitos estdticos, sdo revol-
vidas @ exaustdo para ressurgirem com um outro vico (Brasil
Fashion, 2008).

Fundamentando a moda do Brasil no “jeito de ser" bra-
sileiro, sustenta-se que tal moda seria particular e teria brilho
proprio, diferentemente das tendéncias importadas. Ao “puris-
mo" a elas arrogado - o que, nos tempos da diversidade como
valor, é associado a pobreza de referéncias - o texto opde as
"mesclas proprias ao Brasil".

Entretanto, a "moda brasileira” ndo pode se opor fron-
talmente as tendéncias importadas, a moda dos “grandes cen-
tros”. Trata-se antes de uma oposicdo dialética, que nega e in-
tegra, afinal, uma moda que ndo tem relacbes com o mundo
ndo pode ecoar globalmente. Entdo, para descrever as relagcdes
entre a moda do Brasil e a moda consagrada historicamente, os
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artifices do discurso frequentemente lancam méo da nogao de
mistura, afinal, as "mesclas” permitem declarar barreiras e fron-
teiras como inexistentes. Recorre-se a nocdo de antropofagia,
a ideia de que os brasileiros teriam herdado de seus antepas-
sados - nomeadamente, os indios - a capacidade de deglutir e
recriar o outro, o exdgeno, o diferente. Em vez de copiadores,
plagiadores, subordinados a referéncias “exogenas”, os brasilei-
ros sao apresentados como “antropofagicos”, e amiude definidos
também como "permeaveis" e “caleidoscopicos”, o que permi-
tiria a eles incorporar o outro, superar o seu suposto “purismo”
e transforma-lo em proprio para si e para o outro. Nessa época
auspiciosa para o discurso da diversidade, sugere-se que, por ser
habituado a mistura de influéncias, o Brasil poderia fazer uma
moda ao mesmo tempo propria e relacionada as referéncias da
moda mundialmente consagrada, pretendendo assim agradar ao
préprio e ao outro e alcancar o mais cobicado dos status no
mercado: uma moda ao mesmo tempo local e global, €, no limi-
te, particular e universal.

A diversidade regional, também ndo subsumida ao todo
nacional, seria outra das riquezas conspicuas da “moda brasilei-
ra", como podemos notar nas palavras do presidente da Associa-
¢do Brasileira das Industrias de Calcados (ABICALCADOS):

O estilo - as vezes irreverente, ds vezes sébrio - tipico de um
pais tropical, tem tudo para atrair os consumidores mais exi-
gentes do planeta. E claro! Da pontualidade alemd dos fabri-
cantes no Rio Grande do Sul, o estilo sério e comprometido de
Séo Paulo, passando pelo lado artistico em Minas Gerais e che-
gando ao Norte e Nordeste do Brasil, onde o ritmo das praias
dita @ moda Id produzida - o Brasil mostra que, no mapa de
sua produgdo, hd realmente criagdo para todos os gostos (Vo-
que Brasil - Brazilian Footwear, 2010, tradugdo nossa).

Em direcdo semelhante, o gerente do programa Texbra-
sil da ABIT afirma que "a nossa regionalidade cultural também
€ um fator competitivo. Por exemplo, a moda que se produz
na Bahia ndo € igual @ moda de Sédo Paulo. E o comprador in-
ternacional esta entendendo a variedade da brasilidade" (ABIT
Texbrasil Magazine, 2009). Seriam, portanto, as diferencas
locais em conjunto que fariam com que a “moda brasileira”
pudesse criar artigos caros ao mundo todo, uma vez que a di-
versidade (no caso, regional) é chamada a construir tanto a
identidade quanto a vocacdo global da moda nacional. Interes-
sante notar ainda que, em semelhante discurso, as diferencas
parecem ser tanto mais valiosas quanto menos elas se mistura-
rem. Por contraditorio que isso possa parecer, esboga-se nessa
retorica a ideia de que seria mais conveniente que cada “fonte
de diversidade” fosse mantida intacta, o que poderia levar a
uma perigosa nog¢ao de purismo identitario. Mas isso € assunto
para outra hora.

Para o momento, cabe destacar que a valorizacdo das
diferencas locais € ainda mais pronunciada quanto se trata de
divulgar o carater supostamente "sustentavel” da moda do pais.
O fragmento a seguir nos permite vislumbrar como essa questdo
¢ tratada em termos unificados:

il

A diversidade brasileira é grande, as possibilidades sGo mui-
tas, os resultados sdo inumeros, mas a esséncia é uma so:
valorizar a cultura, salvaguardar o meio-ambiente e acre-
ditar na mdo de obra criativa e qualificada. O Brasil, sob
diversos pontos de vista, ¢ um todo unido por partes tdo
distintas que parece uma colcha de retalhos muito bem ela-
borada, com pontos tdo trabalhados e atados que ganham
nova unidade pela prépria multiplicidade. Nossa cultura
é sinénimo de multiculturalidade. A valorizagdo de nosso
artesanato gera beneficios éticos e estéticos que precisam
de cada vez mais investimento e reconhecimento. Através
desse compromisso social de gerar empregos, resgatar tra-
dicoes, valorizar a médo-de-obra qualificada, promover a
autoestima, autossuficiéncia em renda e consequentes boas
prdticas de socializagdo, criam-se divisas econémicas se-
dimentadas em bases culturais promotoras da identidade
brasileira. O povo brasileiro ndo sé jd estd consciente des-
ses valores dos conceitos de sustentabilidade como, de fato,
pratica-os por iniciativas tanto das ONGs, quanto empresa-
riais e governamentais. E uma verdadeira adaptacdo ao ar
dos tempos para uma boa vivéncia social e sobrevivéncia
planetdria. Projetos que desafiam a criatividade a encontrar
melhores maneiras de estar no mundo através da reflexdo
e da producdo material com uso sustentdvel de recursos
naturais. Trata-se, de norte a sul do pais, de iniciativas de
valorizacdo e propagacdo de um design sustentdvel para
um Brasil e um mundo melhores pelo trabalho das borda-
deiras e rendeiras do nordeste, dos projetos socioambientais
da regido amazénica, das agcées de capacitagcdo profissional
e inclusdo social entre os menos favorecidos - tanto em
favelas do Rio de Janeiro quanto em comunidades caren-
tes e indigenas das regiées Centro-Oeste e Norte do pais -,
além de inumeras outras agdes por todos os outros Estados
da Federagdo. [...] E necessdrio valorizar nossa terra, nossas
matérias-primas, nossa gente e nossa interpretacdo cria-
tiva e simbdlica para inserir o Brasil no cendrio mundial.
Nossas matérias-primas, formas, cores, cheiros e sabores,
generosamente cedidos pela abundante natureza, servem
de matéria-prima e inspira¢io a serem transformadas em
produto sustentdvel com identidade. Trata-se, sobretudo,
de um compromisso ideoldgico e geopolitico pela soberania
nacional. Reverenciar o passado, agir no presente, projetar
o futuro (Brasil Fashion, 2008).

Nessa concepcdo, 0 pais ndo se desfaz em razdo dessa
multiplicidade, ao contrario. Idealizada como “colcha de reta-
Ihos", a inteireza do todo nacional seria construida justamente
pelas suas distintas partes. A valorizacdo da “nossa terra”, da
“nossa gente" e da natureza é que conformariam a identidade
dos produtos inspirados no Brasil. Assim, por meio da enumera-
cdo das diferencas territoriais, as quais corresponderiam dife-
rencas culturais, reafirma-se a ideia de que a unidade da iden-
tidade cultural brasileira seria baseada na multiculturalidade e
na diversidade.

Como a valorizacdo dessa diversidade, discursivamente
ligada as tradicdes e ao artesanato, deve ser “adaptada ao ar
dos tempos”: entra em cena a nocdo de "sustentabilidade” A
proposito, Paulo Borges, porta-voz-legitimo-da-moda-nacional,
afirma o sequinte:
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Eu acho que se alguém pode vender produtos sustentdveis,
ecologicamente corretos e criativos é o Brasil. Naturalmente o
Brasil tem uma fonte de riqueza nessa drea, de biodiversidade,
de tecnologia, de natureza, que pode dar a ele uma diversidade
de produtos enormes nessa drea. Ele comeca a parecer que vai
perder o bonde, mas ndo podemos perder esse bonde, porque
vender produtos ecologicamente corretos deve ser uma etique-
ta do produto brasileiro.t

A “sustentabilidade” valorizaria a "moda brasileira”, sen-
do um de seus diferenciais perante o resto do mundo. Os respon-
saveis pela ABIT engrossam esse coro na voz do superintendente
da associacao:

Nds temos que caminhar, nds temos uma biodiversidade fan-
tdstica, nds temos uma natureza, nds temos que traduzir isso
tudo em riqueza, em produtos cobicdveis e sustentdveis. Esse é
o grande desafio e acho que é um caminho que o Brasil tem e
poderd exercer com muita capacidade. Unir o design, a riqueza
de materiais, juntar isso tudo numa visdo sustentdvel e con-
quistar o mundo.®

O termo sustentabilidade parece surgir como o substi-
tuto contemporaneo ou, ainda, a atualizacdo da nocéo de tra-
dicdo, assim como o termo diversidade aparece em conjunturas
nas quais a nocdo de exdtico costumava figurar. Mas se o exoti-
co cede espacgo para o diverso, esse espago parece ser atualmen-
te ocupado por atores em posicdes algo semelhantes aquelas
ocupadas pelo exdtico, uma vez que, em boa medida, € por meio
da afirmacgio de sua sustentabilidade efou de sua diversidade
cultural que as modas outrora tidas por tradicionais ou exdticas
tendem a globalizar-se.

Na era de ouro do exdtico, as nagdes que tinham ape-
nas sua diferenca a oferecer a marcha humana em direcéo ao
progresso eram rotuladas como tradicionais, adjetivo que as co-
locava na rabeira da procissio 8 Modernidade (Thiesse, 1999).
Hoje, as regides que ndo envergam o carater de “globais” sdo
discursadas enquanto repositorios da diversidade supostamente
ameacada pelo processo de globalizacdo. Quando a cultura passa
a ser concebida principalmente enquanto recurso, busca-se, em
tais regides, operar esse capital para assumir a posicdo de aza-
rdo da “economia criativa" Cabe lembrar, todavia, que ha pouco
valor em assumir a dianteira de tal corrida enquanto coelho...

Assim, as representacoes do Brasil e de sua suposta diver-
sidade (cultural, social, natural, regional, individual) serdo toma-
das como o estofo identitario para a "moda brasileira”, e, como
a coadunacdo em torno dessa espécie de diretriz possibilita a
organizacgdo de acdes conjuntas entre suas instituicfes-artifices,
isso reforca aquela unificagdo discursiva. Estando dado que essas
entidades sdo as principais promotoras da moda do Brasil no

® Palestra proferida por Paulo Borges, em Sdo Paulo, em 2008.
° Entrevista concedida a autora pelo superindentente da ABIT em 2010.

mercado mundial, sera esse o discurso hegemdnico em torno da
"moda brasileira”. Ainda mais porque ele se ancora em represen-
tacOes ja existentes a respeito do Brasil no mundo, ainda que
os atualize, potencialize e tente ressignifica-las positivamente.
Trata-se de uma espécie de concerto discursivo generalizado que
dara o tom as iniciativas de promocgéo global da "moda brasilei-
ra". Ao mesmo tempo, tais iniciativas sdo parte da conformacéo
mesma das nocdes de “moda brasileira” e de “brasilidade”. O dis-
curso se legitima ao ser promovido e se promove ao ser legiti-
mado. Ele se reforca ao ser unificado e se unifica na medida em
que ganha forca. Em sentido convergente, ¢ em razdo das ini-
ciativas objetivas de promocédo da "moda brasileira” que esta se
constitui como discurso hegemdnico, a0 mesmo tempo em que a
articulacdo de atores em torno desse discurso confere sentido e
configura aquelas iniciativas. E nessa inter-relacio constitutiva
entre objetividades e discursos que apreendemos o decurso atu-
al da "moda brasileira”, bem como a operacdo contemporanea
da(s) brasilidade(s), considerando o componente discursivo das
praticas sociais €, acrescentariamos, tomando o proprio discurso
enquanto pratica social.

Nesse discurso, as nocoes sobre a identidade brasileira
da época da construgdo nacional sdo atualizadas e superadas.
Ele parte de ideias como miscigenagdo, mistura, antropofagia e
amdlgama, mas se dirige inextricavelmente a diversidade. Dian-
te disso, os artifices da "moda brasileira", a partir dos mesmos
“esquemas geradores do discurso"'®, passardo a enunciar o Brasil
como um pais, antes de tudo, diverso, cuja identidade esta na
propria diversidade, na falta de sintese, na enumeracéo. Trata-
se, entdo, de enumerar diferencas em vez de “resolvé-las" com
tipos Unicos. Em um tempo avido de diversidade, seria desperdi-
cio pensar em um unico caldeirdo no qual os diferentes ingre-
dientes criassem um caldo indistinto e homogéneo. Mais vale a
imagem de um colorido buffet cujos componentes ndo se mis-
turam definitivamente, mas sdo convenientemente combinados
conforme demandas especificas. Se a logica das identidades no
seio do Estado-nacéo tendia a unificacdo e, para tanto, apelava
ao melting pot quando necessario, a dinamica das identidades
no seio dos mercados de nicho seqgue outra receita. Sdo duas
maneiras distintas de lidar com diferenca, de montar a relacédo
alteridade-identidade. Em uma delas, temos o Estado como ator
principal da busca pela assimilagado das diferencas em uma iden-
tidade unica. Na outra, o Estado tem papel coadjuvante e temos
0 Mercado e sua busca pela produc¢ao da diferenca como merca-
doria. Numa, a igualdade tende a encobrir as diferencas, noutra
as diferencas tendem a encobrir desigualdades.

Nesse novo equacionamento da diferenca, o apelido di-
versidade social, por exemplo, esconde a transformacao da de-
sigualdade em atributo diferencial no seio do mercado mundial

10 Renato Ortiz (1994, p. 162) retoma a expressdo de Pierre Bourdieu para argumentar que, em razdo de “esquemas geradores de discurso”, “grupos
diferenciados, as vezes em conflito, podem ‘dizer a mesma coisa’, independentemente do contetido que esta sendo exposto”
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de bens simbdlicos. O enaltecimento da biodiversidade carrega
consigo em poténcia a transformacéo final da natureza em re-
curso. O elogio da “diversidade étnica” nacional, de sua parte,
concebe as populacdes humanas como "capital humano genéti-
co" (Foucault, 2004 e, ainda, Lopez-Ruiz, 2008) a ser investigado
e explorado. A valorizacdo incondicional da diversidade cultural
periga fazer com que os atores fixos aos quais ela costuma ser
atribuida se tornem reféns de seus pertencimentos culturais e,
ainda, tende a escamotear o potencial politico das reivindica-
coes identitarias. Além disso, quando a “forca da diversidade”
¢ propagandeada enquanto "harmonia para o crescimento"",
corremos o risco de discursar a precariedade enquanto virtude.
Quando o “jeitinho” vira “criatividade” e a "gambiarra” se torna
“flexibilidade”, a desigualdade pode ser rebatizada "diversidade”
e € passivel de ser resolvida sem ser superada.
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